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BRAND EXPERT 


97% 


97% 的 客户 这 样 认 为 : 张 默 闻 策 
划 的 策略 非常 精准 ， 是 很 值得 重 
用 的 策划 公司 ， 所 以 我 们 都 非常 
愿意 和 张 默 闻 策 划 长 期 合作 享受 
超 值 的 策划 服务 。 
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98% 


98% 的 客户 这 样 认为 : KRE 
划 不 是 一 般 的 策划 公司 ， 是 定位 和 
创意 优势 非常 明显 的 公司 ， 找 张 默 
闻 就 等 于 一 次 找 了 咨询 公司 、 产 品 
创意 公司 、 广 告 公司 和 媒体 公司 . 
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99% 


99% 的 客户 这 样 认为 : 张 默 闻 策 
划 接 的 单子 都 由 张 默 闻 杀 上 自 操 刀 
完成 ， 所 以 他 们 一 年 只 做 几 个 客 
户 ,让 客户 的 销量 和 品牌 得 到 稳 
定 增长 。 
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我 们 高 高 任 上 有 盯 着 对 手 / 用 高 贵 的 头脑 和 凶猛 的 体能 把 猎物 征服 / 我 们 
BERIREH / 我 们 不 做 策划 因 徒 / 拒绝 热情 拒绝 战争 束 深 出 我 们 的 阵营 / 
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因为 我 们 


用 尽 全 身 力 气 

用 尽 所 有 资源 

用 尽 全 部 的 热爱 

为 各 户 的 品牌 提供 深度 传播 

让 中 国 阅 读 和 收藏 守 尸 品牌 的 传世 魅力 


一 一 谨 以 此 书 献 给 我 尊敬 的 客户 


张 默 闻 连 续 五 年 蝉联 
中 央 电 视 台 广告 策略 顾问 


Congratulations to Mr. Zhang Mowen on his Sth reappointment as the 
fifth consecutive CCTV advertisement strategy consultant. 


张 默 闻 这 万 和 叶 成 中 大 哥 在 一 起 ， 本 图 只 用 于 表达 和 致敬 20 年 来 叶 成 中 大 哥 对 张 默 邮 这 所 的 鼓励 之 情 。 
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一 个 师傅 与 他 的 门徒 : 张 默 闻 这 后 与 北京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 院 长 、 北 京 大 学 现代 广告 研究 所 所 长 、 教 授 、 博 士 、 博 士 生 导师 陈刚 先生 在 一 起 
陈刚 教授 这 样 评价 张 默 则 这 后 : 张 默 闻 是 中 国 攀 的 代表 人 物 ， 是 案 划 界 一 个 奇迹 ， 他 创造 了 属于 自己 的 拧 划 新 时 代 。 
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陈刚 序 
ATRAE AY oe Se 


默 辕 给 我 打 电 话 ， 硕 望 我 为 他 的 新 书写 个 序 。 其 实 我 一 直 想 写 点 关于 默 闻 的 文字 。 这 
次 将 想法 变 成 了 现实 。 

走 南 问 北 ， 散 淡 江 湖 ， 经 历 各 种 圈子 ， 交 往 三 教 九 流 ， 有 非常 多 的 人 相识 ， 但 真正 存 
留 下 来 可 以 称 作 朋 友 的 其 头 并 不 多 。 张 默 轩 是 一 个 可 以 做 朋友 的 人 ， 可 以 做 好 朋友 的 人 。 
朋友 之 交 最 看 重 的 两 个 字 是 才 和 情 。 有 的 人 有 才 无 情 ， 有 的 人 情 分 足够 但 才能 不 强 。 这 坚 
人 只 可 以 交往 。 只 有 兼 具 才 和 情 ， 所 谓 志 同道 合 和 情 投 意 合 ， 才 会 让 你 看 重 ， 甚 全 珍 展 。 
张 默 闻 是 才情 兼备 的 人 ， 是 我 喜欢 的 人 。 

室 无 疑问 , 默 闻 是 个 有 些 争议 的 人 , 有人 康 疑 他 北 有 叶 茂 中 , HARE OR OS; 
而 他 戴 着 帽子 的 形象 也 让 一 些 人 认为 他 是 叶 成 中 的 山寨 版 ， 好 在 这 家 伙 很 勇敢 地 一 直 坚 持 
戴 看 ， 现 在 他 如 果 不 戴 帽子 ， 世 界 已 经 不 习惯 了 ; 还 有 人 不 喜欢 他 的 语言 风格 ， 因 为 他 从 
来 都 是 说 别人 的 好 话 ， 而 且 经 党 让 人 感 嘻 热情 过 大 。 忌 说 别人 好 也 是 一 种 修 为 ， 真 正 做 到 
却 是 不 容易 ， 他 把 目 己 放 得 很 低 ， 把 别人 放 得 很 局 ， 他 是 真 的 局 。 

这 是 一 个 晶 至 的 人 。 每 次 相 着 ， 他 都 称呼 我 为 刚 节 ， 那 是 从 骨头 里 喜 出 的 交情 ， 我 不 
会 看 错 。 同 他 交往 多 年 ， 对 他 的 真性 情 和 抑制 不 住 的 创作 欲 有 走 来 越 多 的 感受 ， 当 然 ， 也 
对 他 的 不 足 有 比 其 他 人 更 深 的 了 解 。 从 这 个 角度 看 江湖 上 的 一 些 非 议 ， 我 想 襄 的 是 ， 张 默 
闻 是 一 个 晶 至 的 人 。 

这 是 一 个 自己 书写 传奇 的 人 。 从 一 个 20 世纪 80 年 代 追 求爱 情 和 文艺 而 饱 受 打击 的 安 
微 农 村 最 普通 、 最 底层 、 最 文艺 的 小 青年 , 到 一 个 20 世纪 90 年 代 初 混迹 在 大 上 海 打 大 包 、 
拉 黄 鱼 车 、 搬 运 沙 友 、 饱 受 欺凌 的 路 边 不 起 眼 的 “安徽 小 民工 ”， 然 后 侍 上 海 新 闻 路 的 一 
个 小 面馆 刷 盘 子 澳 饭 偶遇 叶 成 中 开始 走 上 广告 之 路 ， 这 已 经 是 一 个 传奇 。 这 个 传奇 很 多 人 
都 有 机 会 遭遇 ， 但 是 很 少 有 人 可 以 摹 握 ， 张 默 周 的 今天 和 那个 年 代 张 默 闻 的 昨天 残 是 一 部 
天 然 的 戏剧 ， 一 个 天 ， 一 个 地 ， 终 于 合 一 。 

这 是 一 个 从 理 难 里 疏 起 来 的 入 。 张 默 岂 的 天 是 那 种 你 无 法 摘 述 却 可 以 体会 的 震 ， 他 襄 ， 
1993 年 企 上 海 的 时 候 ， 他 曾经 在 星光 布 满 的 外 淮 对 着 老 华 无 比 的 上 海陆 家 嘴 隅 海上 友 拘 : 
上 海 ， 你 记 着 ， 我 一 定 会 在 这 座 城市 里 有 自己 的 空间 和 地 盘 ， 从 今天 起 ， 我 要 开始 奔跑 ， 
BARK, 2AM! 最 后 ， 当 他 以 美国 上 市 公司 全 球 副 总 裁 身 份 进 入 广告 圈 的 时 候 ， 我 


知道 , 他 兄 出 了 他 的 理想 。 
Me SEMANA. 我 相信 , 这 一 切 , “ERA SS IG ASMA. Bis. WRATH. 


他 的 坚 韦 和 超人 的 勤奋 ， 才 能 敬重 他 所 创造 的 奇迹 。 而 张 默 闻 晤 不 掩饰 ， 已 经 把 所 有 这 一 
切 充 分 地 展示 给 我 们 ， 没 有 粉饰 、 没 有 杜撰 、 没 有 夸大 ， 他 把 上 自己 剥 得 很 干 尝 ， 站 在 这 个 
并 不 是 很 友好 的 世界 ， 张 默 闻 是 一 个 晶 至 的 人 。 

这 是 一 个 善 展 真诚 的 人 ， 是 一 个 曾经 有 些 愤 惨 但 最 终 坚 强 和 目 信 的 人 ， 是 一 个 为 了 爱 、 
为 了 事业 、 为 了 实现 自己 的 价值 敢于 担当 付出 并 充满 才华 的 人 。 张 默 轩 是 一 个 需要 你 在 多 
月 里 和 他 相处 才能 懂 他 ， 他 的 世界 是 个 董 话 ， 所 以 他 才 天 真 地 让 人 喜欢 、 让 人 去 拥抱 他 ， 
他 是 有 和 争议 的 人 ， 我 喜欢 有 争议 的 人 ， 这 本 和 刁 束 说 明 他 与 众 不 同 。 

年 前 ， 我 和 永 达 传媒 董事 长 周志 强 在 北京 喝酒 的 上 时候， 我 襄 ， 张 默 闻 这 小 子 ， 是 个 有 
内 涵 的 家 伙 ， 中 国策 划 界 ， 张 默 闻 时 代 已 经 到 来 ! 我 相信 ， 他 是 有 资格 站 在 顶峰 的 。 

所 写 的 这 篇 序 ， 不 想 把 过 多 的 文字 用 于 对 书 中 案例 的 分 析 和 对 张 默 邮 豆 销 案 划 创意 的 
讨论 ， 因 为 案例 上 自己 会 说 话 。 文 如 其 人 ， 寅 划 如 其 人 ， 企 业 如 其 人 。 张 默 闻 是 一 个 可 以 相 
信 的 人 ， 因 为 这 是 一 个 晶莹 的 人 。 字 于 把 自己 放 得 很 低 ， 坦 诚 得 近乎 裸奔 。 不 在 乎 别人 的 
末 言 磁 语 ， 是 因为 他 相信 和 目 己 的 空间 很 大 。 

有 人 说 张 默 闻 已 经 成 功 了 。 其 实 这 只 是 他 成 功 的 开始 。 他 始终 人 在 拼搏 ， 一 直 企 努力 ， 
他 的 舞台 的 景 布 才刚 刚 拉 开 ， 张 黔 同 的 空 司 很 大 。 


Per 


北京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 院 长 
北京 大 学 现代 广告 研究 所 所 长 、 教 授 、 博 士 生 千 师 
2015 年 10 月 11 和 有 修订 于 北京 大字 


穆 虹 序 
FAN ae 705 


黑 邮 又 要 出 书 了 ， 而 我 又 一 次 为 他 作 序 。 

也 总 是 , 在 给 他 作 序 的 时 候 , 我 会 一 遍 又 一 遍地 琢磨 起 这 个 天 不 怕 地 不 怕 的 “ 坏 小 子 | 
琢磨 看 这 个 一 直 叫 我 大 姐 的 孩子 ， 琢 磨 看 这 个 经 单 将 我 写 得 太 好 让 我 腔 红 的 肌 刷 ， 琢 磨 看 
我 看 到 的 他 与 的 一 把 把 快速 而 有 效 的 策划 案 ， 琢 磨 看 因 他 而 起 的 江湖 话题 ， 琢 磨 着 他 的 狂 
放 不 虹 、 他 的 嫩 笑 想 号 、 他 的 斗志 饱满 、 他 的 快速 反应 、 他 的 才华 横 洪 、 他 的 大 胆 涛 阁 、 
他 的 越战 越 勇 、 他 的 永 不 放弃 ， 他 的 独 目 行 走 | 


兄弟 和 他 的 江湖 

曾几何时 , 默 闻 以 “ 张 默 闻 这 所 ”为 底 号 , 仿佛 从 石头 颖 里 蹦 出 来 一 样 , 扯 出 一 面 大 弃 ， 
EB 北 有 叶 茂 中 , BARA” 就 井 始 大 山中 国策 世界 : 和 曾几何时， 无 数 的 “前 is 
寞 于 他 的 张 手 ， 指 摘 他 年 纪 轻 轻 融 敢 人 在 江湖 上 划分 南北 ; 曾几何时 ， 一 顶 “ 叶 大 中 式 的 巾 
子 “ 成 了 入 们 对 他 口 诛 笔 伐 的 导 火 素 ， 也 成 了 他 心底 的 一 丝 痛 ; 曾几何时 ， 几 何曾 经 ， 这 
痛 如 影 随 形 。 看 着 他 的 香 记 从 小 变 大 , 从 少 变 多 ; 看 看 他 的 办 公 至 从 土 变 洋 , MERE, 


国 上 市 公司 全 球 副 尽 裁 成 长 成 中 国 顶 级 策划 大 师 并 成 为 美国 政府 认可 的 杰出 人 才 。 如 今 ， 
我 很 蜗 兴 地 看 到 ， 十 几 年 的 圣 酸 历经 岁月 播种 结 成 硕果 ， 兽 经 的 困顿 艰 圣 也 经 成 功 的 村 托 
变 成 了 励志 的 故事 ， 行 业 的 地 人 位、 客户 的 赞许 、 青 年 的 追捧 、 员 工 的 拥戴 足以 让 默 周 不 负 
风月 和 目 己 内 心 的 上 脾 蜗 天 下 纵横 挥 辕 的 抱负 。 


兄弟 和 他 的 客户 

中 国策 划 界 同 来 是 奇峰 并 立 ， 张 默 闻 不 能 说 是 最 高 的 ， 但 无 疑 是 最 特别 的 。 

IZA SAY: 效果 第 一 ， 客 尸 第 一 是 策划 界 的 标准 。 在 我 们 广告 人 文化 集团 平台 上 
风 过 的 他 的 客 尸 老板 中 ， 每 个 人 对 他 的 策划 都 是 认同 和 佩服 的 。 他 和 他 的 客 尸 老板 都 是 朋 
友 ， 人 在 他 们 面前 的 平等 交流 的 能 力 和 专业 的 态度 我 是 信服 的 。 苯 严 来 目 实 力 ， 不 管 未 来 如 
何 ， 中 国 昔 富 企业 恒 大 集团 携 恒 大 冰 凡 、 恒 大 粮油 、 恒 大 乳业 三 大 产业 集团 选择 了 张 默 闻 ， 
足见 他 的 智慧 和 实力 。 

默 邮 是 有 恒 的 : CITAR, HR. RUI ACERA SARA, 字 字 


HERE, Tr. SIA SERBIA, 但 他 在 堅持 , ASRS. UR 
(SRA. BEI RADA: 文字 的 功力 明显 提 局 、 一 针 见 血 、 案 划 的 水 准 逐 年 提升 ， 深 
刻 窒 智 。 一 年 前 ， 他 拿 出 了 一 根 El ， 钉 在 了 受众 心里 ， 印 记 狐 在 ; 一 年 后 ， 他 又 掏 出 
了 一 把 “HE” , AS “ET” 。 这 一 钉 E 融 是 他 的 十 八股 兵器 ， 而 这 十 八 般 
兵器 都 是 他 的 勤奋 和 心血 的 打造 。 无 论 你 是 “ 默 粉 ”还 是 “ 默 黑 ”， 他 的 文字 、 他 的 才华 
和 坚持 都 是 无 法 回避 和 忽视 的 | 


兄弟 和 他 的 恩情 

“EAB eu RLS FeRAM MAO SANs. MEEK, REAR 
为 什么 对 张 默 加 好 。 我 往往 都 是 一 代 而 过 ， 因 为 ， 我 真 的 将 目 己 定位 成 一 个 为 业界 搭 平台 
的 人 ， 我 希望 我 的 平台 上 的 明星 璀璨 ， 角 色 缤 纷 ， 但 我 仅 是 一 个 工匠 而 已 ， 无 需 高 调 。 

其 实 ， 起初， 张 默 闻 束 是 一 个 希望 走 上 这 个 平台 的 小 伙 子 ， 而 我 ， 是 怀 着 一 个 长 硬 的 
心态 看 他 ， 不 容易 ， 目 然 地 伸手 相 帮 ， 没 什么 ， 举 手 之 秀 而 已 。 但 后 来 ， 我 是 逐渐 地 对 他 
另 眼 相 看 、 心 存 敬 晶 。 人 在 业界 ， 可 以 这 我 都 企 善 意 待人 ， 局 调 做 事 、 低 调 做 人 ， 目 问 帮 有 的 
人 很 多 。 这 是 本 性 也 是 广告 界 很 多 前 在 的 风 沁 ， 效 仿 并 执行 而 已 。 但 黑 邮 真 的 记 住 了 我 的 
帮助 ， 并 积极 地 回报 了 很 多 。 先 不 论 他 的 办 公 至 墙 上 那 四 幅 众 所 周知 的 感恩 照 请 ， 残 说 他 
对 广告 人 实 实在 在 的 经 营 帮 助 和 精神 支持 也 是 很 多 。 

这 其 中 ， 每 一 年 ， 他 每 年 都 会 抽出 很 多 时 间 帮 助 我 们 做 战略 策划 一 一 他 帮助 我 们 策划 
栏目 ， 定 位 杂志 、 “REAR ”这 个 栏目 束 是 经 他 策划 才 登 场 的 ， 这 工程 ， 他 付出 很 多 。 

朋友 相交 ， 员 在 相知 、 相 助 、 想 携 、 可 以 说 今天 的 默 辕 从 名 誉 到 实力 都 已 今 非 昔 比 ， 
但 他 每 次 的 赐 尽 全 力 和 香 不 顾 身 都 让 我 暖 暖 的 有 杀人 般 的 感动 。 轩 邮 ， 遍 谢 你 | 

商海 里 ， 人 情 冷 暖 自 知 ， 茶 闵 人 走 常见 ， 但 我 见 过 默 闻 真 的 做 过 很 多 不 计 回 报 、 但 来 
为 别人 的 好 事 ， 播 钱 搭 情 搭 时 | 介 ， 我 相信 对 万 若 不 明 谢 ， 心 中 也 有 。 

ARK, RA, 相知 不 移 ! 


/ 


JAY 


广告 人 文化 集团 (美国 ) 董事 长 、《 广 告 人 》 杂 志 社 长 、 总 编 
2015 年 10 月 9 日 于 天 津 财经 大 学 


ERA, EPA 


ARA AE NER, LEIA A ER. HEARNS, (MBE 
LE AA SA Pak, 任 何事 都 弄 的 視 有 全 意 , EMBAR MEA, 
而 且 还 要 再 花 钱 买 他 的 书 。 好 吧 ， 我 认输 了 。 


KERRIE 2009 年 突然 空 降 色 杭州 的 , 来 的 情 元 声 息 , 友 展 的 也 神 神秘 秘 , BZ 
世界 的 人 都 听 说 过 他 , 但 是 大 多 数 人 没有 见 过 他 。 用 他 目 己 的 话说 , 好 好 做 事 , 少 少 废话 ， 
多 拼命 ， 我 们 第 一 次 合作 束 是 我 去 拜访 这 家 伙 的 。 策 划 公 司 是 企业 的 武器 ， 好 用 不 好 用 ， 
决定 企业 的 投资 是 否 有 效 ， 张 默 轩 这 家 伙 ， 两 年 用 下 来 ， 效 果 不 错 ， 谁 用 谁 和 天 。 


满 
多 


ot 


EAS LEIBA A. nif, 可以 和信 究 一 祭 牧子 , RY, VULGAR. ER 
划 界 里 可 能 是 个 另类 。 但 是 我 喜欢 这 家 伙 的 这 种 爱民 分 明 的 性 格 , 透亮 , 痛快 , 看 不 见 马 云 ， 


可 以 放心 和 他 交流 交往 交际 交心 。 


张 黑 邮 这 和 家伙 身上 的 特点 忆 一 是 快 。 与 文案 快 ， 出 筑 略 快 ， 说 话 快 ， 残 是 个 快 男 。 他 
慢 不 下 来 ， 我 特别 想 提 醒 他 慢 点 ， 可 是 我 还 是 放 和 并 了 ， 因 为 过 了 也 日 说 。 

张 默 辕 这 系 伙 身上 的 特点 之 二 是 坏 。 一 肝 子 花花 主题 ， 忆 在 别人 常规 思考 下 友 现 新 亮 
点 ， 然 后 开始 盘剥 有 友 现 ， 把 问题 剥 的 不 剩 一 根 线 。 这 种 坏 坏 的 想法 最 后 都 成 了 莞 争 力 ， 我 
体验 过 。 

张 默 闻 这 家 伙 身 上 的 特点 乙 三 是 掏 。 有 人 说 对 竺 别人 是 掏 心 掏 费 掏 钱包 ， 我 能 证 明 这 
家 伙 融 是 这 样 ， 对 待 笃 尸 和 一 个 妈 生 的 一 样 ， 氢 肝 沥 胆 ， 所 以 他 有 福 报 ， 获 得 了 中 国 大 的 
=P. 

张 默 闻 这 家 伙 身 上 的 特点 之 四 是 软 。 被 和 欺负 被 人 利用 被 人 调侃 被 人 忽 您 ， 他 都 哈哈 
一 笑 残 过 去 了 ， 他 说 ， 尼 大 个 事 ， 过 去 吧 1 所 以 ， 他 和 别人 没有 冲突 ， 因 为 他 看 到 的 是 世 
界 不 是 池塘 。 


跑题 了 ， 说 说 张 默 加 这 家 伙 的 书 吧 。 他 的 每 本 书 我 都 看 过 ， 不 是 理论 派 也 不 是 从 网 络 
上 摘抄 ， 是 实打实 的 目 己 干 出 来 的 创意 。 这 是 我 喜欢 他 的 地 万 。 


这 家 伙 玩 广告 卖点 是 一 绝 。 在 中 国 从 速度 上 和 质量 上 超越 他 的 不 多 ， 我 不 敢 说 他 是 第 
一 ， 但 是 我 真 不 类 遂 谁 是 第 一 。 所 以 他 出 了 一 本 卖点 的 书 ， 我 一 点 都 不 意外 ， 太 正常 了 。 
他 应 该 早点 出 ， 让 我 们 期 每 了 这 么 多 年 。 


我 陪伴 了 快 克 品 牌 30 年 , EX 30 年 里 接触 到 很 多 优秀 的 策划 公司 ， 张 默 则 这 家 伙 是 
一 个 不 可 多 的 的 创 晶 奇才 。 现 在 快 克 品牌 还 人 芷 播放 这 和 家伙 创意 的 广告 上 请。 我 现在 因为 工作 
场地 调动 和 这 家 伙 欢 聚 的 时 间 越 来 越 少 ， 但 是 他 还 是 一 直 友 情 帮 助 我 们 的 事业 ， 在 他 心里 
友谊 比 金钱 更 重要 ， 这 个 年 代 ， 这 种 品质 太 少 了 ， 在 他 身上 却 太 多 了 。 


我 相信 更 大 的 中 国 品牌 会 在 他 的 手 里 诞生 传奇 。 

因为 他 是 [ HDK], SPARE RR, 这 样 的 缺 心眼 家 伙 世 界 拿 他 都 没 办 法 。 

最 后 祝愿 新 书 大 卖 ， 也 希望 继续 支持 快 殉 品牌 ， 因 为 是 民族 感冒 药 的 骄傲 。 这 家 伙 诡 
Sim, (RER, 伴 値 得 使 用 , VERERE! 


る 


海南 亚洲 制药 集团 快 克 品牌 学 院 奖 创始 人 、 快 克 药 业 总 经 理 
2015 年 10 月 4 日 于 杭州 湘 湖 


自序 1 


简单 一 剂 药 ， 无 穷 大 疗效 


M 张 默 闻 张 默 闻 策划 集团 创始 人 


要 不 是 因 为 这 本 书 要 出 版 ， 我 几乎 志 了 原来 我 的 生命 和 医 约 联 系 得 这 么 崇 密 ， 原 来 那 
ASV ERA Aaah Soke SAMAR, CHIMES RHA BHAA, FS 
办 看 大 眼睛 贫 区 地 洞察 着 我 的 前 进 、 我 的 后 退 、 我 的 惊喜 和 我 的 经 历 , 并 在 不 远 处 对 我 表 日 ， 
FARR, IA, 好 。 

SABI Ep AE TAE NA, SORA, ESTA, RAMA OA Sle 
NERFRERFRERAN, DEP AI APRA AAA. FATE 
BARK 20 AA EN MI AS 
不 起 老 祖 守 留 下 的 名 万 名 药 、 真 心 真 约 ， 但 是 又 无 能 为 力 ， 我 总 响 得 我 们 的 医 约 豆 销 补 一 
MARISA, BEAR o 

AMMA, KEI Y CERA EIA (A+ lO), MARRAS. BB 
MERA. AB ABABA SET. BRAVA CIS, WR RRR CÍA 
了 一 下 ， 原 来 那些 双 例 里 竟然 内 浴 看 无 限 光 储 ， 有 时 候 读 看 读 看 束 呵 咽 了 、 写 着 写 厦 束 睡 
ES, FRENRET, RANE, TARA LAA EIR o 

庆 科 的 是 本 书 收录 的 药品 号 销 创意 案例 的 品牌 ， 现 在 都 被 经 豆 得 很 好 ， 他 们 都 是 同 品 
类 中 全 国 销量 前 三 的 品牌 。 最 值得 庆 竹 的 是 原来 张 默 闻 坚 持 的 创 晶 时 隅 多 年 依旧 在 使 用 ， 
见证 了 一 个 个 创意 的 非凡 生命力 。 


本 书 的 书 名 是 我 全 部 书籍 里 最 简单 、 最 通俗 的 一 个 名 字 ， 质 朴 到 没有 一 点 创意 ， 但 是 
这 里 面 隐藏 着 巨大 的 内 容 : 疗效 ， 真 的 只 是 物理 层面 上 的 东西 鸣 ? 不 是 ， 它 的 内 容 可 以 无 
限 大 ， 因 为 ， 疗 效 是 这 个 世界 上 非 昔 伟大 的 词语 之 一 ， 构 成 了 药品 卖 疗 效 的 新 意义 。 


第 一 : 药品 要 卖 产品 疗效 

约 品 创意 的 第 一 步 是 要 卖 产 品 的 疗效 。 张 默 闻 这 所 做 约 品 广告 坚 寺 的 一 个 重要 原则 是 ， 
这 个 约 必 须 是 真 约 ， 不 安全 而 无 效 的 约 坚 决 不 动手 动脑 做 创意 ， 那 是 一 种 犯罪 ,会 让 我 有 
一 种 拿 看 枪 同 病人 射击 的 罪 巡 感 。 所 以 ， 药 品 卖 疗效 的 前 提 是 约 品 要 有 效 ， 要 能 够 帮助 消 
费 者 解决 身体 的 病痛 ， 这 是 一 个 没有 办 法 讲价 格 和 讲 条 件 的 事情 。 


药品 创意 的 第 二 步 是 要 卖 情 感 的 疗效 。 药 ， 不 是 个 好 和 东西， 我 希望 全 世界 的 人 都 不 要 
NIE, 但 是 , 人 们 走 来 越 离 不 开 它 。 约 品 创意 要 进行 情感 筑 划 , 展现 品牌 的 情感 疗效 的 能 
有 了 时候 药 品 的 创意 要 起 到 心理 医生 的 作用 ， 要 把 产品 的 情感 表现 出 来 ， 让 消费 者 放松 下 来 、 
安心 下 来 ， 配 全 产品 进行 治疗 ， 残 能 起 到 非常 好 的 疗效 。 我 们 的 情感 疗效 不 是 我 们 矫情 和 
没有 原则 地 无 病 啤 吟 ， 而 是 精准 地 把 握 情 感 、 创 造 情 感 ， 让 约 和 情 融 为 一 体 ， 所 以 ， 有 时 
候 爱 比 约 物 更 有 效 ， 约 品 创 昌 的 最 局 境界 是 情感 疗效 的 把 握 。 


第 三 : 药品 要 卖 文 化 疗效 

约 品 创意 的 第 三 步 是 要 卖 文化 的 疗效 。 文 化 到 搬 能 起 什么 作用 呢 ?” 天 津 同 仁 蔚 是 张 默 
同 策 划 集 团 的 客 尸 ， 一 堆 相 同 的 药 摊 在 我 的 面前 ， 我 相信 我 会 选择 大津 同 仁 堂 ， 因 为 它 的 
药 代表 着 400 年 的 历史 ， 代 表 中 国 中 药 的 国宝 级 医药 文化 ， 你 会 党 得 尼 安 全、 是 真 药 。 很 
多 约 品 品牌 策划 的 时 候 根 本 不 注意 药品 文化 属性 的 开 友 和 提炼 ， 一 味 的 卖 卖 卖 ， 最 后 把 自 
己 卖 给 了 别人 。 约 品 的 文化 疗效 非常 重要 ， 我 们 可 以 从 四 个 万 面 进行 设计 : 

1. 药品 的 研 友 文化 。 


“有 将 约 品 的 文化 疗效 授 在 显要 位 置 ， 你 的 创意 才 会 充满 真性 情 ， 充 满 芝 争 力 ， 充 满 


约 品 创 晶 的 第 四 步 是 要 卖 天 爱 的 疗效 。 天 爱 是 什么 ”天 爱 融 是 态 屋 ， 约 品 一 定 要 卖 态 
大 。 你 的 创意 序 满 天 爱 ， 残 会 企 消 费 痢 的 内 心 种 下 美好 的 种 子 ， 结 出 美好 的 果实 。 天 爱 是 
很 微妙 的 ， 天 爱 不 是 说 好 听 的 ， 而 是 产生 共鸣 。 


第 五 : 药品 要 卖 安 全 疗效 

药品 创意 的 第 五 步 是 要 卖 安全 疗效 。 安 全 ， 真 的 不 只 是 一 句 口号 ， 也 不 只 是 一 句 承诺 。 
在 药品 创意 上 你 只 要 把 握 安全 的 脉动 你 就 会 收 到 重要 的 市 场 效 果 。 安 全 是 需要 很 精准 的 指 
标 才能 获得 的 ， 需 要 参透 产品 所 有 的 安全 元 素 ， 用 广告 的 语言 讲述 一 个 安全 的 故事 、 安 全 
的 产品 、 安 全 的 承诺 和 安全 的 未 来 。 


Aan tl SNARE SELLA MNT. Bde) 告 旬 意 蘭 常 善 二 返 用 中 国 式 的 情 
感 和 公益 进行 膏 销 ， 取 得 了 非常 好 的 效果 。 中 国药 品 的 广告 创意 在 公益 万 面 做 得 不 够 ， 广 
告 非 党 生硬 、 非 党 粗暴 、 非 尝 寺 接 。 中 国 约 品 广告 的 创 昌 被 症状 绑架 ， 补 片面 的 传播 频次 
绑架 ， 委 虚假 的 宣传 绑架 ， 人 公益 基因 的 缺失 成 为 中 国 约 品 创意 的 最 大 痛 点 乙 一 。 公 蔡 是 一 
种 疗效 ， 是 一 种 品牌 精神 的 宣 导 ， 我 们 不 能 小 看 它 的 力量 ， 它 ， 也 许 融 是 你 吾 知 寻找 的 创 
MZ. AMTIERENDEN - EN, KNERERATE, 


每 个 药品 都 有 生命 ， 都 需要 赞美 

在 那些 创意 的 春天 里 ， 在 本 书 里 ， 张 默 闻 这 遍 执 导 创 意 的 金鸡 胺 时 卖 的 是 关爱 ， 金 鸡 
益母草 卖 的 是 传承 ， 博 科 旱 炎 水 卖 的 是 舒服 ， 快 克 卖 的 是 速度 ， 民 生 普 珊 定 卖 的 是 年 轻 病 
少 ， 德 众 早 炎 康 片 卖 的 是 目 由 呼吸 ， 他 们 都 实现 了 品牌 的 凯 起 和 销量 的 提升 ， 但 是 最 大 的 
亮 尽 是 每 个 药品 都 类 现 了 产品 疗效 、 情 感 疗 效 、 文 化 疗效 、 安 全 疗效 、 关 爱 疗效 和 公益 疗 
效 的 六 层 卖 点 建筑 , 取得 了 非凡 效果 , 成 为 10 年 来 中 国医 药品 牌 营销 传播 创意 的 经 典 案例 。 
美国 AOBO 重 事 局 主席 评价 张 默 邮 这 所 为 “江南 才子 “， 快 克 约 业 总 经 理 评价 张 默 闻 这 
扬 为 “药品 创意 大 师 ”， 民 生 约 业 重 事 长 评价 张 黑 邮 这 所 是 “中 国 约 品 创意 的 奇才 ， 德 
众 约 业 执行 尽 裁 评 价 张 默 辐 这 万 为 ”创意 鬼才 ”。 这 些 评 价 不 是 给 我 的 ， 而 是 给 这 个 品牌 
所 产生 的 创意 火花 的 ， 因 为 他 们 只 会 为 市 来 品牌 和 销量 的 创意 点 和 货 ， 这 是 硬 道理 。 


一 定 不 是 张 默 闻 这 夺 的 最 后 一 本 药品 创意 专 着 ， 尼 只 是 药品 创意 的 开始 ， 希 望 这 把 
BISA Ha BX hea RR ARK on SAU SAIS. RHA, AAT. 


谢谢 那些 长 相 锭 异 的 药品 宝宝， 希望 你 们 健康 成 长 ， 为 健康 中 国 行使 新 使 命 。 


月 饼 很 形 ， 豆 沙 馅 的 ， 今 天 是 2015 FIAT, ARMEE, EIA ER, 
在 感动 里 、 在 月 光 里 、 在 创意 里 、 在 下 一 个 期 每 里 


Zah 


2015 年 9 月 27 日 星期 日 写 于 杭州 湘 湖南 岸 


自序 2 


有 一 种 感情 叫 AOBO 
一 张 默 间 张 默 间 策 划 集 团 创 始 人 ， 美 国 AOBO 终身 荣誉 员工 、 金 鸡 胶囊 、 
金鸡 益母草 颗粒 、 博 科 鼻炎 水 三 大 品类 品牌 创意 监制 人 


很 儿 豫 ， 这 多 年 过 去 了 ， 是 不 是 该 为 AOBO Satta? 今天 可 以 开始 了 | 

AOBGO， 全 名 是 美国 乐 方 生物 扩 术 有 限 公司 ， 中 文 简 称 美 东 ， 英 文 名 字 叫 AOBO。 
是 张 默 辕 这 万 真正 意义 上 的 第 二 个 家 ， 在 这 里 有 我 全 部 的 2920 天 的 青春 和 人 夜晚。 我 爱 它 。 

{t AOBO 我 的 角色 是 变换 最 快 的 ， 到 最 后 终于 做 到 了 AOBO 全 球 副 总 裁 、 重 事 局 主 
席 特 别 助理 和 AOBO 整合 营销 传播 中 心 总 经 理 的 高 危 高 位 ， 我 很 感激 因为 张 默 闻 这 个 东 
西 而 设立 的 这 个 岗位 ， 昌 然 我 离开 后 这 个 组 织 束 变 形 金 刚 般 的 被 重新 组 合 ， 但 是 它 的 精神 
MEME, RAEE, EM AMAN. ANECA, CRM, CHO 

除了 我 母亲 AOBO 是 我 用 情 最 深 的 地 方 了 。 与 其 说 我 爱 AOBO 不 如 说 我 爱 AOBO 
里 面 的 两 个 人 ， 这 样 显得 诚实 。 在 AOBO 我 不 算 个 特别 稳定 的 份子 ， 但 是 我 是 个 干 活 不 
要 人 的 人 ， 拿 人 钱财 蔡 人 消 灾 的 道理 是 母 邓 教导 我 的 ， 所 以 ， 任 AOBO 和 宗 的 和 狗 一 样 我 
KIMRÄR, ME RAMA AR DAA, PRADA AAA AMAS REINE 
己 的 完 皇 更 受 人 敬仰 。 


第 一 个 最 阁 爱 和 感激 的 人 是 AOBO 重 事 局 主 砷 刘 树 军 先 生 ， 我 们 都 叫 他 Tony 或 者 
主席 ， 我 更 愿意 侍 这 篇 记述 里 叫 他 主席 。 

主 看 更 像 个 父 邓 ， 地 道 的 东北 人 ， 杰 出 华人 企业 经 莒 大 师 。 我 不 宦 他 对 世界 怎么 样 ， 
我 一 直 是 爱 他 的 ， 因 为 他 对 我 好 就 够 了 。 所 以 离开 AOBO 以 来 他 的 一 米 高 的 画像 就 一 直 
FRA aE RICE Val, 毎 天 都 要 看 看 他 , RO, ANDERE Bie 
父 杀 有 般 的 敬意 。 

在 手机 还 是 奢侈 品 的 时 代 他 经 常会 送 我 手机 ， 要 么 他 上 自己 用 过 的 ， 要 么 新 的 ， 但 是 大 
都 是 英文 版 的 ， 对 我 来 说 操作 难度 很 大 ， 但 是 我 一 直 珍 藏 厦 ， 它 们 不 是 手机 ， 而 是 一 种 
金属 感 很 坚 的 情怀 ， 坚 定 ， 坚 持 的 父子 情意 。8 年 里 主席 没 少 表扬 我 ， 连 续 两 年 为 我 颁 友 
《AOBO 不 可 替代 领军 人 物 企业 大 奖 》, 第 一 年 束 以 20 DAR TAE SORA, BR, 
他 是 个 善人 。 主 席 具 有 超级 人 格 魅 力 ， 身 边 一 大 堆 兄 贰 ， 个 个 是 购 才 ， 最 重要 的 是 身边 还 
有 一 个 美女 运营 官 李 艳 春 LILY 女士 ， 是 他 的 重要 伙伴 ， 为 AOBO 的 事业 版 图 的 拓展 立 下 


SUI o 


我 敬仰 主席 有 三 个 理由 : 第 一 他 友 现 了 我 ， 第 二 他 重用 了 我 ， 第 三 他 成 束 了 我 。 没 有 
在 他 的 衣钵 的 照 锤 下 也 许 我 依然 是 个 职场 的 流 溪 者 ， 靠 着 青春 的 身体 乔 育 着 理想 。 我 特别 
感 斋 主 席 ， 他 会 把 最 艰苦 的 工作 给 我 ， 让 我 筋骨 强健 ， 让 我 破格 成 长 ， 所 以 我 是 AOBO 
ERMER, | Stl, 文化 管理 , Narr, ARE, DIET, 媒体 公共 等 最大 
杂 家 。 融 是 这 些 海量 的 重负 成 束 了 我 对 中 国企 业 的 深刻 理解 ， 使 我 成 为 有 视野 的 和信。 

我 记得 他 经 单 会 措 我 的 后 脑 勺 ， 远 情 的 天 切 我 ， 那 感 吕 融 是 父 杀 的 手 ， 市 来 的 是 大 洋 
彼 尾 的 暖流 。 


第 二 个 最 敬爱 和 感激 的 人 是 AOBO 首席 运营 官 李 艳 春 LILY Zt. 

LILY (Ri, (RATE, (RARE, RASA. HEM RITA 
3000 元 月 新 买 回 北京 AOBO 办 事 处 的 人 。 她 原来 是 我 们 的 客户 的 领导 ， 她 成 功 的 成 
为 了 我 的 领导 。 

LILY 很 不 容易 ， 一 个 女人 和 她 的 一 片 江山 每 个 点 滴 都 苑 满 传 奇 。 记 得 她 是 来 目 黑龙 江 
主 木 斯 。 我 喜欢 她 的 笑容 ， 目 信 和 爆棚， 经 单 会 使 我 想到 撤 切 尔 夫 人 和 赖 斯 ， 铁 妃子 作风 。 

她 对 我 很 好 ， 所 以 我 任 AOBO 的 友 展 和 成 长 的 红利 都 是 她 为 我 争取 的 。 每 次 联系 他 
都 称 我 为 江南 才子 ， 真 的 很 受用 ， 但 是 如 果 和 她 的 成 束 相 比 我 束 很 陋 了 ， 作 为 我 的 偶像 她 
将 永远 存在 于 那个 伪 像 的 位 置 。LILY BARS, TERES mE, ABE eE 
机 一 般 的 把 我 的 防备 铲 平 ， 她 的 魅力 可 以 融化 所 有 的 人 ， 也 包括 哈佛 那 一 堆 自 哈 不 凡 的 全 
球 女 性 大 咖 。 

有 一 次 我 市 着 妻子 和 儿子 去 北京 故宫 看 看 旦 帝 住 的 地 方 ， 在 疾 驶 的 车 上 突然 看 见 她 在 


路 边 和 别人 谈笑风生 ， 本 想 推 开车 | ] 给 她 惊喜 看 看 她 专注 谈 事 束 放 弃 了 冲动 ， 给 她 友 个 消 
As 秒 种 前 看 见 了 她 ， 她 很 快 告诉 我 ， 太 神奇 了 ， 绿 分 未 尽 | 


她 的 口才 很 好 ， 超 级 棒 ， 我 是 无 法 比拟 的 。 她 的 着 委 很 时 尚 很 大 牌 很 简约 ， 很 美 ， 配 
ERNERA, SPAR. BET) LIME, ERES E, ERA ALAN, NE 
ILA. 現在 的 LILY 是 世 界 名 女人 , ANIMAR, BRUITWLESEREICT, 
直到 那天 她 说 ， 默 闻 ， 你 都 是 大 老板 了 。 我 知道 我 不 是 ， 但 是 她 一 直 在 看 着 我 ， 在 另外 一 
个 城市 。 

谢 天 谢 地 谢谢 您 ， 让 我 在 那么 年 轻 的 风月 束 担 纲 金 鸡 胶 蝇 ， 金 鸡 益 母 章 ， 博 科 蜡 炎 水 


ATS SER MEHE, BEB RAI, ET SPARTA, 113% 
的 创意 天 赋 得 到 极 大 友 挥 ， 多 月 不 饶 努 力 的 人 ， 当 年 那些 一 起 创意 的 机 构 和 兄 科 已 经 分 割 
天 涯 ， 三 个 双 例 只 能 由 我 例 借 记忆 和 存量 很 少 的 资料 进行 整理 ， 算 是 对 TONY X LILY 的 
报答 ， 昌 然 时 间 已 经 蒙 上 岁月 的 灰尘 ， 但 创意 的 力量 却 一 直 引 导 中 国医 约 品 牌 创意 的 万 问 。 
所 以 收录 ， 所 以 出 书 ， 所 以 纪念 ， 双 例 所 展示 的 精彩 都 是 AOBO 集群 的 智慧 ， 是 主席 和 
LILY 的 智慧 ， 也 涵 熏 我 们 的 各 类 的 合作 者 的 智慧 ， 都 因为 多 月 的 蜗 铁 已 经 隐身 在 远 万 。 
但 是 我 依旧 感谢 人 他们， 创意 者 ， 传 播 者 ， 继 承 者 ， 他 们 遍布 在 北京 ， 在 上 海 ， 更 在 我 心里 。 

有 一 种 感情 叫 AOBO， 它 在 我 生命 里 一 直 活 路 的 生活 着 。 不 抛弃 ， 不 放弃 ， 也 许 有 一 
天 ， 我 会 重新 回 到 AOBO 23, BEC MBI, art Tony 和 Lily IDAE], 
随 着 一 声 进 来 的 应 答 ， 我 看 见 你 们 的 笑容 ， 一 如 2008 年 那样 温暖 ， 那 样 平 凡 。 

在 这 三 个 案例 即将 成 熟 成 书 的 时 刻 ， 请 允许 我 以 AOBO 员工 的 喘 份 以 案例 万 式 纪 念 
我 们 曾经 的 岁月 ， 双 例 只 是 品牌 襄 销 的 冰山 一 角 ， 本 案例 无 天 和 攻 誉 ， 无 关 创 意 ， 无 关 版 权 ， 
只 为 那 2920 天 的 每 一 天 。 


真 的 想 你 们 ， 想 你 们 的 笑容 和 深究 你 们 加 班 决策 时 窗 尸 上 折射 的 智慧 之 光 。 
谢谢 你 们 ， 我 爱 你 们 。 


美国 东方 生物 技术 有 限 公司 终身 员工 : KAM 
2015 年 9 月 27 日 于 杭州 瑟 默 闻 策 划 集 团 会 所 
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妇科 炎症 列 担 心 ， 
St: 


-FILL 
交 宫 整合 营销 传播 策划 纪实 


【 卖点 : 我 们 卖 的 不 是 妇科 药 ， 卖 的 是 关爱 】 


REMAN: 关心 与 照顾 女性 消费 者 是 妇科 药 的 品牌 创意 的 根本 。 张 默 
闻 这 所 不 仅 用 两 句 话 葛 定 了 金鸡 胶囊 这 个 品牌 的 “皇后 级 ” 地 位 : 第 一 句 话 一 一 “ 妇 
科 炎 症 反 反 复 复 总 不 好 ， 心 里 挺 烦 的 。” 大 打 理 解 牌 ; 第 二 句 话 一 “妇科 炎症 
别 担心 ， 金 鸡 胶 雪 照顾 您 ”大 打 关心 牌 ， 而 且 通 过 电影 表演 艺术 家 倪萍 的 代言 将 
这 个 纯正 的 植物 药 产品 打造 成 了 中 国 妇科 用 药 遥 遥 领 先 的 品牌 ， 反 复 的 病情 特点 
和 关心 的 概念 被 行业 同类 品牌 整整 模仿 了 10 年 。 


STER 多 维度 塑 


造 女 性 健康 保护 者 】 


张 默 闻 这 万 全 面 接手 金鸡 胶 吉 整合 营销 传播 的 时 候 市 场 情况 并 不 乐观 ， 年 销 
使 销量 比 同 期 增长 了 60% ， 将 竞争 对 手 远 远 地 甩 在 后 面 ， 创 造 了 妇科 用 药 销量 品 
牌 双 上 升 的 传奇 。 历 经 岁月 ， 不 仅 “ 妇 科 疾 病 别 担心 ， 金 鸡 胶 吉 照顾 您 ”这 个 广 
告 语 得 到 了 很 好 的 传承 ， 而 且 金 鸡 胶 圳 销量 正在 以 指数 级 的 速度 增长 。 这 是 张 默 
闻 这 后 在 医药 行业 第 一 个 成 功 的 全 案 案例 ， 获 得 了 中 国 广告 创意 全 场 大 奖 ， 并 纳 
入 中 国 高 校 广 告 创意 教科 书 ， 获 得 中 国 广告 教育 推动 奖 ， 几 乎 囊括 了 那个 时 期 的 
全 部 大 奖 ， 具 有 非常 良好 的 口碑 。 
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张 默 闻 这 所 与 AOBO 董事 局 主席 Tony 在 CCTV 广告 招标 现场 不 断交 换 举 牌 数额 。 


婦 科 炎症 別 担 心 , RISB ARP 


¡fa 
LG EGRESS HEARE 


REZO ha 


广西 灵 峰 药 业 有 限 公 司 ( 中 文 简 称 : RIESI, AXIR: GLP) 创建 于 1975F, 
是 广西 壮族 目 治 区 重点 植物 药 生 产 企 业 ， 致 力 于 女性 健康 约 品 的 研 太 与 生产 。 灵 峰 约 业 企 
中 国 国内 昔 创 的 妇科 民 药 金鸡 牌 金鸡 系列 产品 曾 于 1985 年 、1990 年 两 度 获 得 中 国 国家 
质量 次 银 质 奖 。 灵 峰 约 业 独 家 研制 生产 的 药 制 色 念 早 、 健 脾 安神 合 神 曾 多 次 侯 评 为 广西 壮 
族 目 治 区 优质 产品 。 金 鸡 有 颗粒 、 金 鸡 片 、 强 力 枇杷 露 、 板 蓝 根 颗粒 等 28 个 品种 进入 中 国 
EARART AMA AR. AES, DERE. DRA. BER, AS PEE 
中 约 保护 品种 。 灵 蜂 药 业 现 有 65 个 国 约 准 字号 品种 。 


[ 案例 回放 篇 】 
案例 回放 : 金鸡 唱 员 中国， 女性 健康 到 来 


妇科 药 群 : 优 展品 质保 障 ， 市 场 历 史 悠久 


金鸡 胶 桔 是 广西 灵 蜂 药 业 有 限 公司 企 中 国 国 内 首创 的 妇科 约 。 同 时 以 金鸡 胶 圭 为 核心 
的 金鸡 颗粒 、 金 鸡 片 等 28 个 品种 进入 中 国 国家 基本 医疗 保险 药品 目录 ， 是 一 群 品质 优 展 、 
有 30 年 市 场 使 用 历史 的 妇科 约 群 。 

美国 示 万 生物 技 木 有 限 公司 (AOBO ) 成 功 收购 灵 峰 药 业 ， 使 其 成 为 AOBO 旗下 第 
三 文 药 品 制造 企业 ， 是 AOBO 植物 制药 的 主体 生产 基地 。 


SES: 销售 拓展 遇 冷 ， 品 牌 危 机 增 大 


金鸡 胶 蝇 曾经 占据 中 国 妇科 用 约 第 一 品牌 的 位 置 ， 但 由 于 企业 目 喘 的 友 展 原因 ， 传 播 
力量 受到 限制 ， 产 品 一 度 锐 竞争 对 手 挤 占 ， 品 牌 也 下 降 到 了 第 三 的 位 置 。 虽 然 一 直 还 在 前 
三 位 浮动 ， 形 成 了 与 邦 外 两 个 竞争 对 手 三 足见 立 的 局 面 ， 但 品牌 的 危机 却 企 不 断 增 大 。 

2006 年 美国 示方 生物 技 木 有限 公司 (AOBO ) 收购 灵 峰 药 业 。AOBO BHA, AR 
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set SREB SxS ARE ooh CAR HAM , 获得 了 AOBO 董事 局 的 重奖 ，Tony ERBEN. 


峰 约 业 的 友 展 注入 了 新 的 生机 与 活力 , 为 具有 30 年 历史 的 金鸡 胶 蝇 提供 了 新 的 繁 攻 机 会 。 
七 不 仅 为 接 下 来 金鸡 股 吉 的 市 场 运作 提供 了 强大 的 资金 支持 ， 更 重要 的 是 经 过 多 年 积 罕 ， 
金鸡 系列 产品 在 市 场 中 的 知名度 和 信任 度 较 高 ， 经 销 网 络 也 比较 完善 。 但 莞 争 对 手 的 广告 
传播 资金 连续 加 大 ， 终 病 建 设 速度 加 快 ， 和 直接 影响 到 了 金鸡 股 卉 的 销售 拓展。 

所 以 ， 以 迅速 建立 美 乐 的 品牌 旗帜 ， 扩 大 销售 量 ， 使 金鸡 胶 哥 重新 回 到 同类 产品 第 一 


品牌 位 置 的 广告 战役 右 胡 烈 烈 地 打响 了 。 
品牌 之 战 : 建立 品牌 旗帜 ， 重 回 第 一 品牌 


SxS ie AOBO 重 事 局 主席 Tony 先生 的 市 领 下 ， 通 过 张 默 邮 这 所 的 品牌 之 战 和 
昌 东 传播 的 媒体 传播 乙 战 ， 人 在 4 條 万 面 友 生 了 巨 大 変化 : 

1， 品 牌 的 知名 度 和 美 蕉 度 得 到 了 大 幅度 的 提升 ， 成 为 中 国 妇科 用 药 的 强势 品牌 ， 是 
消费 者 进 店 指名 购买 频次 较 多 的 治疗 妇科 炎症 的 产品 。 

2 全国 的 经 销 商 对 金鸡 产品 产生 了 浓厚 的 兴趣 ， 渠 道 建设 得 到 了 前 所 未 有 的 友 展 。 

3. 使 用 的 形象 代言 人 一 一 侃 浏 在 广告 传播 中 ， 得 人 天 了 全 国 女 性 朋友 的 拥护 和 喜欢 ， 
RIMBETEERENER, AZ, Sl. MEER. 

4. 由 于 金鸡 品牌 成 功 地 提升 ， 企 业 受 到 了 媒介 的 广泛 关注 ， 权 威 的 电视 媒介 、 报 纸 
媒介 以 及 了 网络 媒介 都 以 重要 的 篇 幅 和 内 容 报道 了 AOBO 公司 和 它们 的 品牌 战 以 及 关于 植 
物 约 的 观点 和 科研 成 果 。 

金鸡 胶 圳 的 品牌 战 ， 成 功 地 实现 了 销售 的 增长 ， 金 鸡 胶 袁 的 销售 比 历 史 同 期 增长 局 达 
60% 的 幅度 ， 完 成 了 把 金鸡 胶 哥 打造 成 妇科 用 约 强 势 品 牌 的 任务 ， 实 现 了 金鸡 胶 吉 销 售 
稳定 增长 的 新 使 命 。 


| 药品 卖 疗效 | 006 | 


[ 品牌 篇 
品牌 策略 : 敢于 重新 排 位 


MM 张 默 闻 张 默 闻 策 划 集 团 创 始 人 ， 美 国 AOBO 全 球 副 总 裁 兼 整合 营销 传播 总 经 


产品 竞争 的 高 形式 一 一 品牌 的 竞争 


纵 观 模 视 医 约 企业 万 象 更 新 ， 新 到 企业 无 法 适 从 。 中 国 的 医 约 企业 从 企业 之 间 的 并 购 
FERF, RCD. TAREA. AAA (METIA. EE 
观念 的 竞争 等 。 

WAI MARA, MEE UNA. EAS 
AR, CURARE. MAa RMN AMBER, AAA mA 
系 到 亿 万 消费 者 ， 它 是 企业 得 以 生存 下 去 的 唯一 表现 形式 ， 而 产品 葛 争 的 最 局 形式 残 是 品 
牌 的 竞争 。 


中 国医 药 行业 正 乏 品牌 ， 更 缺乏 大 品牌 、 有 苋 争 力 的 品牌 。 品 牌 不 是 广告 狂 右 滥 炸 出 
来 的 , 过 眼 云烟 的 案例 不 胜 枚 举 , 滔滔 江水 大 溪 淘 沙 , 各 领 风 缀 三 五 年 的 医药 行业 品牌 迷 局 
为 ”品牌 。 这 个 原本 是 襄 销 利器 的 系统 ， 壹 上 了 太 多 的 不 确定 性 。 品 牌 对 医 约 企业 的 市 场 
高 销 是 不 是 当务之急 ? 面 对 复 杂 的 市 场 环境 和 了 污 务 的 苋 争 ， 品 牌 是 不 是 最 和 直接 最 有 力 的 苋 
争 武器 ?做 品牌 还 是 做 功效 ? IRAE SRILA RRR RIN? KRITERIEN 
条 例 中 给 出 一 些 值 得 参考 的 经 验 

曾 先 ， 问 题 的 关键 点 在 哪里 ? 绝 大 多 数 中 国 的 医药 品牌 ， 都 存在 着 巨大 的 市 场 空间 ， 
关键 是 找到 入 口 。 我 们 在 市 场 调研 中 友 现 ， 作 为 曾经 的 中 国 妇科 口服 中 药 的 类 名 品牌 ， 金 
鸡 胶 袁 有 着 不 氏 的 口碑 和 知名 度 ， 但 是 佳品 牌 的 认 知 度 和 杀 和 力 万 面 ， 仓 侍 着 明显 的 不 足 ， 
也 束 是 说 ， 从 品牌 的 角度 来 讲 ， 金 鸡 股 时 与 消费 者 的 天 系 并 不 崇 密 。 而 作为 妇科 炎症 用 药 ， 
金鸡 胺 时 面 对 的 是 成 熟 的 女性 患者 ， 解 决 的 是 她 们 既 隐 私 又 痛 藻 的 问题 。 品 牌 的 力量 在 她 
们 的 决策 过 程 中 将 起 到 很 关键 的 感性 有 影响。 金鸡 胶 蝇 要 回归 第 一 品牌 的 位 置 ， 扩 大 上 自己 的 
市 场 版 图 ， 入 口 是 和 争取 葛 品 的 顾客， 而 不 是 争取 不 用 约 的 患者 。 换 句 话 这 ， 残 是 要 影响 买 
约 的 患者 买 金鸡 胶 吉 ， 而 不 是 教育 不 用 约 的 患者 来 用 约 。 人 入口 的 选择 ， 实 际 上 融 是 襄 销 目 
标的 制定 ， 进 一 步 决 是 了 之 后 的 一 系列 策略 的 万 同 一 一 勇敢 插队 ， 重 新 拌 FY 。 
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产品 竞争 的 高 表现 


品牌 的 排 位 


吏 金 鸡 胶 可 的 同类 产品 来 说 ， 市 场 上 当时 有 两 个 声音 ， 一 个 “有 干 金 是 福气 “， 另 一 
DE ZAR, MARTA” 。 人 金鸡 胶 哥 则 选择 传递 诉求 一 一 “妇科 炎症 别 担心 ， 金 鸡 胶 
蝇 照 顾 您 ”， 这 是 一 个 简 蛙 直 日 的 诉求 ， 一 个 典型 的 功能 诉求 ， 既 然 坚 定 地 确立 了 做 品牌 
的 路 线 ， 前 提 是 要 坚持 使 用 这 个 广告 语 。 做 品牌 ， 束 是 建立 新 的 市 场 秩 序 ， 残 是 要 改 瑟 消 
费 者 的 来 购 名 单 ， 丈 是 敢于 重新 排 位 。 问 题 是 ， 怎 样 做 全 J? 


产品 竞争 的 高 提升 


品牌 的 策略 


面 对 妇 科 市 场 ， 张 默 闻 这 所 率领 的 AOBO 整合 营销 传播 中 心 展 开 了 一 系列 的 研究 和 
策划 工作 。 归 纳 起 来 ， 我 们 友 现 有 三 个 万 面 是 决定 金鸡 胶 吉 重新 排 位 成 功 的 要 素 : 一 是 要 
有 局 于 对 手 的 形象 ;二 是 品牌 和 产品 功效 皇 样 结合 才 不 矛盾 ， 既 要 有 好 的 委 异 化 的 形象 ， 
还 要 保证 消费 者 利益 诉求 的 清晰 ， 这 是 塑造 约 品 品牌 的 天 键 ， 要 既 叫 好 又 叫座 ; 三 是 面 对 
新 的 传播 环境 变 草 ， 品 牌 塑造 的 投入 产 出 要 有 保障 ， 这 是 品牌 生存 友 展 的 命脉 。 

面 对 第 一 个 问题 ， 品 牌 形象 的 定位 问题 ， 美 乐 生 物 的 国际 身份 ， 市 给 我 们 更 广阔 的 视 
角 和 更 局 的 局 度 ， 从 世界 女性 的 角 硫 来 审视 金鸡 胶 枝 ， 一 个 国际 化 的 、 更 具 责 任 感 的 品牌 ， 
是 给 我 们 准备 的 最 好 位 置 。 而 第 二 个 问题 ， 是 品牌 的 态度 ， 用 怎样 的 态度 来 看 待 解决 女性 
妇科 炎症 问题 ， 是 把 功效 和 品牌 有 机 结合 在 一 起 的 万 法 ， 人 态度 是 一 个 品牌 形象 的 重要 内 涵 ， 
消费 者 对 品牌 认同 不 认同 ， 买 账 不 买账 ， 关 键 看 相信 不 相信 你 。 第 三 个 问题 在 于 通过 什么 
媒体 与 消费 痢 沟 通 ， 媒 体 的 价值 和 品牌 如 何 置换 ， 才 能 最 大 化 实现 传播 价值 ， 这 一 点 对 品 
牌 的 塑造 也 至 天 重要 。 

三 个 要 素 涉 及 多 万 面 因素 ， 最 后 要 融合 到 几 个 层面 来 展开 。 首 先是 品牌 的 形象 ， 能 不 
能 在 短 时 间 内 与 消费 者 建立 沟通 ， 其 次 是 品牌 广告 ,在 15 秒 的 时 间 里 ， 如 何 用 几 个 画面 、 
几 句 话 来 满足 这 上 毕 要 求 。 最 后 是 品牌 的 媒介 组 合 , 时 机 的 把 握 。 这 三 点 , 是 敢于 重新 排 位 
策略 的 第 一 阶段 具体 体现 。 

有 一 个 同事 非常 喜欢 电视 连续 剧 《 康 巾 王 朝 》， 问 她 理由 时 ， 她 很 自豪 地 说 : “因为 
我 喜欢 斯 琴 高 娃 老 师 的 作品 ， 她 是 主演 之 一 ， 她 的 表演 精湛 、 传 神 ， 把 一 个 孝 庄 星 太后 演 
得 出 神 入 化 , ABSA. IBS. BR. KCK. 

这 个 道理 残 千 诉 我 们 ， 选 择 一 个 好 的 品牌 形象 融 全 天 重要 。 经 过 认真 考虑 ， 我 们 最 终 
认为 主持 过 数 届 春晚 、 成 功 树立 过 母 杀 形象 的 倪萍 女 十 最 适合 我 们 想 要 的 感 宙 ， 她 能 完 夺 
jem UIE AB” ”的 品牌 气质 。 


当 我 们 局 用 了 倪 涪 作为 金鸡 品牌 的 代言 人 ， 当 我 们 从 “爱心 不 分 国界 ， 金 鸡 传 递 真 情 
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作为 品牌 的 切入 点 ， 当 我 们 用 “让 所 有 的 姐妹 都 健康 ”来 表白 品牌 的 态度 ， 最 大 化 地 拉 近 
了 与 消费 者 的 距离 ， 当 我 们 在 15 秒 的 时 间 内 从 中 国 到 韩国 到 日 本 到 泰国 ， 展 现 了 金鸡 品 
牌 对 整个 亚洲 女性 的 关爱 之 时 ， 一 个 全 新 的 金鸡 品牌 丰满 地 出 现在 眼前 。 而 当 金 鸡 品 牌 以 
最 快 的 速度 透 过 中 国 权威 的 央视 召 体 出 现在 干 字 万 尸 的 电视 机 痰 屏 上 时 ， 我 们 和 关 ， 金 鸡 
品牌 的 “敢于 重新 排 位 ”战略 ， 无 论 是 对 市 场 、 对 竞争 对 手 、 还 是 对 消费 者 ， 都 产生 了 相 
当 的 冲击 。 联 合 创意 战舰 的 重要 首席 份子 肖 昆 激动 得 语无伦次 “这 个 广告 创意 束 是 牛 。 


产品 竞争 的 高 服务 一 一 品牌 的 团队 


张 黑 闻 这 所 审 领 的 AOBO 整合 营销 传播 中 心 本 身 融 是 一 个 “品牌 , CRR ST KE 
闻 这 所 对 医 约 传播 的 感悟 和 心血 ， 包 容 了 几乎 哥 拓 所 有 医药 行业 细 分 的 成 功 品牌 塑造 的 经 
验 ， 此 “品牌 ”不仅 能 够 创新 性 地 整合 传播 资源 ， 为 企业 创造 价值 ; 同时， 也 在 这 次 的 整 
合 过 程 中 ， 为 企业 提升 了 价值 。 

张 默 闻 这 万 以 不 断 超越 的 精神 ， 积 极 倡 导 和 推动 “创新 传播 ”的 理念 和 技术 ， 站 在 大 
传播 的 高 度 ， 以 创新 的 视角 ， 不 断 制造 创新 传播 给 医药 保健 品行 业 的 冲击 ， 为 整体 提高 医 
药 保 健 品行 业 的 整合 传播 水 平 贡 献 着 自己 的 力量 。 低 谷 品牌 的 复兴 、 新 品牌 的 塑造 、 老 品 
牌 的 再 活化 、 新 市 场 的 切入 、 多 媒体 的 互动 、 电 视 媒 体 的 激活 、 小 预算 的 效果 放大 、 创 新 
媒体 与 创意 结 合 等， 无 不 为 金鸡 胶 吉 的 品牌 创造 了 一 个 又 一 个 销量 的 神话 。 


清热 解毒 . 健 脾 除湿 . 通 络 活血 


zw 


用 于 湿热 下 注 引 起 的 附件 炎 


aun 


PERENE Rt 
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pd EEES = ELE 


EA FREMER US “DER ES SN 
企 北 京 隆重 挙行 , PREMSRZE (DIR) ERA DAS IAE, AMEN 
中 国 网 易 向 全 球 作 了 直播 。 

倪 涪 坦言 ， 对 本 次 代言 充满 信心 ， 她 说 ， 女 人 如 论 般 娇嫩 ， 当 然 需 要 精心 呵护 。 然 而 
企 曾 经 的 那些 年 代 里 ， 女 性 的 生理 健康 并 没有 得 到 足够 的 重视 ， 家 庭 的 重担 更 使 中 国 大 多 
数 劳 动 妇女 一 再 忽视 自身 的 疾 痛 。 侃 萍 表 示 她 为 了 中 国 几 亿 妇 女 的 身体 健康 推荐 使 用 金鸡 
胶 桔 是 经 过 对 企业 和 产品 长 时 间 的 考察 得 出 的 结论 ， 金 鸡 胶 过 推 出 以 来 ， 不 仅 治 介 了 中 国 
女性 生理 上 的 疾病 , 使 女人 重新 获得 了 “清谈 的 感 铝 ,而且 由 它 倡导 的 ”妇科 炎症 别 担心 ， 
金鸡 胶 宫 照顾 您 ”以 珍爱 女性 为 主题 的 话题 已 成 为 现代 社会 流行 文化 的 一 部 分 ， 而 繁衍 出 
的 “ 舒 舒 服 服 做 女人 ”已 成 为 现代 女性 所 信奉 的 自信 而 健康 的 生活 态度 。 
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[ 战略 篇 】 
市 场 战略 : 文化 主 号 , RER, 伝播 借 力 


M 张 默 闻 张 默 闻 策 划 集 团 创始 人 ， 美 国 AOBO 全 球 副 总 裁 兼 整合 营销 传播 总 经 


金鸡 胶 时 的 市 场 战 略 是 个 产品 成 功 的 典型 故事 ， 成 功 源 目 其 阶 村 化 的 布局 ， 以 及 表现 
和 策略 运用 得 恰到好处 。 金 鸡 胶 时 的 年 销售 额 比 去 年 同期 增长 了 60%， 事 关上 金鸡 胶 塞 
真正 的 品牌 战 是 从 2006 年 5 月 份 才 开始 的 ， 如 果 按 照 这 个 时 间 审 视 ， 此 条 更 值得 苯 重 。 


文化 是 品牌 的 永 动力 


中 国 市 场 膏 销 面临 的 最 大 危机 是 信任 危机 ， 品 牌 要 长 期 民 好 地 友 展 ， 残 必须 将 品 脾 打 
造成 消费 者 目 己 的 品牌 ， 成 为 客户 品牌 。 许 多 已 经 进入 市 场 很 久 的 品牌 ， 仍 旧 处 于 功能 认 
层面， 属于 业务 型 品牌 ， 使 产品 的 销量 始终 不 能 有 更 大 的 增长 ， 人 处 于 烛 粹 境地 。 要 让 业 
务 型 品牌 问 客 良品 牌 转变， 品牌 文化 建设 是 很 好 的 营销 手段 。 但 是 产品 的 品牌 建设 不 能 高 
屋 建 乞 ， 而 是 要 根基 于 企业 文化 己 上 ， 产 品 品牌 文化 必然 由 企业 文化 的 延展 得 来 

AOBO 的 成 功 进入 ， 为 灵 峰 约 业 的 友 展 注 入 了 新 的 生机 与 活力 。 从 市 场 的 角 拔 第 一 重 
要 的 工作 就 是 建立 企业 文化 新 秩序 ， 把 AOBO 的 企业 文化 第 一 时 间 向 灵 峰 灌注 和 交流 ， 
让 每 个 灵 峰 人 都 在 新 的 、 统 一 的 文化 理念 下 展开 工作 ， 并 且 运 用 企业 文化 去 武 六 产品 生产 、 
高 销 环 节 以 及 销售 人 员 的 思想 ， 使 市 场 上 出 现 一 个 从 未 有 过 的 强势 声音 ， 那 束 是 一 切 为 销 
售 服务 ， 一 切 为 了 消费 者 ， 在 市 场 全 面 攻击 战 开始 前 ， 在 塑造 产品 的 品牌 文化 之 前 ， 建 立 
一 个 精神 化 的 市 场 盏 团 ， 这 个 看 来 与 市 场 销量 没有 多 大 天 系 的 动作 ， 却 是 成 藉 了 金鸡 胶 袁 
市 场 豆 销 成 功 的 最 重要 的 内 容 之 一 。 


需求 是 营销 的 核心 点 


当今 ， 国 和 家 增加 了 对 医 约 言 销 的 管控 ， 从 医疗 广告 到 市 场 价 格 都 芷 严 客 天 切 ; 产品 和 
企业 之 间 的 葛 争 已 经 严重 同 质 ， 并 且 延 续 到 企业 的 各 个 万 面 ; 最 重要 的 是 消费 者 企 疯 狂 的 
广告 教育 下 、 在 国家 对 医药 市 场 的 整顿 宣传 下 ， 已 经 开始 长 大 ， 开 始 真正 的 理性 。 我 们 做 
了 一 个 有 意思 的 调研 ， 我 们 询问 了 消费 者 对 现在 医 约 产 品 的 看 法 并 说 出 具体 的 印象 ， 他 们 
的 认识 摘录 如 下 ; 

一 一 我 们 知道 广告 打 得 多 ， 产 品 融 趴 。 

一 一 明星 做 广告 都 是 假 的 ， 他 们 目 己 又 不 吃 。 
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一 一 约 是 暴利 ， 成 本 很 低 的 。 

一 一 医 阮 现在 的 药 也 在 降价 。 

一 一 我 们 现在 更 注重 效果 了 ， 不 太 相 信 广 告 ， 多 用 几 种 ， 选 适合 目 己 的 。 

我 们 不 难看 出 ， 市 场 已 经 不 是 企业 怎么 吃喝 ， 消 费 者 残 垮 么 回应 的 时 代 了 ， 它 要 求 我 
MESS, SERRA. 用 一 句 舌 概括, Be EZ, MEER URRE 
者 当成 目 己 的 杀人 ， 提 供 好 的 产品 质量 、 把 产品 铺 到 他 们 中 间 、 真 心地 做 广告 、 耐 心地 捅 
促销 、 细 致 地 开会 议 、 善 展 地 做 公益 ， 始 终 把 他 们 的 感受 放 在 第 一 位 ， 用 爱 来 豆 销 ， 我 们 
一 定 能 成 功 。 

企业 ， 你 就 是 在 创造 人 民 的 需求 ， 不 管 是 经 销 商 还 是 消费 者 ， 他 们 都 需要 爱 ， 都 需要 
我 们 用 真诚 的 行动 去 传播 我 们 的 爱 ， 去 实现 他 们 的 需求 。 


渠道 是 终端 的 主心骨 


一 、 整 编 三 力 

市 场 战 略 的 制定 是 来 不 得 任何 的 侥幸 和 玩笑 的 ， 企 业 文化 统一 , 战略 思想 确定 后 ， 我 
们 把 重点 向 第 二 阶段 瞄准 , 那 就 是 整编 "三 力 ”, 梳理 渠道 和 终端 ,第 一 整编 现 有 的 销售 队伍 ， 
选择 出 优良 的 营销 人 才 进 入 重点 市 场 ， 保 证 重点 市 场 的 成 功 ， 建 立 全 国 市 场 的 见 立 态势 。 
迅速 建立 精锐 的 市 场 军团 ， 按 照 统一 的 方针 政策 ， 展 开 营 销 布局 。 二 是 整编 经 销 商 队伍 ， 
建立 和 恢复 他 们 对 新 灵 峰 的 信任 ， 解 决 他 们 对 灵 峰 的 感情 依赖 ， 保 证 流通 畅通 。 三 是 整编 
现 有 的 市 场 秩序 ， 对 不 适合 市 场 营 销 发 展 的 制度 等 进行 调整 ， 使 之 更 适合 新 年 度 营销 总 体 
布局 。 三 次 科学 的 整编 ， 带 动 了 市 场 的 活力 ， 营 销 开始 运动 起 来 。 

二 、 战 略 年 会 

市 场 基本 格局 成 熟 后 ， 我 们 立即 着 手 进行 在 中 国 范围 内 召开 了 经 销 商 、 媒 介 年 会 ， 系 
统 地 介绍 了 企业 的 战略 、 企 业 的 背景 、 企 业 的 产品 、 企 业 的 未 来 ， 也 就 是 向 全 国 的 媒介 和 
经 销 商 宣布 ，AOBO 开始 行动 ， 金 鸡 胶囊 开始 行动 。CCTYV 以 及 全 国 的 卫星 媒介 、 经 销 
商 感动 于 本 次 企业 的 诚意 ， 都 最 大 程度 地 表达 了 合作 的 愿望 ， 市 场 在 主动 和 快速 中 完成 着 
一 系列 的 行动 ， 市 场 也 围绕 着 这 一 主题 开始 了 动 销 的 全 面 推进 。 

三 、 终 端 演绎 

市 场 出 现 转机 ， 我 们 在 第 一 时 间 对 金鸡 胶 吉 的 市 场 终端 进行 了 全 面 的 补 力 ， 完 善终 端 
数量 , 包装 生动 终端 , 打 了 一 场 漂亮 的 终端 恢复 元 气 战 有 位 国际 投资 专家 看 完 市 场 后 感叹 ， 
在 中 国 的 任何 药店 ， 我 们 都 能 惊喜 地 看 见 金鸡 胶囊 ， 简 直 美 妙 极 了 。 
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四 、 借 力 传播 


金鸡 股 早 的 确 让 中 国 的 媒介 惊喜 了 一 把 ， 它 在 第 一 时 间 束 以 对 手 无 法 反应 的 速度 走 上 
J CCTV 的 黄金 资源 的 招标 上段， 让 中 国 的 妇科 用 约 友 出 了 声 亚 ， 其 他 的 媒介 组 合 友 力 ， 
把 金鸡 的 产品 愿望 第 一 时 间 传 播 给 了 目标 消费 者 。 而 倪 济 做 金鸡 的 形象 大 使 ， 几 乎 束 是 
壬 选择 。 因 为 倪 济 是 中 国 老百姓 最 喜欢 的 主持 人 之 一 。 她 曾经 主持 过 多 年 的 中 央 电 视 台 
方 联欢 上 晚会， 在 世界 华人 中 有 非常 大 的 影响 。 同 时 倪萍 也 是 中 国电 影 表 演艺 术 农 ， 她 主演 
WEZA Y HARE SMA. MESE. ER, WER Ame, AENA 
FEA. MANE  — MEE, BAREMO RAID BUN ZEN, 
极 大 地 推动 了 市 场 的 动 销 ， 销 售 们 媒介 的 力量 ， 媒 介 代 品牌 的 力量 、 品 牌 借 倪 涪 的 力量 ， 
市 场 出 现 了 一 个 妹 介 和 销量 共同 楷 条 的 新 格局 。 

五 个 步 又 打响 了 金鸡 胶 旱 市 场 战略 的 第 一 枪 ， 在 这 个 让 数据 说 话 的 时 代 ， 金 鸡 胺 旱 的 
mig th FO) BY ae BS fe ARAN. 
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【 创意 篇 】 
创意 策略 : Lhe ASS eS AA 


SKE) 张 默 闻 策 划 集 团 创始 人 ， 美 国 AOBO 全 球 副 总 裁 兼 整合 营销 传播 总 经 


能 被 世界 关注 的 、 呼 唤 的 、 传 承 的 都 是 民族 的 精髓 ， 人 否则 只 是 民俗 而 已 。 这 是 在 E 
鸡 胶 哥 ”的 品牌 创作 历程 中 的 深刻 感悟 。 

张 默 加 这 万 做 品牌 多 年 ， 成 功 造 萄 了 很 多 品牌 ， 但 成 功 创作 背后 的 心路 历程 只 有 走 过 
的 人 才能 真正 体会 到 : MSR EMSS vals, Meda AMAR) AA RA 

一 条 剂 杯 之 路 。 能 抒 救 这 个 行业 的 一 定 是 行业 之 外 的 力量 ， 企 业 和 媒体 的 变 于 给 品牌 的 
创作 市 来 勃勃 生机 ， 让 我 们 从 狭 险 的 创意 宇和 苑 中 择 脱 出 来 ， 这 种 挣脱 感 任 “金鸡 胶 圭 ” 役 
PRE T | 


形象 诊断 ; 重建 品牌 风险 巨大 


金鸡 胶 桔 的 市 场 衰退 源 于 品牌 资产 的 豪 减 ， 这 是 有 目 共 睹 的 ， 但 衰减 得 如 此 之 快 ， 还 
是 让 我 们 出 乎 晶 料 ， 说 明 它 在 品牌 建立 乙 初 残 没 有 系统 的 规划 来 挤 引 基础 的 扒 砌 。 通 过 调 
研 我 们 友 现 ， 作 为 同类 品牌 ，“ 妇 科 干 金 厂 HAR” DREVE " 十 足 女人 味 的 品 
牌 形象 ， 而 作为 兽 经 的 妇科 知名 品牌 一 一 金鸡 胶 圳 ， 只 留 给 大 家 一 个 “ 包 沪 美观 ”的 平面 
印象 , HEIL ERRBEZENMERT, VIA RAMAS LARA. ER 
过 机 会 的 前 提 下 重建 品牌 需要 冒 很 大 的 风险 ， 因 为 尼 有 可 能 让 已 经 非 党 启 弱 的 利润 变 成 大 
赤字 , ANMDMAFTERHE o 


ノ 


创意 思考 : 民族 品牌 焕 友 活力 


2006 年 初 的 一 声 春 蛋 打 破 沉 趟 一 一 AOBO 成 功 收购 灵 峰 药 业 。AOBO 的 董事 局 主席 
Tony 先生 是 个 不 折 不 扣 的 中 国人 ， 他 谈 站 “收购 灵 峰 只 是 AOBO 局 动 亚洲 市 场 的 一 个 
战略 步 又, 金鸡 是 民族 品牌 的 精粹 , 它 所 能 做 出 的 贡献 决 不 仪 仅 在 中 国 , 而 是 整个 亚洲 …… 

在 海外 股 金 的 映衬 下 ， “金鸡” 显得 烟 烟 生 辉 。 我 们 努力 思考 着 这 发 光 的 东西 是 什么 ? 
这 个 东西 将 是 支持 “金鸡 ”在 未 来 长 远 友 展 的 品牌 基石 。 一 是 出 类 拔 茶 的 品 奈 ， 只 有 这 样 
的 品质 才能 让 远 隔 万 里 以 外 的 投资 人 树立 投资 的 信心 ; 二 是 百年 积淀 的 品牌 压强 ， 只 有 这 
样 的 品牌 的 强 才 能 让 那些 不 同 肤色 的 人 被 它 的 硝 光 所 吸引 ; SEARS DAI a, 
让 人 内 心 深 处 的 深谷 之 情 ， 油 然而 生 。 
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为 什么 在 香港 看 到 同仁 向 和 在 内 地 看 到 时 心情 不 一 样 ? 创作 多 了 民族 品牌 ， 感 到 把 民 
族 的 东西 拿 到 世界 的 舞台 上 才 算 是 真正 民族 的 东西 ， 它 只 有 通过 不 同 肤色 皮肤 的 触 近 、 不 
同 颜 色 眼 球 的 注视 、 不 同 语言 话语 的 谈论 下 才能 释放 它 民 族 的 味 遂 ， 这 种 味 莹 转化 为 品牌 
资产 ， 残 是 一 种 形象 、 一 种 天 系 、 一 种 态度 、 一 种 信赖 感 。 妇 科 炎 症 是 反复 上 友 作 的 妇科 单 
见 疾 病 ， 女 性 朋友 习 以 为 曲 ;金鸡 ”是 自 年 传承 的 妇科 组 万 ， 大 家 并 不 陌生 ; 它 所 缺失 
的 正 是 这 样 一 种 形象 、 关 系 、 人 态度 和 信赖 感 ， 消 费 者 对 它 钢 而 不 见 。 所 缺失 的 这 些 和 东西 正 
是 “金鸡 ”在 新 的 历史 时 期 需要 建立 的 ， 在 “致力 于 亚洲 女性 的 健康 ”的 使 命 背 景 下 ,一 
种 “大 包容 、 大 体 己 的 文 性 大 藤 ”形象 逐渐 清晰 起 来 。 

女性 大 家 , 关爱 有 加 ”是 我 们 决定 赋予 在 金鸡 上 的 品牌 光辉 , 这 是 一 种 具有 权威 气质 、 
天 爱心 灵 、 翡 悦 胸 怀 的 民族 品牌 形象 。 更 确切 地 说 ， 它 是 站 人 在 国际 舞台 上 的 民族 品牌 ， 它 
所 独 有 的 “ 文 性 、 大 爱 ”的 品牌 气质 ， 在 消费 者 心目 中 树立 一 和 直 以 来 所 缺失 的 形象 感 和 信 
赖 感 。 要 让 公众 第 一 时 间 感 受到 这 种 光辉 的 力量 ， 并 让 广大 女性 消费 者 感受 形象 的 同时 产 
生 与 我 天 系 ， 需 要 有 一 个 代言 竺 号 和 一 个 权威 巡 体 的 文 持 。 侃 茸 ， 残 是 这 个 符号 ; CCTV 
Ein, We MRA. 


创意 表现 : 品牌 情怀 关照 心灵 


接 下 来 的 问题 ， 是 名 人 代言 的 价值 如 何人 在 创意 层面 获得 最 大 化 体现 。 将 倪萍 作为 名 人 
的 魅力 特质 与 金鸡 品牌 、 产 品 的 气质 水 乳 交 融 起 来 ， 变 成 整个 创意 能 人 否 完 美 再 现代 略 初 圳 
的 天 键 。 基 于 这 样 的 考虑 ， 创 晶 中 ， 我 们 除了 充分 上 友 掘 侃 注 为 人 融 知 的 杀 善 、 坎 情 、 知 心 
的 形 旬 资源， 更 着重 放大 了 她 身上 特有 的 大 气 玖 容 与 责任 感 的 气质 ， 这 种 气质 足以 承载 一 
个 更 有 分 量 、 更 具 国际 感 和 责任 心 的 全 新 的 金鸡 形象 。 

在 远 万 ， 一 片 流光 浇 彩 的 天 守 下 ， 不 同 肤色 、 不 同 语言 、 不 同 国籍 的 亚洲 女性 们 走 到 
一 起 ， 温 馨 私 语 看 同一 个 话题 ， 感 受 看 同一 种 温情 天 爱 。 侃 萍 化 身 金 鸡 健康 大 使 ， 现 喘 于 
亚洲 的 各 个 典型 地 域 ， 为 每 一 个 亚洲 姐妹 传递 着 金鸡 的 虑 妥 天 爱 ，“ 妇科 炎症 别 担 心 ， 金 
RERE” ”， 九 娓 道 来 传达 功效 利益 ， 塑 造 出 一 种 具有 权威 气质 、 关 照 心灵 、 胸 怀 大 
爱 的 国际 化 品牌 形象 ， 这 束 是 金鸡 品牌 的 “亚洲 篇 ”创意 。 
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张 默 加 这 万 与 倪萍 在 广告 拍摄 现场 ， 那 时 的 自己 多 年 轻 。 
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张 默 邮 这 所 与 倪萍 芷 拍摄 金鸡 胶囊 广告 现场 交流 表演 心得 。 
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金鸡 胶 吉 广告 拍摄 完毕 ， 两 人 轻松 
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[ 媒体 策略 篇 
媒介 策略 制胜 ， 品 牌 王者 归来 


M S 76% 美国 AOBO 媒体 战略 合作 伙伴 


我 们 坚定 地 认为 只 有 广告 与 销售 崇 密 结合 ， 并 互相 扶持 和 市 动 才能 使 一 个 企业 获得 
成 功 。 

金鸡 ”要 回归 市 场 领导 地 位 ， 必 须要 和 草 新 树立 具有 影响 力 的 品牌 形象 和 类 名 度 ， 在 
这 样 的 投放 背景 下 ， 我 们 制定 了 传播 的 策略 一 一 广泛 告知 并 加 强 公信 力 。 这 个 传播 的 策略 
万 问 在 与 美和 东 生 物 的 计 论 中 被 确认 。 

像 所 有 广告 投放 案 略 制定 的 工作 流程 一 样 ， 张 黑 闻 这 所 在 制定 清晰 的 投放 方案 责 进 行 
了 ー 奈 列 的 媒介 研究 , 包括 市 協 内 其他 品詞 的 投 攻 策略 研究 、 媒 体 的 定量 分 析 等 , 不同 的 
是 除去 传统 的 媒介 分 析 之 外 ， 更 加 针对 媒体 本 身 的 传播 效果 以 及 媒体 对 品牌 塑造 的 推动 作 
用 进行 深入 的 分 析 。 天 注 的 并 不 只 是 GRP、CPRP 等 数字 的 效果 ， 而 更 注重 媒介 载体 的 
选择 ， 因 为 一 个 成 功 的 品牌 并 不 只 拥有 高 的 知名 度 ， 还 要 具有 让 消费 痢 信 赖 的 品牌 公信 力 ， 
体现 品牌 的 品质 是 媒介 选择 的 重要 环节 。 针 对 投放 载体 的 选择 ， 媒 体 战略 伙伴 昌 和 汞 局 动 了 
一 项 独特 的 市 场 调研 工 作 ， 针 对 媒体 影响 力 和 信赖 度 的 市 场 调查 ， 通 过 来 自 于 销售 市 场 的 
调 坦 占 郑 的 结果 ， 结 合 多 年 来 对 媒介 环境 的 了 解 和 认 知 ， 以 及 俐 八成 功 品牌 的 运作 经 验 ， 
制定 了 一 个 反 传 统 的 媒介 方案 ， 这 个 大 胆 的 方案 通过 两 个 阶段 完成 ， 最 终 达到 树立 品牌 ， 
拉动 市 场 的 目的 。 创 晶 大 咖 张 默 闻 和 如 体 传 播 大 咖 昌 地 进行 了 合作 ， 为 金鸡 胶 哥 的 传播 决 
胜 争 得 了 绝对 的 先 机 。 


借 力 央视 ， 广 泛 传播 


中 央 电 视 台 是 电视 媒体 中 最 具 传 播 价值 和 公信 力 的 媒介 载 体 ， 所 以 要 完成 全 国 性 品牌 
的 树立 ， 中 央 台 是 唯一 的 选择 。 针 对 金鸡 而 语 ， 选 择 中 央 台 是 前 期 树立 品牌 最 有 效 的 途径 。 
投放 最 初期 ， 运 用 中 央 电 视 台 的 黄金 招标 时 段 强势 出 现 ， 以 5 秒 的 短 版 本 进行 最 高 亲 的 品 
牌 告 燥 ， 人 在 全 国 消费 者 面前 宣布 “妇科 炎症 别 担心 ， 金 鸡 胶 可 照 兢 您 ”， 这 个 巧妙 的 广告 
诉求 兼顾 了 品牌 和 功效 的 宣传 ， 通 过 短 短 的 5 秒 时 间 利用 最 聚焦 眼球 的 时 段 ， 快 速 地 到 达 
消费 者 脑海 里 ， 使 金鸡 胶 宫 在 最 短 的 时 间 内 建立 起 品牌 的 知名 度 ， 并 帮助 金鸡 迅速 完成 了 
全 国 的 销售 铺 人 负 。 人 在 一 系列 中 央 台 的 投放 中 ， 金 鸡 股 时 始终 坚持 选择 最 有 影响 力 媒 介 载 体 
的 投放 原则 ， 所 有 的 投放 都 要 兼顾 多 元 化 的 效果 ， 使 每 一 波 投 放 都 洛 地 有 声 ， 用 招标 时 段 


| 药品 卖 疗效 | 050 | 


解决 广泛 和 影响 力 的 问题 ， 通 过 高 品质 的 栏目 买 现 品牌 的 亲和力 ， 一 系列 的 投放 实现 了 金 
鸡 进 入 市 场 的 媒介 目标 ， 并 使 金鸡 在 短期 内 实现 了 销售 的 增长 。 


选择 省 全， 精耕细作 


在 通过 中 央 电 视 台 完成 品牌 的 树立 后 ， 接 下 来 的 媒介 选择 了 中 央 台 与 地 万 台 结 合 的 万 
式 : 利用 中 央 电 视 台 的 广泛 履 兰 文 摊 全 国 性 品牌 的 宣传 ， 渐 渐 开 始 加 大 功效 版 本 的 投放 ， 
以 期 加 深 目标 消费 者 对 产品 功效 的 了 解 ; 同时 选择 重点 市 场 的 地 方 媒介 进行 补充， 采取 高 
频次 的 投放 手段 ， 在 重点 市 场 内 针对 消费 痢 最 天 心 的 功效 进行 告 姑 ， 不 再 利用 地 万 媒体 进 
行 品牌 广告 投放 ， 广 告 的 目的 直接 指向 销售 ， 为 区 域 销售 服务 。 

企 近 6 个 月 的 媒介 投放 中 ， 从 金鸡 胶 圳 的 市 场 表现 看 ， 一 系列 的 姐 介 投放 实现 了 当初 
制定 的 媒介 目标 ， 完 成 了 金鸡 品牌 的 回归 ， 并 在 最 短 的 时 间 内 使 “金鸡 ”品牌 迅速 占 位 品 
类 市 场 排名 的 前 列 。 事 实证 明 传 播 可 以 加 速 品 牌 的 复兴 ， 而 这 样 快速 的 品牌 复兴 ， 是 基于 
对 媒体 的 有 效 运用 ， 对 媒介 资源 的 深入 了 解 的 基础 上 ， 姐 体 价值 与 品牌 的 置换 缔造 了 金鸡 
的 成 功 。 

金鸡 垦 介 投放 策略 的 成 功 ， 是 因为 有 效 地 利用 了 局 端 召 体 ， 这 种 反 行 业 传统 的 做 法 实 
现 了 与 竞 品 的 区 隅 ， 而 这 种 大 胆 的 做 法 并 不 是 昌 泵 赌博 , 而 是 基于 金鸡 全 国 性 市 场 销售 的 
基础 之 上 的 ， 企 业 目 喘 民 好 的 营销 团队 和 网络 是 保障 广告 效果 的 基石 ， 只 有 广告 与 销售 案 
密 结合， 并 互相 扶持 和 带动 才能 使 一 个 企业 获得 成 功 。 
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张 默 闻 这 万 创意 金鸡 胶 吉 广告 之 二 : 

女人 得 了 妇科 病 \ RREB ORE OERE AR, BULA 
治疗 人 金 腔 炎 、 附 件 炎 、 子 襄 内 膜 炎 的 反复 友 作 \ SERRE \ ARRANCA 
妇科 炎症 别 担心 \ ENS AERA DIU \ REIN. 
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张 默 闻 这 万 创意 金鸡 胶 守 广告 之 四 
大 家 的 心 ， 殊 是 民心 \ ROA, JER \ ENT, DEBE \ 治疗 妇科 炎症 \ 历 经 岁月 考验 \ 
妇科 炎症 别 担心 \ 金鸡 胶 时 照顾 您 。 
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张 默 闻 这 所 创意 金鸡 胶囊 广告 之 五 : 

身体 不 会 说 话 \ 但 从 未 停止 表达 \ 妇科 疾病 \ 无 声 隐 藏 芷 体内 \ 却 被 忽略 \ 及 时 倾听 身体 的 声音 、 
加 入 金鸡 家 族 \ 女性 健康 之 约 \2 000 万 妇科 检查 名 额 \ 全 国 各 大 药店 申请 、 

您 的 身体 可 以 沉默 \ 您 的 健康 必须 说 话 \ 金鸡 家 族 ， 一 路 照顾 您 。 
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张 默 闻 这 所 创意 金鸡 胶囊 广告 之 六 : 


心疼 家 人 ， 却 从 不 心疼 自己 \ 腰酸 冷 、 小 腹痛 、 白 带 多 、 异 味 重 \ 妇科 炎症 ， 还 是 金鸡 胶 吉 \123 ， 妇 科 炎 症 别 担心 \ 
金鸡 胶囊 照顾 您 \AOBO ， 人 金鸡 胶囊 \ 还 有 片 剂 和 颗粒 哦 。 


TRE 


AOBO 


American Oriental Bloonninoorina inc 
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【 媒介 评论 篇 】 
电视 投放 : 央视 省 台 各 显 神通 


当 金 鸡 品牌 以 最 快 的 速度 舱 过 中 国 权 威 的 央视 召 体 出 现在 和 干 家 万 户 的 电视 机 区 屏 上 
时 ， 金 鸡 品牌 的 “敢于 重新 排 位 ”的 战略 ， 无 论 是 对 市 场 、 葛 争 对 于 还 是 对 消费 者 ， 都 产 
生 了 相当 大 的 冲击 。 


做 强 品 牌 : 相信 品牌 的 力量 

ZAR 中 央 电 视 台 广告 部 主任 

品牌 是 一 种 力量 。 这 种 力量 ， 是 企业 品牌 的 力量 ， 也 是 媒体 品牌 的 力量 。 

品牌 是 一 笔 资产 。 这 笔 资 产 ， 是 通 回 市 场 的 通行 证 ， 也 是 长 治 久 安 的 保障 。 

做 大 做 强 品 牌 ， 是 大 势 所 趋 ， 也 是 大 势 所 需 ， 更 是 企业 和 媒体 共同 的 追求 和 责任 。 

2005 年 ， 中 央 电 视 台 开始 实施 “频道 品牌 化 ”的 友 展 战略 ， 来 取 了 制 播 分 离 、 末 位 
淘汰 等 强 有 力 的 措施 ， 厦 力 打造 了 一 批 品 牌 频道 、 品 牌 栏目 和 品牌 主持 入 ， 使 得 CCTV 
这 个 品牌 始终 保持 着 旺 辟 的 生命 力 。 正 是 这 种 强大 的 品牌 力量 和 这 笔 宝贵 的 品牌 资产 ， 为 
企业 创造 了 一 个 强势 的 传播 平台 。 

医药 行业 是 天 系 国计民生 的 行业 。 一 和 直 以 来 ， 中 央 电 人 钢 台 非常 重视 同 医 约 企业 的 沟通 
与 合作 ， 有 很 多 像 金鸡 胶 哥 这 样 的 名 医 约 品牌 通过 央视 这 个 传播 平台 得 到 了 友 展 与 壮大 。 
企 这 个 过 程 中 ， 中 央 电 视 台 也 人 在 广大 的 消费 者 心目 中 树立 了 权威 感 ， 启 得 了 公信 力 ， 而 这 
种 权威 感 和 公信 力 又 让 医药 品牌 受益 ， 从 而 形成 了 一 个 企业 、 媒 体 、 消 费 者 和 谐 共 赢 的 民 
好 局 面 。 

2007 年 , 是 08 奥运 的 前 奏 年 ， 也 是 品牌 卡 位 的 天 键 一 年 。 我 代表 中 央 电 视 台 广告 部 ， 
衷心 祝愿 美 东 集团 在 品牌 建设 的 道路 上 走 得 更 快 、 更 稳 | 
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强 强 联合 : 支持 优秀 的 策划 
图 郑 刚 云南 电视 台 副 台 长 、 广 告 部 主任 

我 们 认为 好 的 市 场 策划 才能 得 到 好 的 媒体 支持 ，AOBO 金鸡 胶 可 与 云南 电视 台 的 联手 
正 是 基于 这 种 原因 。 自 AOBO 公司 由 倪萍 代言 的 金鸡 胶囊 广告 投 播 以 来 ， 倪 萍 女 士 良好 
的 形象 和 金鸡 胶囊 的 优良 品质 使 其 在 云南 地 区 深入 人 心 ， 销 售 业绩 节 节 党 高 。 


Blaze: 促进 传播 的 效果 
E 肖 钧 河北 电视 台 广 告 信息 中 心 卫星 频道 广告 部 主任 

中 国文 性 受 传 统 影 响 几 干 年 ， 面 对 身体 的 隐私 不 轻易 局 齿 。 市 场 调 查证 实 ， 女 性 碰 到 
妇科 问题 ， 一 般 很 少 去 医院 ， 也 很 少 与 人 提 及 ， 要 么 放 企 心里 ， 要 么 与 最 杀 密 的 人 比如 
HLA, PERS) 商量 。 因 而 此 类 产品 的 广告 只 有 让 女性 患者 消除 心中 尴 伦 ， 轻 松 面 
对 妇科 疾病 ， 才 能 取得 民 好 的 传播 效果 。 

灵 蜂 约 业 的 “金鸡 胶 圭 ”选择 倪萍 为 产品 的 形象 代言 人 非 党 恰当 ， 加 之 采用 的 “妇科 
炎症 别 担 心 ， 金 鸡 胶 可 照顾 您 ”电视 广告 语 明 明 上 口 ， 将 产品 的 功效 非常 通俗 明白 地 传递 
给 了 消费 者 ， 使 此 广告 片 的 电 钢 广告 传播 效果 非常 民 好 。 


公众 形象 . 影响 市 场 的 反应 
ST 重庆 广播 电视 集团 ( 总 台 ) 电视 广告 经 营 中 心 主任 

AOBO 整合 营销 传播 中 心 在 我 台 卫视 频道 投放 了 “金鸡 胶囊 功效 篇 15 秒 ”的 广告 。 
该 广告 于 2006 年 11 月 1 日 正式 播 出 ， 到 目前 为 止 收 到 了 很 好 的 效果 。 

通过 双方 反复 研究 选择 的 广告 投放 段位 ， 有 效 保障 了 “金鸡 胶囊” 在 全 国 范围 内 的 强 
势 推广 效力 ， 在 重庆 本 地 更 是 取得 了 良好 的 市 场 效果 。 


投放 升级 : 市 来 销售 的 提升 
Bos 广西 电视 台 广告 中 心 主任 

广西 灵 峰 药 业 有 限 公司 在 广西 电视 台 投放 广告 多 年 ， 是 我 台 非 常 优秀 的 战略 合作 伙伴 
之 一 。 自 从 美 东 生 物 接手 后 ， 广 告 投放 进一步 升级 ， 公 司 的 名 牌 产品 金鸡 胶囊 在 广西 区 内 
销售 同比 增长 43%， 创 下 历史 新 高 。 同 时 ， 由 倪萍 代言 的 广告 品牌 形象 深入 人 心 ， 我 台 
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Ka 


媒体 支持 : 造 束 品牌 的 提升 
Bite 黑龙 江 电视 台 广告 部 主任 

作为 金鸡 胶 吉 合作 的 老 朋友 ， 我 们 黑龙 江 电 视 台 早 在 2004 年 就 已 经 开始 了 与 金鸡 胶 
圳 在 媒体 上 的 合作 ， 说 实话 金鸡 胶囊 属于 老 产 品 ， 市 场 的 进一步 提高 很 难 有 大 的 起 色 。 

但 自从 AOBO 公司 接手 金鸡 胶 喜 以来， 我们 惊喜 地 发 现 这 一 老牌 产品 又 重新 焕发 了 
活力 , TE AOBO 公司 正确 的 媒体 投放 策略 下 ， 同 时 也 在 我 台 的 大 力 配合 下 ， 金 鸡 品牌 的 
知名 度 得 到 了 明显 的 提高 ， 已 经 逐渐 成 为 黑龙 江 女性 用 药 的 知名 品牌 


多 重 宣 传 : 推动 产品 的 进入 
Mm 王强 湖北 电视 台 广告 中 心 主任 

美 东 公司 根据 湖北 市 场 状况 ， 开 始 在 湖北 进行 产品 宣传 ， 将 “金鸡 ” 送 进 了 和 干 家 万 户 ， 
让 湖北 的 消费 者 更 进一步 从 功效 上 认识 了 “金鸡 ”， 也 认识 了 “ 美 东 AOBO” 这 个 实力 派 
的 集团 大 公司 ， 对 此 最 好 的 力 证 就 是 湖北 市 场 的 产品 销售 业绩 ， 从 起 先 的 每 月 几 万 元 猛 增 
到 每 月 的 几 十 万 元 。 


RER: 强化 广告 的 效果 


E Wok 甘肃 省 广播 电影 电视 总 台 (集団 ) 广告 经 营 中 心 主任 

目 金 鸡 胶 可 电视 广告 投 播 以 来 ， 人 在 AOBO 公司 正确 的 媒体 投放 策略 引导 下 ， 在 高 密 
度 的 深度 媒体 传播 运 襄 中 ，AOBO 金鸡 胶 袁 这 一 品牌 已 经 企 甘肃 地 区 深入 人 心 ， 同 时 也 使 
得 金鸡 胶 吉 的 知名 度 得 到 了 进一步 的 提升 ， 广 告 的 效果 是 显 铸 的 ， 市 场 业 绩 得 到 了 突 飞 猛 
进 的 大 友 展 。 


| 药品 卖 疗效 | 064 | 


明星 代言 : 铭记 产品 的 形象 
_ 王 穗 风 南方 电视 台 广告 部 主任 

灵 峰 药 业 出 品 的 金鸡 胶 要 与 我 台 合 作 ， 效 果 非 同 凡 响 。 至 今 广 东 省 内 90% 的 观众 都 
知道 倪萍 为 该 产品 的 形象 代言 人 。“ 人 金鸡 胶囊 治疗 妇科 炎 反 复发 作 ， 效 果 不 错 ”“ 人 金鸡 帮 
助 你 ”等 广告 语 已 深入 民心。 


寺 续 播 出 ， 采 升 品牌 的 助 推 
MEX 新 疆 电视 台 广告 部 主任 

金鸡 胶 村 在 新 疆 市 场 取得 的 优异 成 绩 ， 充 分 体现 了 广告 宣传 对 销售 的 促进 作用 。 金 鸡 
胶囊 与 新 疆 电 视 台 的 合作 始 于 2006 年 6 月 。15 秒 广告 播 出 后 市 场 反应 迅速 ， 伴 随 新 疆 
电视 台 “ 关 注 女性 健康 ， 构 建 和 谐 社 会 ”免费 公益 广告 片 的 持续 播 出 ， 金 鸡 胶囊 7 ~ 12 
月 的 销量 较 1 ~ 6 月 增长 39%。 


慎重 分 析 : 利用 不 同 的 优势 
M 11% 江苏 电视 台 影 视频 道 广告 部 主任 

根据 对 产品 的 特性 和 江苏 媒体 的 愤 重 分 析 ， 金 鸡 胶 卉 今年 局 动 江苏 市 场 采 用 的 媒体 策 
略 是 利用 不 同 频 通 节目 特点 和 禾 半 优势， 快速 地 打开 江苏 市 场 。 根 据 久 杰 比 尼尔森 提供 的 
客观 数据 ， 金 鸡 胶 蝇 的 市 场 销售 已 经 有 较 好 提升 ， 同时， 通过 对 品牌 的 重新 塑造 包 滩 ， 金 
鸡 胶 桔 利用 多 种 媒介 组 合 的 宣传 ， 进 一 步 扩 大 了 本 品牌 的 知名 度 ， 传 播 和 累积 产品 应 用 价 
值 ， 在 江苏 地 区 的 消费 者 心中 留 下 了 较 高 的 品质 形象 。 
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【喜报 篇 】 
来 目 市 场 一 线 的 声音 


经 销 商 的 声音 


品牌 快速 增长 ， 重 树 销 售 信心 
E 山西 谷 宝 药 业 有 限 责任 公司 总 经 理 

由 于 金鸡 胶囊 是 多 年 的 老 品牌 ， 但 近 两 年 在 山西 的 销售 处 于 下 滑 趋 势 ， 刚 做 时 心里 没 
底 ， 通 过 美 东 最 近 大 批量 的 广告 投放 及 终端 维护 ， 又 使 金鸡 系列 产品 的 销量 快速 增长 ， 重 
树 了 我 们 的 信心 。 美 东 在 山西 市 场 如 此 大 手笔 地 投放 广告 ， 可 见 其 对 山西 市 场 的 重视 ， 我 
们 决定 将 在 2007 年 继续 与 美 东 合作 ， 共 同 把 金鸡 系列 产品 做 大 做 强 。 


借 力 媒体 文 持 , AUDIT 


M 云南 天 龙 药 业 有 限 公司 总 经 理 
— GAT 告 支持 


2006 年 6 月 中 旬 开 始 ， 壬 东 公 司 在 中 央 电 视 台 黄金 时 段 投入 了 大 量 的 金鸡 肌 吉 媒体 
告 ， 特 别 是 邀 请 了 知名 电视 节目 主持 人 倪 滋 代言 金鸡 胶 吉 广告 ， 企 医 约 界 引起 了 强烈 稼 
动 。 美 乐 公 司 实 施 了 以 央视 为 主播 ， 地 万 电视 台 为 辅 播 的 投放 决策 ， 平 面 广告 也 大 量 投入 
终 吴 ， 实 施 了 陆 空 一 体 化 的 地 税 式 广告 爱 炸 策略 ， 提 升 了 AOBO 企业 品牌 ， 强 化 了 金鸡 
胶 吉 的 品牌 形象 。 云 南 卫 视 台 播 出 金鸡 胶 椅 广告 后 ， 销 售 业绩 直线 上 升 ， 终 闯 下 货 率 明显 
增加 。 


二 、 终 端 销售 细 化 


灵 蜂 约 业 是 我 公司 多 年 来 的 战略 合作 伙伴 。 渠 道 分 销 工作 做 得 非 党 好， 能 够 主动 积极 
帮助 我 公司 分 销 产 品 库 存 ， 解 决 了 我 们 的 后 兢 乙 忧 ， 给 予 了 我 们 长 期 合作 的 信心 。 因 为 有 
丢 乐 的 精英 团队 ， 积 极 分 销 产品 ， 终 闯 工 作 做 得 细致 ， 有 效 ， 所 以 产品 销售 量 才 直 线 上 升 。 
EST 11 月 中 旬 云 南 省 区 超额 完成 了 全 年 的 销售 任务 ， 并 突破 了 历史 销售 最 好 水 平 。 


| 药品 卖 疗效 | 066 | 


大 区 经 理 的 声音 


组 合 传播 助 推 品牌 ， 金 鸡 胶 宫 威 晨 市 场 


M 20% 云南 省 昆明 办 

壬 和 东 竺 从 其 雄厚 的 经 济 实力 ， 投 入 了 大 量 人 力 、 物 力 和 空中 媒体 广告 ;特别 是 邀请 侃 
泣 代 言 金鸡 肌 吉 广告 ， 以 中 央 电 视 台 为 主播 ， 地 万 台 为 辅 播 的 方式 ， 提 升 了 AOBO 企业 
品牌 知名 度 ， 强 化 了 金鸡 胶 吉 的 品牌 形象 。 云 击 省 2006 年 的 销售 业绩 与 2005 年 同期 相 
比 翻 了 一 


吾 销 此 上 略 立定 见 影 ， 产 品 走俏 待遇 提高 
图 伍 国 荣 四 川 办 事 处 

RIE 2006 年 11 月 底 ， 公 司 下 达 的 全 年 销售 回 款 指标 已 经 顺利 完成 了 , 比 去 年 增长 
60%. M 2006 年 6 月份 起 ,四川 办 事 处 的 销售 回 款 开始 大 幅度 效 升 , 出 现 了 淡季 不 淡 的 
喜人 局 面 ,下 半年 的 回 款 比 上 半年 翻 了 

一 切 的 一 切 证 明 , 公司 整合 营销 战略 的 正确 、 及 时 、 有 力 。 随 着 公司 产品 销量 的 提升 ， 
我 们 在 商业 客户 里 享受 到 了 “头等 舱 ” 的 待遇 , 公司 的 大 家 风范 , 也 令 同行 们 刊 目 相 看 。 


树立 品牌 专业 形象 ， 市 动 销量 突飞猛进 


M 陈 大 锋 山西 办 事 处 

非常 感谢 一 直 以 来 对 我 们 山西 市 场 的 支持 ， 特 别 是 近 两 个 月 以 来 广告 高 频 度 的 大 量 投 
放 ， 使 市 场 出 现 了 非常 好 的 销售 势头， 销量 增长 突飞猛进 ， 与 2005 年 相 比 销量 将 近 翻 了 
两 瘟 。 同 时 金鸡 胶 袁 的 品牌 树 起 来 了 ， 知 名 度 也 显著 提升 了 ， 据 调查 ， 有 大 批 妇科 患者 看 
过 广告 后 到 药店 指名 要 购买 金鸡 系列 产品 。 同 时 广告 的 投放 使 我 们 的 金鸡 产品 有 效 地 深入 
到 了 各 阶层 ， 走 进 了 王家 万 户 ， 成 为 广大 患者 认可 、 满 意 的 产品 ， 增 加 了 患者 对 我 们 产品 
的 信心 。 
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整体 战略 有 主 有 次 ， 全 力主 攻 重 点 市 场 
图 刘 英 山东 省 级 经 理 

我 们 严格 地 按照 公司 的 整体 战略 要 求 ， 从 销售 渠道 的 建设 到 终端 药店 的 包装 开展 了 一 
系列 重要 的 工作 。 作 为 全 国 的 重点 市 场 ， 在 公司 强大 的 广告 宣传 支援 下 ， 目 前 金鸡 胶 喜 在 


LURES SS 
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[ 专家 评论 篇 】 
金鸡 唱 响 中 国 


BASS 厦门 大 学 新 闻 传 播 系 教授 


言 息 传 播 要 取得 好 的 传播 效果 ， 需 要 三 个 基本 条 件 : 一 要 有 针对 性 强 的 传播 内 容 ; 二 
要 有 一 个 有 影响 力 的 传播 平台 ; 三 要 有 精明 的 传播 抹 略 。 

先 这 说 第 一 个 基本 条 件 “ 要 有 针对 性 强 的 传播 内 容 。 “内 容 为 王 ” 的 说 法 是 不 销 的 。 
侍 激 烈 的 媒体 竞争 中 ， 只 有 抓 住 了 根本 内容。 ， 做 到 人 无 我 有 ， 人 有 我 新 ， 才 会 立 于 不 
败 之 地 。 但 广告 传播 面临 着 更 为 激烈 、 更 为 复杂 的 市 场 竞 务 ， 因 此 ， 必 须 企 “内 容 为 王 
BU, ME “针对 性 强 ”这 四 个 字 。 上 归根结底， 广告 是 这 给 买 的 人 听 、 做 给 买 的 人 看 的 。 
所 以 ， 广 告 必 须 针 对 买 的 人 说 。“ 妇 科 炎 症 别 担心 ， 金 鸡 胶 圳 照顾 您 。 ”这 人 句 广 告 语 首先 
HEN LTDA. RRA ARNEAHFZINDETE FREE ES, 
因此 ， 使 传播 内 容 更 具 杀 和 力 和 可 信和 度 。 

再 说 这 第 二 个 基本 条 件 “ 要 有 一 个 有 影响 力 的 传播 平台 ”。 人 金鸡 胶 桔 主要 面 对 的 是 全 
国 性 市 场 ， 并 努力 向 整个 亚洲 市 场 拓展 。 面 对 中 国 这 个 主 战场 ， 金 鸡 胶 事 选择 了 央视 这 个 
传播 平台 ， 并 把 主 区 放 在 央视 一 套 的 黄金 招标 段位 。 金 鸡 胶 吉 不 仅 选 择 了 一 个 有 影 啊 力 的 
传播 平台 ， 而 且 选 择 了 这 个 平台 上 能 彩 显 实力 的 区 位 ， 这 融 使 目 己 与 竞争 对 于 区 隅 开 来 。 
当然 这 是 需要 雄厚 的 资金 支撑 的 ，AOBO 资本 的 支持 在 关键 时 刻 发 挥 了 作用 。 

最 后 这 说 第 三 个 基本 条 件 要 有 精明 的 传播 策略 . PEREKRE 整合 言 销 传播 
壳 略 。 所 有 被 选择 的 媒体 都 用 同一 个 声音 去 说 话 : “妇科 炎症 别 担心 ， 金 鸡 胶 哥 照 砍 您 。 
产生 了 很 好 的 天 积 效应 。 人 在 媒体 的 组 全 上 , 则 采取 了 电视 媒体 为 主 , 其 他 媒体 ( 杂志 、 报 纸 、 
户外 、 移 动 媒体 等 ) 为 辅 的 万 针 。 这 同 金鸡 胶 圳 的 目标 对 象 的 消费 行为 是 相对 应 的 ， 它 使 

息 的 到 达 率 达到 了 最 大 化 。 
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E 乔 均 南京 财经 大 学 营销 物流 管理 学 院 院 长 、 教 授 


经 常 有 一 些 年 轻 的 广告 人 问 我 :“ 什 么 是 策划 ? 怎样 才能 做 好 策划 ? “其 实 策划 很 简单 ， 
策划 残 是 帮助 客户 做 解决 问题 的 万 案 。 但 是 ， 对 策划 人 来 讲 ， 和 和 通 客 尸 委 括 的 项 目 存 在 什 
么 问题 ， 知 道 在 一 系列 问题 中 首先 要 解决 什么 主要 问题 以 及 用 什么 方法 能 有 效 解决 问题 ， 
这 需要 很 大 的 智慧 。 

策划 有 原则 ,最 基本 的 原则 就 是 抓 “精准 性 ”。 即 抓 主要 了 矛盾， 寻找 有 效 的 解决 方法 。 
比如 ， 一 个 产品 在 某 阶段 或 某 地 区 市 场 表 现 不 佳 ， 存 在 的 问题 不 可 能 是 单一 的 ， 会 有 一 系 
列 问题 导致 这 个 现象 的 产生 ， 比 如 : 品牌 的 传播 、 消 费 者 的 态度 、 竞 争 者 的 策略 、 产 品 品 
质 、 产 品 包 装 、 价 格 策略 、 渠 道 策略 以 及 市 场 营销 策略 等 。 但 是 ， 上 述 各 个 要 素 对 品牌 推 
广 的 影响 程度 是 不 同 的 。 策 划 人 员 要 能 够 在 一 系列 问题 中 区 分 要 素 关 联 程度 ， 准 确 抓 住 主 
要 问题 。 

寻找 主要 问题 要 有 方法 ， 基 本 方法 束 是 调查 研究 。 通 过 调查 找 问 题 ， 而 不 是 凭 主观 想 
象 。 抓 主要 矛盾， 就 是 要 学 会 取舍 ， 即 知道 要 留 下 什么 ， 知 道 要 舍 去 什么 。 另 外 ， 策 划 要 
做 效果 比较 ， 要 学 会 用 数据 说 话 。 要 能 够 用 数据 来 说 明 策划 前 和 策划 后 的 不 同 效果 。 

Shee “ 近 200 页 的 一 线 市 场 数 据 中 ”学 握 了 金鸡 胶 塞 面临 机 会 与 威胁 并 在 的 
营销 生态 ， 找 到 了 瓦解 对 手 ， 实 现 品 牌 突围 的 有 效 途 径 ， 即 . 4) 营 销 高 管 全 面 下 市 场 ， 全 
面 梳理 经 销 商 ， 为 经 销 商 队伍 “减肥 ”， 让 更 有 分 销 能 力 的 经 销 商 发 挥 更 大 的 作用 。(@ 重 
新 审视 金鸡 胶 圳 的 品牌 ， 将 金鸡 胶囊 的 品牌 定位 在 中 国 妇科 用 药 知 名 品牌 的 战略 层面 上 ， 
展开 系列 品牌 塑造 推广 运动 。@) 业 务 人 员 动 起 来 ， 强 化 终端 ， 唤 起 消费 者 眼睛 里 新 的 金鸡 
胶囊 的 形象 。 作 给 消费 者 更 多 的 关切 和 实惠 ， 引 发 消费 者 购买 新 忠诚 的 高 潮 。@@) 巧 妙 利用 
国际 企业 的 概念 ， 提 升 品牌 的 档次 。(@) 全 面 整合 广告 ， 用 别人 无 可 复制 的 传播 速度 和 长 波 
区 隔 来 塑造 金鸡 胶 吉 的 品牌 新 形象 。 

策划 的 另 一 个 基本 要 求 就 是 给 策划 活动 “命名 ”。 通 常 命 名 与 活动 诉求 可 以 结合 起 来 。 
本 案 也 符合 这 样 的 惯例 。 

金鸡 胶囊 的 诉求 是 什么 ? 张 默 闻 这 后 根据 对 消费 者 的 理解 以 及 大 量 的 调研 数据 ， 把 诉 
求 锁定 在 对 女性 的 无 限 天 爱 上 , 给 出 了 两 个 主题 : 妇科 炎症 反 反 复 复 总 不 好 , 心里 挺 烦 的 。 
( 理解 ) “妇科 炎症 别 担心 ， 金 鸡 胶 吉 照顾 您 ”( 承诺 与 关爱 ) 并 以 知名 电影 表演 艺术 家 、 
中 央 电 视 台 金牌 主持 人 侃 萍 为 形象 代言 人 。 事 实证 明 ， 上 述 策 略 比较 有 效 。 所 以 ， 金 鸡 胶 
圳 产品 通过 2006 年 度 的 重新 整顿 ， 使 品牌 的 知名 度 和 美誉 度 得 到 了 大 幅度 的 提高 和 发 展 ， 
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成 为 中 国 妇科 用 约 的 强势 品牌 ， 是 消费 者 进 店 指名 购买 频次 较 多 的 治疗 妇科 炎症 的 产品 。 
全 国 的 经 销 商 对 金鸡 产品 产生 了 浓厚 的 兴 运 ， 渠 道 建设 得 到 了 前 所 未 有 的 及 展 ， 并 得 到 了 
他 们 的 热情 支持 。 

张 默 加 这 万 的 策划 万 如 是 一 套 规范 的 策划 模版 。 巡 划 的 问题 不 是 从 主观 出 友 ， 而 是 从 
HERRER, 从 实际 出 发 。 正 是 因为 方法 正确 , 所 以 策略 点 抓 得 比较 精准 , 效果 自然 奏效 。 
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M 《中 国 中 医药 报 》 


PERE CE REMITA SUFI, 市 场 表 现 正 像 美国 投资 人 所 说 的 那样 , 中国 植 
物 药 概念 ”在 美 交 所 一 经 亮相 ， 便 给 企业 市 来 了 利好 ， 美 东 生 物 公 司 股票 的 市 值 到 目前 已 
显著 地 提升 了 20% 左右 。 

美国 证 卷 交 易 所 ( 简称 美 交 所 ) 上 市 企业 一 一 美国 东方 生物 技术 有 限 公 司 (AOBO ) , 
近日 成 功 收购 了 我 国 若 名 约 企 一 一 广西 灵 峰 约 业 。 这 是 我 国 中 约 生 产 企 业 通 过 跨国 资本 运 
(FAS, EVRA) “登陆 ” 美 交 所 ， 引 起 美国 投资 者 的 较 大 关注 。 

美国 东方 生物 技术 有 限 公 司 〈 简称 美 东 生物 、AOBO ) ,创建 于 20 世纪 的 70 FAR, 
目前 已 由 美国 的 一 家 区 域 性 公司 友 展 成 为 在 美 交 所 挂牌 上 市 的 全 球 性 跨国 经 襄 的 控股 公 
司 ， 植 物 约 为 该 企业 主 襄 业 务 万 同 之 一 。 近 年 来 中 国 经 济 的 快速 友 展 和 中 国医 约 市 场 缠 藏 
的 巨大 潜力 ， 强 烈 地 吸引 了 包括 壬 和 东 生 物 在 内 的 华尔街 投资 者 的 注意 ， 他 们 一 直 和 寻找 着 切 
入 中 国 市 场 的 机 会 。 

广西 灵 蜂 约 业 有 限 公 司 是 我 国 重 点 植物 约 生 产 企业 ， 一 直 致 力 于 女性 健康 约 品 的 研 友 
与 生产 。 访 公司 旗下 拥有 的 金鸡 胶 哥 系列 知名 品牌 ， 属 国内 首创 的 妇科 民 约 ， 曾 两 度 获得 
中 国 国家 质量 次 银 质 奖 。 随 着 该 约 走 癌 世界 的 强劲 态势， 灵 蜂 约 业 也 企 寻 找 看 国际 战略 投 
资 痢 。 对 于 一 些 西 约 很 难 根治 的 妇科 病症 ， 西 医 约 界 也 在 将 目光 投向 既 吝 老 又 年 轻 的 中 约 。 
2005 年 2 月 , 美 乐 生 物 的 股 乐 代表 、 投 资 人 代表 、 律 师 和 审计 师 组 团 来 到 灵 蜂 药 业 考察 。 
共同 的 需求 和 双赢 的 选择 ， 让 两 家 企业 一 担 即 合 ， 正 式 完 成 了 收购 。 

SEAR EM RU ERESMA 5 年 来 最 活跃 的 股票 乙 一 。 与 此 同时 ， 成 功 收 购 将 国外 的 
资本 优势 和 先进 的 管理 经 验 迅 速 注入 了 有 灵 蜂 约 业 ， 为 企业 上 友 展 注入 了 新 的 生机 与 活力 。 金 
鸡 胶 吉 等 妇科 用 约 的 市 场 占 有 率 也 一 路 上 扬 。 在 植物 约 越 来 越 锐 世界 接受 的 同时 ， 中 国 的 
企业 也 越 来 越 有 魅力 。 美国 的 三 大 证 券 交 易 市 场 、 欧 洲 的 伦敦 证 交 所 等 , 争 相 来 到 中 国 游说 ， 
布 望 中 国企 业 能 早日 走出 去 。 国 外 的 证 邦交 易 市 场 目前 对 中 国企 业 也 都 给 予 了 特别 天 照 
对 灵 蜂 药 业 的 收购 ， 和 页 交 所 派 专 人 跟 踩 服务 融 是 其 中 的 一 个 例证 。 
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金鸡 牌 益母草 颗粒 老 品 新 做 整合 营销 传播 策 ES 


ecececcsccococeccoccecoccocoseccococecoccocoseccoceccoccocoseccoccceccccocosecccccecoccocoseccececccccococecsccecceccococecccccecccececocecoecocoseeccoceccececoseeccocecsececoee » 


[ 卖点 : 我 们 卖 的 不 是 传统 植物 药 ， 卖 的 是 传承 】 


张 默 闻 这 万 在 成 功 主导 金鸡 胶 蝇 品牌 成 功 后 ， 按 照 AOBO 董事 局 的 命令 又 
ITT TGS RNA ARA, SES] MR e 
母 草 的 营销 传奇 。 经 过 长 期 严谨 的 市 场 调研 ， 对 比 市 场 上 同类 竞争 者 ，AOBO 最 
后 逃 用 了 “Boats AMERE I) 518, AARTTmE RIM 
人 经 期 共享 的 传统 名 方 ， 近 明 产 品 是 经 过 多 月 考验 的 温暖 女性 的 民 约 。 张 默 闻 这 
扬 认 为 打造 传统 经 典 名 药 要 解决 两 个 问题 : 强调 经 典 名 万， 强调 传承 之 美 。 金 鸡 
蔓 母 草 颗粒 都 做 到 了 。 


【 战绩 : 借 力 金鸡 胶 圳 上 位 ,全面 呵护 经 期 健康 ] 


金鸡 胶 到 成 功 后 ， 灵 峰 药 业 推 出 了 益母草 颗粒 ， 张 默 闻 领 衔 的 美国 AOBO EE 

= A IN is NI UNE 
HE AT e TEE, 
上 市 之 后 ， 通 过 一 系列 的 整合 ，2007 年 就 突破 了 一 个 亿 ，2008 年 达到 了 3 MZ, 
成 为 中 国 益 母 草 类 产品 的 类 名 品牌 。 eh UA aS 
地 位 ， 提 升 了 金鸡 家 族 的 品牌 价值 ， 赢 得 了 业界 及 消费 者 的 一 致 认可 ， 实 现 了 灵 
峰 药 业 的 又 一 次 重大 胜利 。 张 黔 闻 这 
可 蔡 代 的 领军 人 物 奖 。 
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金鸡 牌 益母草 颗粒 老 品 新 做 整合 营销 传播 策划 纪实 


【 传奇 序幕 】 

AOBO 是 在 全 球 最 大 的 证 券 交 易 所 美国 纽 交 所 上 市 的 第 一 家 植物 约 企 业 ， 是 世界 植 
物 约 企 业 的 上 典范， 也 是 世界 商业 的 典范 代表 。AOBO 以 植物 约 、 生 物 药 及 健康 保健 食品 
为 主 莒 业务， 中 国 作为 传统 植物 约 的 主流 国度 拥有 深厚 的 中 约 文 化 积淀， 这 是 敦 悉 中 国 的 
AOBO 高 层 关注 已 久 的 ， 于 是 他 们 把 全 球 战略 的 目光 下 先 罕 集 在 中 国 。 美 国 东 万 生物 拉 术 
有限 公司 (AOBO ) 高 层 第 一 时 间 以 俊秀 的 姿态 进入 中 国医 药 界 的 视野 ， 而 且 一 亮相 束 施 
展 了 一 连 串 的 大 手笔 : 连续 收购 三 乐 、 松 伦 江 、 灵 峰 、 博 科 、 乐 丰 约 业 等 曾经 深 有 影响 的 
中 国 制药 企业， 并 敏锐 地 邀请 了 连续 16 年 主持 中 央 电 视 台 春节 联欢 晚会 的 知名 主持 人 侦 
注 女 士 担纲 代言 ， 大 力度 推出 了 妇科 OTC 产品 一 一 金鸡 觅 者， 宕 惊 了 医药 界 。 

随 看 倪萍 的 代言 与 广告 片 的 热 播 ， 金 鸡 胺 早 作 为 金鸡 品牌 的 代表 产品 ， 几 近 家 喻 尸 晓 ， 
成 为 国内 妇科 用 约 市 场 的 领军 品牌 。 

为 了 打造 金鸡 品牌 在 妇科 用 药 市 场 的 领导 地 位 ， 强 化 其 专业 优势 ，2007 年 AOBO 将 
TKS RS CI, BERTI, ERR Sas OTC 品种 一 一 金鸡 荔 母 草 颗 粒 。 并 投入 大 
量 传播 言 销 费用 ， 使 其 成 为 金鸡 家 族 新 的 前 线 品牌 进而 成 为 中 国 妇 科 用 药 绝 对 领导 品牌 ， 
实现 金鸡 品牌 的 全 面 开 化 。 为 实现 这 一 目标 ，AOBO 在 渠道 、 队 伍 、 传 播 上 三 重 友 力 ， 投 
入 过 亿 元 广告 费 用 ,组合 央视 黄金 时 段 、 重 点 镍 级 卫视 、 地 万 主流 报纸 , 立体 投放 , 拉动 终端 
全 年 2 000 场次 渠 包 分销 会 议 协 助 经 销 商 将 仙 物 顺利 下 洪 ; 2 000 人 吕 销 队伍 服务 渠道 终 


a 
2007 年 的 中 国 妇科 有 用药 市 场 ， 完 全 是 金鸡 品牌 的 天 下 ， 一 系列 的 整合 营销 运作 ， 将 
金鸡 蔡 母 早 颗粒 企 众多 葛 品 中 脱 疾 而 出 ， 促 进 产品 目标 顺利 过 成， 为 金鸡 家 族 品 牌 地 位 的 


确立 奠定 了 坚实 的 基础 。 葵 母 旱 笑料 巩 回 了 人 金鸡 家 族人 在 女性 专业 用 药 领 域 的 领导 地 位 ， 提 

升 了 金鸡 家 族 的 品牌 价 信 。 它 的 成 功 再 次 证 明了 老 品 新 做 战略 的 正确 性 ， 证 明了 平凡 品种 

一 样 可 以 制造 出 不 平凡 的 品牌 证 明了 谁 抓 住 消费 者 的 心 ， 谁 束 是 领军 品牌 和 品类 的 事实 。 
ETA SLI SEEN? 张 黑 闻 这 所 市 领 大 家 找到 了 答对。 
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STOCK EXCHANGE 


AOBO 在 美国 纽 交 所 成 功 上 市 。 


[ 品牌 篇 】 
Sma AM: 新 一 轮 女 性 用 药品 牌 大 战 


M 张 默 闻 张 默 闻 策划 集团 创始 人 ， 美 国 AOBO 整合 营销 传播 中 心 总 经 理 


pa 


一 、 快 速 启 动产 品 ， 形 成 联合 舰队 


AOBO 在 成 功 推出 金鸡 股 蝇 后， 必须 要 快速 启动 一 个 新 的 产品 米 和 人 金鸡 股 吉 形成 联合 
舰队 ， 在 市 场 上 比 下 双飞 ， 一 来 降低 里 品种 的 高 言 销 成 本 ， 二 来 找 一 个 新 的 利益 增长 点 。 

但 是 到 搬 选 择 什么 产品 来 从 金鸡 胶 哥 的 品牌 乐风 瓯 显得 非 党 重要 了 。AOBO BIRR, 
李 艳 春 女士 和 张 默 辣 这 万 通过 严密 地 走访 市 场 ， 用 大 量 的 需求 数据 证 明 ， 女 性 产品 的 第 二 
战线 产品 没有 比 金鸡 昔 母 草 更 合适 的 了 。 作 为 整合 言 销 传播 中 心 忌 经 理 的 张 默 闻 也 第 一 时 
则 完 罕 到 了 这 个 前 所 未 有 的 好 产品 和 好 机 遇 ， 两 人 一 担 即 合 ， 上 报 董 事 局 ， 宫 销 中 公司 与 
张 默 闻 策 划 集 团 襄 销 军 团 组 织 特别 襄 销 集体 ， 展 开 作 战 部 署 与 策划 ， 束 此 葵 母 章 新 一 轮 女 
性 用 药品 牌 大 战 浮 出 水 面 。 


二 、 冷 充分 析 形 势 强大 理由 支撑 


AOBO 是 个 理智 的 企业 ， 不 是 冲动 型 的 企业 。 “我 们 必须 有 数据 和 理由 来 证 明 这 个 决 
策 是 正确 的 ， 否 则 我 们 决 不 行动 , 董事 局 主席 Tony 冷静 地 分 析 着 形势 。 他 不 仪 是 
本 运作 的 统帅 ， 更 是 一 个 战略 为 本 的 统帅 ， 他 的 话 促进 了 过 划 的 思考 和 成 副 。 在 有 滩 密 的 研 
FORRES, I NOA AE EE S ARABI: 


个 次 
[TA 


1. 我 们 有 个 值得 喝彩 的 好 企业 


美国 东方 生物 技术 有 限 公 司 ( 简称 美 东 生物 ， 英 文 简 称 AOBO ) , 成立 1970 F, 
是 美国 证 邦交 易 所 上 市 公司 ， 是 全 球 经 豆 的 跨国 企业 。 公 司 以 植物 约 为 主 吕 业务 ， 人 在 中 国 
区 的 上 友 展 目标 是 成 为 以 植物 (天然 ) 为 基础 的 药品 、 健 康 食 品 的 主要 开 上 友 供 应 商 和 分 销 商 。 
2005 年 ， 美 乐 生 物 把 目光 投向 中 国 市 场 ， 在 国内 寻找 资质 优秀 的 企业 和 产品 ， 并 成 功 收 
购 了 广西 灵 蜂 药 业 以 及 旗下 所 有 的 优质 产品 。 

AOBO 拥有 强大 的 资金 实力 和 研 友 力量 ， 在 企业 对 “金鸡 胶 旱 ”的 大 手笔 运作 上 可 以 
见证 到 它 的 襄 销 爆 友 力 。 共 和 母 章 颗 粒 的 拥有 者 广西 灵 峰 约 业 ， 是 华南 地 区 首屈一指 的 中 约 
生产 企业 ， 拥 有 华南 地 区 最 大 的 中 约 提 取 车 | 旧 ， 是 国内 专业 妇科 用 药 研 友和 生产 基地 。 成 立 
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2. 我 们 有 个 非常 独特 的 好 产品 


TEE FAMA Re: 活血 调经 , 是 国家 医保 产品 。 这 是 个 让 人 振奋 和 产品 ， 更 
是 个 有 大 容量 的 市 场 潜力 的 产品 。 


3. 我们 有 个 前 景 巨 大 的 好 产 


(1) 巨大 的 市 场 潜 

据 有 关 数 据 ，2008 年 ,我 国 妇科 中 成 药 零售 市 场 销量 将 达到 77.55 亿 元 。 以 此 推算 ， 
2008 年 ， 调 经 养 血 类 妇科 用 药 的 市 场 份额 将 达到 27.5 亿 元 。 

(2) 潜在 的 市 场 机 会 

益母草 是 一 个 传统 的 妇科 用 药 ， 在 中 国 世代 传承 了 几 干 年 ， 几 乎 所 有 的 目标 消费 者 都 
知道 益母草 ; 女性 生产 后 ， 医 生 所 开 的 处 方 中 几 乎 无 一 例外 都 会 有 益母草 ， 这 在 客观 上 扩 
大 了 产品 的 人 群 认 知 ; 无 论 对 品名 还 是 功效 ， 在 妇科 调经 产品 中 ， 益 母 草 几 乎 是 消费 者 认 
知 度 最高 的 だ 品 。 

目前 全 国 益母草 的 生产 厂家 有 90 多 家 ， 绝 大 部 分 是 区 域 品 牌 ， 局 限 在 某 一 地 域 销售 ， 
尚 无 全 国 性 品牌 出 现 ; 益母草 作为 OTC 药品 ， 是 一 个 经 典 的 妇科 用 药 ， 但 至 今 为 止 尚 无 
生产 厂家 面 对 消费 者 进行 全 面 的 传播 推广 ， 这 是 一 个 市 场 空 白 ， 也 是 一 个 市 场 机 会 。 如 果 
我 们 抓 住 这 个 市 场 机 会 , 推出 金鸡 牌 益 母 草 颗粒 , 在 全 国 范围 内 整合 运作 , 第 一 个 发 出 声音 ， 
必然 能 将 益母草 的 优势 成 功 地 转嫁 到 金鸡 益母草 的 身上 ， 使 金鸡 益母草 成 为 益母草 品类 的 
领导 品牌 。 

(3 ) 重要 的 战略 地 位 

在 金鸡 品牌 众多 产品 中 ， 金 鸡 胶 圳 一 梳 独 秀 ， 选 择 了 在 妇科 用 药 中 优势 明显 的 金鸡 益 
母 草 颗粒 进行 整合 运作 ， 与 金鸡 胶囊 形成 合力 ， 加 上 正在 研发 的 后 续 妇 科 新 品 ， 共 同 打造 
金鸡 专业 女性 用 药 家 族 。 


4. 我 们 有 个 实 的 好 策划 


(1) 重 塑 完 整 有 效 的 OTC 渠道 网 络 
( 2 ) 完成 终端 铺 货 建立 维护 体系 
我 们 将 紧密 围绕 这 两 点 做 好 工作 , 只 有 占有 渠道 、 控 制 终端 , 才能 把 这 个 市 场 彻 底 征服 。 
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IRENE AOBO 董事 局 主席 接见 经 销 商 代表 。 
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张 默 闻 这 万 参加 AOBO 董事 局 会 议 ， 又 人 在 最 右边 | 


| 药品 卖 疗效 | 080 | 


| 金鸡 益母草 ， 女 人 传家宝 | 081 | 


IRENE CCTV 广告 部 主任 夏 洪 波 先 生 共 同 进入 会 场 ， 那 时 的 我 好 年 轻 ， 怀 念 中 | 
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che BX Eris] AOBO 首席 运营 官 Lily 女士 接见 各 电视 台 广 告 部 官员 们 。 
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张 默 邮 这 所 在 主席 的 右边 第 三 个 位 置 ， 这 到 搬 是 几 号 人 物 呢 ? 
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5. 我 们 有 个 传播 凶猛 的 好 渠道 


我 们 将 利用 金鸡 胶 吉 的 媒介 资源 进行 传播 升级 ， 利 用 中 国 中 央 电 视 台 、 卫 星 频 冰 ， 专 
业 杂 志 与 报纸 垦 介 ， 终 端的 有 效 垦 介 ， 户 外 的 广告 媒介 进行 立体 整合 ， 获 得 突 艳 ， 用 亿 万 
元 广告 费用 打开 这 个 未 开 有 的 大 市 场 。 


6 我们 有 个 受益 展 多 的 好 政策 


经 销 商 很 看 重 利益 ， 更 看 重 企业 实力 ， 我 们 为 经 销 商 设计 一 套 独 特 的 “ 葵 母 早 政 案 , 
唤醒 这 上 毕 商业 巨头 的 信心 和 兴趣 ， 让 这 个 产品 的 的 分 销 效率 得 到 前 所 未 有 的 成 功 。 

六 点 超 强 理由 很 快 获得 通过 ， 这 标志 看 金鸡 蔡 母 草 这 个 女性 产品 开始 了 它 真 正 的 复兴 
之 路 。 


| 药品 卖 疗效 | 088 | 


[ 策略 篇 ] 
传承 之 美 一 一 金鸡 益母草 颗粒 复兴 之 路 


M 张 默 闻 张 默 闻 策划 集团 创始 人 ， 美 国 AOBO 整合 营销 传播 中 心 总 经 理 


金鸡 益母草 复兴 之 旅 之 品牌 策略 


我 们 先 看 看 这 个 长 相 平 几 的 产品 : 

作用 类 别 ， 本 品 为 月 经 不 调 类 非 处 廊 芍药 品 

功能 主治 : 活血 调经 。 用 于 月 经 量 少 ， 产 后 腹痛 。 

针对 妇 产 科 疾 病 治疗 : 月 经 过 多 , 月 经 不 调 , FERKSRES. Wier ae, AE ME, 
产后 腹痛 、 产 后 尿 洲 留 、 炎 性 日 这 等 。 长 期 服用 对 慢性 附件 炎 、 人 金 腔 炎 也 有 一 定 的 疗效 ; 
产后 子宫 出 血 ， 腹 痛 ; IUD 宫 内 节育 器 ) 致 异常 子宫 出 血 。 

KAFA: 益 母 晶 中 富 含 多 和 微 量 元素 , HAMA, OMNIA 
SUP; 临床 适用 于 冠 心 病 、 心 肌 梗 死 ; EAFA KKR, IR, 

束 这 么 个 产品 ， 人 确定 玩 ， 怎 么 玩 ， 怎 么 玩 好 ， 怎 么 玩 得 很 赚钱 ， 是 对 这 个 团队 很 重要 
的 考验 。 这 个 产品 市 场 上 的 葛 争 品种 非常 多 ， 几 乎 是 到 了 血腥 的 地 步 。 没 有 一 个 很 出 色 的 
定位 , 没有 一 个 很 好 的 委 异 化 战略 , 想 打 好 仗 那 几 乎 是 在 做 梦 。 经 过 严密 的 分 析 调 研 和 创作 ， 
一 个 完整 而 且 具 有 很 强烈 兰 异 化 的 贫 划 方案 形成 : 


1. 金鸡 品牌 的 总 定位 


要 集中 友 挥 金鸡 品牌 的 优势 ， 丈 需要 我 们 在 所 有 金鸡 类 产品 的 宣传 上 ， 提 出 一 个 统一 
的 传播 口号 ， 我 们 根据 战略 规划 提出 金鸡 家 族 概 念 ， 目 然 竹 生 了 一 个 深度 有 影响 力 的 金鸡 
品牌 口号 : DESTE, RUINA. 


2. 营销 工作 将 面临 两 大 问题 


REM, 消费 者 能 不 能 买 到 产品 。 

传播 问题 : 消费 者 愿 不 愿意 买 产品 。 

渠 站 和 传播 加 题 是 葵 母后 产品 推广 必须 要 解决 的 两 大 问题 。 针 对 这 两 大 问题 ， 我 们 找 
到 了 切实 的 解决 办 法 : 重 塑 完整 有 效 的 OTC 渠道 网 络 ; 完成 终端 铺 货 建 立 维护 体系 。 
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3. 金鸡 益母草 颗粒 的 定位 

金鸡 益母草 是 广 普 传 承 的 妇科 经 典 民 约 。 

4. 金鸡 益母草 颗粒 的 使 用 人 和 群 定 位 

所 有 育龄 期 女性 ( 14 ~ 50 周岁 的 女性 人 群 ) 。 

5. 金鸡 益母草 颗粒 的 品牌 性 格 定位 

老百姓 的 、 沿 袭 性 的 、 可 以 信任 的 、 疗 效 很 不 错 的 。 
6. 金鸡 益母草 颗粒 的 传播 方向 和 策略 定位 


(1) ema eRe LAH 

SNS A E EI FRE (is 
经 》， 作 为 中 草药 , 《神农 本 草 经 》《 黄帝 内 经 》《 本 草 纲 目 》 等 各 大 经 典 医书 中 均 有 收录 ， 
AABN ARR; 相 比 而 言 ， 马 鸡 日 凤 丸 、 道 遥 丸 等 同 品类 产品 在 历史 传承 方面 则 不 具 
备 这 样 的 优势 ;以 传承 为 诉求 ， 能 体现 出 益母草 与 其 他 产品 的 区 隔 ， 符 合 我 们 的 传播 策略 。 

(2) 传承 是 基于 消费 者 对 益母草 的 认 知 和 使 用 事实 

纵 回 传承 : 历史 传承 、 代 代 相 传 ; PRIMER: 女人 之 同 互 相 伝播 。 


7. 金鸡 益母草 颗粒 如 何 占 据 “ 自 己 就 是 传承 的 益母草 颗粒 ”的 定位 


经 典 女 人 约 ” 是 所 有 益母草 产品 的 共同 优势 ， 同 时 也 是 金鸡 益母草 颗 科 的 优势 ， 当 
我 们 打出 “金鸡 昔 母 章 ” 的 招牌 必然 束 具备 了 益母草 产品 的 经 典 优势 ， 即 将 葵 母 章 “经 
FRAT AZ” ”的 概念 完全 转 姨 过 来 ， 为 我 所 用 。 


8. 金鸡 益母草 颗粒 传播 什么 如 何 定 位 


( 1 ) 药材 一 一 金鸡 蔡 母 草 谨 遵 古训 : 只 在 春 末 夏 初 阴历 五 月 , 才 米 摘 初 花 期 的 原 药材 。 
(2) 工艺 一 一 3 大 核心 技术 ，6 道 制作 工艺 ， 金 鸡 益 母 草 品质 卓越 。 
(3) 科技 一 一 美国 上 市 公司 AOBO 用 世界 植物 药 技术 致力 于 打造 中 国 女 性 用 药 专 业 


品牌 。 
9. 金鸡 益母草 颗粒 传播 新 口号 : 金鸡 益母草 ， 女 人 传家宝 


(1) 传家宝 首 先 代 表 着 一 种 传承 这 是 狭义 上 传家宝 传承 的 概念 。 实 际 应 用 中 ， 它 
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也 包括 物质 与 精神 在 大 历史 中 的 世代 传承 。 

(2) 传家宝 代 表 关 一 种 经 典 ， 世 代 相 传 下 来 的 宝贵 的 物品 ， 同 时 也 代表 着 一 种 经 典 。 
这 种 经 上 典 是 相对 的 ， 它 可 能 在 外 人 看 来 不 值钱 ， 但 在 自家 人 看 来 却 非 常 有 价值 ， 作 用 性 非 
党 强大 。 这 种 特性 同样 也 非常 符合 益母草 的 产品 特性 ， 对 男人 来 说 ， 药 母 草 基本 没有 价值， 
但 它 却 被 称 为 女 科 尘 约 。 

(3) 佐 家 宝 暗 含 了 女 性 消費 者 的 心理 : 传家宝 也 有 自家 宝贝 的 售 义 ， 具 有 一 定 的 隐 
私 性 。 在 中 国 社会 里 ， 女 儿 农 、 转 房 等 天 于 女人 的 说 法 ， 本 身 也 有 着 一 种 隐私 的 合 义 ， 从 
这 个 角 层 上 说 ， 传 家 至 的 这 法 蜡 人 台 了 中 国 女 性 消费 者 隐私 的 心理 特征 。 

(4) 传 家 叹 有 着 大 众 化 的 直 和 白 : 广告 是 一 | 艺术， 但 是 一 | 门 大 俗 的 艺术 。 金 鸡 益 母 
草 面 对 的 是 广大 普通 的 女性 消费 群体 ， 需 要 大 众 大 俗 的 直 日 。 传 家 宝 是 一 个 能 够 准确 对 区 
母 草 传 夭 、 经 典 等 概念 的 摘 述 的 词句 ， 同 时 也 是 在 日 常生 活 中 冲 被 用 到 ， 能 家 大 众 百姓 理 
解 的 词句 。 与 此 同时 ， 在 传播 上 ， “Sembee, UMERE BOBS He, BER 
明明 上 口 ， 容 易 流传 。 

金鸡 萝 母 章 膝 粒 到 这 里 已 经 基本 规划 出 它 的 友 异 化 卖点 ， 产 品 形象 丰满 起 来 ， 大 家 都 
围绕 这 个 鲜 活 的 品牌 激动 起 来 ， 创 意 也 桑 张 地 全 面 展开 。 


` 
ン 


金鸡 益母草 复兴 之 旅 之 创意 策略 


基本 的 产品 委 异 化 建设 完成 后 ， 残 面临 着 广告 创意 的 考验 。 广 告 创 作 不 仅 要 好 看 好 听 ， 
还 要 能 卖 货 。 一 个 销售 力 很 强 的 广告 背后 有 太 多 的 因素 需要 考虑 ， 人 金鸡 葵 母 早 知 粒 佳 广告 
传播 与 创作 上 残 跨越 了 这 样 艰难 的 选择 ， 让 我 们 透 过 电视 广告 片 这 个 冰山 一 角 来 看 看 那 不 


一 般 的 广告 创 昌 制造 过 程 : 
1. 金鸡 益母草 广告 片 所 要 遵循 的 一 个 基调 是 经 典 与 传承 。 


要 解决 的 两 大 问题 : 

(1) 跳出 来 ， 被 消费 者 友 现 、 吸 引 、 记 住 

金鸡 脾 益 母 草 颗粒 作为 调经 类 妇科 用 药 ， 除 其 他 益母草 类 竞 品 外 ， 还 存在 着 “ 马 鸡 昌 
凤 丸 ”等 庶 多 药品。 所以， 虽然 金鸡 共 母 皇 是 第 一 个 跳出 来 打 广 告 的 益 母后 类 产品 ， 仍 然 
裔 要 在 上 市 时 给 消费 者 一 个 漂亮 、 出 挑 的 亮相 ， 被 消费 者 友 现 、 吸 引 、 记 住 |! 

(2) 有 品质 ， 让 消费 者 信任 、 信 赖 

ITCR AROMA) A) AAA. HR. PES TIEM A RAN 
品质 感 ， 人 在 跳出 来 的 同时 ， 使 消费 者 产生 品牌 好 感 ， 对 品牌 信任 、 信 和 赖 、 认 可 。 
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在 这 个 基础 上 经 过 无 数 次 的 头脑 风暴 终于 诞生 了 让 中 国 观 众 惊喜 的 “金鸡 蔓 母 章 传 唱 
篇 ”， 这 个 广告 片 的 重要 认同 者 AOBO 重 事 局 主席 Tony Liu 先生 和 营销 忌 裁 李 艳 春 女士 
用 掩 兰 不 住 的 兴 香 让 创作 者 现场 演唱 了 这 个 疝 企 酝 配 中 的 广告 片 其 中 的 广告 歌曲 。 


2. 我 们 欣赏 这 个 广告 片 后 会 很 容易 农 现 ， 它 显示 了 四 大 卖点 : 


(1) 选取 了 电影 《刘三姐 》 的 主题 歌 “多谢 了 各 乐 ， 一 下 子 唤 醒 了 消费 者 的 共鸣 ， 
e hr SARI. 

(2) 7 SPEAR RIS, 10%] HEMNASHERrELNEPAERZEAUNN 
思路 ， 特 别 给 消费 者 信任 感 ， 好 山水 ， 好 原料 ， 残 是 好 。 

(3) 广告 利益 诉求 明确 ， 功 能 突出 ， 具 有 很 强大 的 销售 力 一 一 调经 活血 又 止痛 ， 年 年 
乔 护 女 人 好 。 

(4) 画面 很 美 ， 很 女性 化 ， 符 合 人 们 对 美的 需求 。 
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金鸡 益母草 品牌 复兴 之 渠道 策略 


战略 已 经 升级 和 局 动 束 没 有 再 回 尖 的 可 能 ， 和 美国 东 万 生物 技术 有 限 公 司 重 事 局 命令 襄 
销 忌 公司 金鸡 事业 部 全 程 全 力 地 将 金鸡 荔 母 章 颗 粒 和 人 金鸡 股 吉 捆绑 在 一 起 ， 形 成 两 颗 重 磅 
的 金鸡 品牌 炸弹 ， 再 战 女 性 用 药 江 湖 ， 将 益母草 第 一 时 间 打 造成 为 益母草 类 产品 的 行业 类 


1. 快速 整合 销售 队伍 ， 利 用 原来 的 渠道 展开 推进 工作 


第 一 时 间 整 理 中 国共 名 的 OTC 经 销 商 ， 把 意向 明显 的 各 户 进 行 前 期 的 集中 和 重点 拜 
访 。 第 一 时 间 进 行 终 病 草 新 ， 为 这 个 新 品类 产品 进行 终 闹 造势 ， 把 营业 员 的 信心 和 胃口 建 


立 起 来 。 第 一 时 间 完 成 所 有 产品 的 终 闯 物料 ， 并 快速 进入 制作 期 。 
2. Œ “AOBO2007 全 国 经 销 商 年 度 峰 会 ”上 隆重 亮相 


利用 金鸡 的 整体 品牌 优势 把 益母草 的 品牌 质感 全 面 提升 。 全 国 200 家 和 名医 约 丙 业 公 
司 的 经 销 商 轧 裁 级 别 的 领导 云集 右 会 ， 中 国 中 央 电 视 台 广告 部 ， 中 国 最 具有 权威 的 卫星 电 
视 媒 介 的 广告 官员 全 部 出 局 本 次 右 会 ， 系 列 广告 杂志 主编 与 襄 销 策划 机 构 军 团 的 智慧 团队 
云集 盛会 ， 全 国 妇联 的 领导 、 知 名 表演 忆 术 和 家、 人 金鸡 胶 哥 形象 代言 人 倪 泣 女士 、 中 国 中 央 
电视 台 最 大 的 代理 公司 市 队 参 加 盛会 ， 一 判 那 晨 尺 业界 ， 葡 个 会 议 快 速成 为 腕 点 。 张 默 周 
这 万 成 为 媒体 和 企业 的 优秀 代言 人 。 


3. 重 塑 完整 有 效 的 OTC 渠道 网 络 

完成 终端 铺 货 建 立 维护 体系 ， 并 利用 金鸡 胶 袁 的 媒介 资源 进行 传播 升级 ， 利 用 中 国 中 
央 电 视 台 、 卫 星 频 道 ， 专 业 杂 志 与 报纸 媒介 ， 终 痛 的 有 效 巡 介 ， 户 外 的 广告 媒介 进行 立体 
整合 ， 获 得 突破 ， 用 亿 万 元 广告 打开 这 个 未 开 友 的 大 市 场 ， HARRIS mn 
母 草 政 策 ， 唤 醒 医 约 商 业 巨 头 的 信心 和 兴趣 , 让 这 个 产品 的 分 销 效率 得 到 前 所 未 有 的 成 功 。 

4. INMERSO.) ARRAS 


现场 订货 数量 怀 人 ， 人 情形 让 人 感动 ; 

重 事 局 对 金鸡 益母草 的 决心 和 报告 极 大 地 敦 舞 了 全 国 的 经 销 商 巨头 。 

中 国 中 央 电 视 台 广告 部 承诺 全 力 支 持 金 鸡 蔓 母 章 的 精彩 上 市 。 

全 国 重 点 卫星 电视 的 广告 官员 承诺 为 金鸡 蔡 母 草 的 传播 保驾 护航。 

一 整套 行 之 有 效 的 整合 襄 销 传播 策划 书 的 全 面 讲解 为 经 销 商 展示 了 光明 的 前 途 。 
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张 默 闻 这 万 创意 蔓 母 草 电 视 广 告 之 二 : 

身体 不 会 说 话 \ 但 从 未 停止 表达 \ 妇科 疾病 \ 无 声 隐 藏 芷 体内 \ 却 被 包 略 \ 及 时 倾听 身体 的 声音 、 
加 入 金鸡 家 族 \ 女性 健康 之 约 \2 000 万 妇科 检查 名 额 \ 全 国 各 大 药店 申请 \ 

您 的 身体 可 以 沉默 \ 您 的 健康 必须 说 话 \ 金鸡 家 族 ， 一 路 照顾 您 。 
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AAA BABA EZ: 
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张 默 闻 这 万 创意 益母草 电视 广告 之 四 : 
做 女人 ， 贵 在 一 个 真 \ 做 女人 药 ， 更 要 真心 实意 \ 金鸡 牌 蔡 母 草 颗粒 \ 调 经、 活血 、 止 痛 \ 植 物 药 ， 疗 效 不 错 、 
金鸡 苗 母 草 ， 女 人 传家宝 \AOBO aus. 
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¿iS YN EI ENS A ESE RSA ee RS ARE. 
告 计划 现场 讲述 ， 现 场 签 约 ， 现 场 公布 新 拍摄 的 广告 片 与 各 种 传播 素材 。 
谋 撼 人 心 的 经 销 商 政策 保证 合作 者 获得 丰厚 利润 ， 现 场 获 得 积极 拥护 。 
) 形象 代言 人 倪萍 积极 呼吁 经 销 商 支持 金鸡 品牌 ,场面 感人 ， 效 果 上 乘 。 

一 个 好 听 好 看 的 金鸡 益母草 广告 片 一 经 播放 惑 引起 全 场 惊 叹 ， 一 系列 的 视 党 设计 盛宴 
把 终端 的 气势 完美 展示 ， 好 企业 、 好 产品 、 好 整合 、 好 政策 、 好 效率 的 好 广告 ， 必 将 引起 
中 国 益母草 看 金鸡 的 连 台 好 戏 。 


4 Di 
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金鸡 益母草 包装 设计 。 
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【 营销 篇 】 
全 面 整合 媒介 资源 ， 开 始 打 啊 三 告 战 合 


M 张 默 闻 张 默 闻 策 划 集 团 创始 人 ， 美 国 AOBO 整合 营销 传播 中 心 媒体 部 


盛会 的 喜气 尚未 完全 消退 ， 媒 介 战 争 已 经 开始 打响 。 中 国 第 一 条 益母草 广告 片 “ 刘 三 
姐 ” 版 的 传唱 篇 在 CCTV 唱 响 。 广 告 片 一 出 顿时 好 评 如 潮 ， 了 网络、 报纸、 杂志、 医药 会 议 、 
电视 媒介 等 对 这 个 广告 片 的 认可 出 现 了 惊人 的 一 致 。 这 说 明 ， 真 正 的 金鸡 益母草 广告 战役 
开始 打响 。 中 央 电 视 台 的 电视 剧 频道 、 电 影 频 道 、 吾 乐 频道 第 一 时 间 大 容量 地 推出 金鸡 益 
母 旱 广告， 一 天 以 100 次 的 曝光 频率 在 攻击 ， 效 果 非 党 明显 。 全 国 20 家 卫星 电视 媒介 联 
合 推动 ， 黄 金 时 间 与 非 黄金 时 间 交 叉 编 排 。AOBO 独 有 的 金鸡 网 站 全 面 报 道 了 益母草 的 历 
史 、 功 能 、 作 用 、 特 点 以 及 原料 ， 蔓 母 草 的 点 击 率直 线 上 升 。 

全 国 各 大 药店 的 终端 物品 第 一 时 间 摆 放 到 位 ， 清 新 自然 ; 功能 突出 的 平面 广告 ; 色彩 
FE, PASM AVE; 各 种 小 的 促销 物品 把 终端 装扮 得 异彩 纷呈 ， 消 费 者 、 销 售 员 形 
成 有 效 互 动 ， 终 端 一 片 欢呼 。 

中 国 非常 有 影响 力 的 《家 庭 》 杂 志和 连续 推出 整 版 广告 ， 深 度 说 服 消费 者 ， 让 人 金鸡 益 母 
草 和 消费 者 进行 最 紧密 的 联系 ， 效 果 让 人 满意 。 

经 销 商 执行 、 企 业 配 合 的 大 型 分 销 会 ， 一 场 连 着 一 场 、 一 次 连 着 一 次 ， 人 在 渠道 上 大 下 
功夫 ， 产 品 分 流 异常 欢乐 。 

活动 营销 上 ， 金 鸡 益 母 草 成 为 2007 ~ 2008 年 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 命 题 单位 ， 赞 
助 国家 级 奖项 ， 权 威 活动 品牌 。 在 全 国 500 所 高 校 中 形成 影响 力 ， 并 获得 智慧 作品 ， 将 金 
鸡 葵 母 日 品牌 深 深 杆 入 了 年 轻 学 子 心 中 ， 在 同类 竞 品 当中 下 先 获 得 了 直接 目标 受众 的 认 知 
和 记忆 度 ， 通 过 一 系列 线 下 活动 在 全 国 大 学 生 消 费 群 体 中 提高 了 美誉 度 。 

这 只 是 一 部 分 镜头 ， 事 件 营销 ， 公 益 营 销 、 名 人 营销 、 联 欢 营销 等 同时 展开 ， 这 一 
动 使 行业 震惊 了 ， 所 有 的 益母草 产品 跟着 泪 光 ， 销 售 得 也 很 热闹 。 金 鸡 益 母 草 不 仪 开 习 了 

个 新 的 药品 品类 , 更 是 为 这 个 产品 的 品牌 化 页 献 了 重要 力量 。' 金鸡 益母草 , 女人 传家宝 

这 句 广 告 语 响 彻 大 江南 北 ， 唤 醒 了 女性 健康 的 新 机 会 。 

媒介 在 战斗 ， 销 量 在 疯狂 地 上 升 ， 市 场 给 了 回报 ， 策 划 很 成 功 。 张 默 闻 策划 集团 在 

AOBO 里 汇聚 ， 分 享 这 一 欢乐 时 刻 。 
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【 创意 篇 】 
加 快 品牌 延伸 ， 获 得 制造 空间 


Be 张 默 闻 策划 集团 创始 人 ， 美 国 AOBO 整合 营销 传播 中 心 创意 音 


我 们 决定 继续 邀请 倪 浏 女士 ， 这 个 市 动 金鸡 股 寺 成 长 和 友 展 的 明星 作为 代言 人 ， 这 个 
想法 通过 了 AOBO 重 事 局 的 确认 。 品 牌 的 延伸 加 快 了 脚步 ， 获 得 了 更 大 的 制造 空间 。 

找 倪 涯 担 摄 广告 很 艰难 ， 她 对 广告 片 非 汕 “挑剔 ”“， 我 们 的 团队 几乎 衫 这 个 创意 弄 冒 
了 脑 安 ， 张 黑 邮 这 扬 杀 目 操 刀 ， 并 且 与 侃 注 深 度 沟 通 ， 把 广告 导演 张 家 话 都 折腾 ES, 
这 个 导演 过 传唱 篇 的 家 伙 也 感受 到 了 一 个 好 的 广告 片 所 经 历 的 磨难 。 


倪萍 版 金鸡 益母草 颗粒 《大 家 风范 篇 》 的 电视 广告 创作 文案 : 


做 女人 , 莹 在 一 个 真 \ 做 女人 药 更 要 真心 实意 \ 金 鸡 牌 益母草 颗粒 , 调经、 活血 .止痛 \ 植 
物 药 , 疗效 不 错 \ 金鸡 益母草 ， 女人 传家宝 \、A0B0 LA RE (金鸡 家 族 : 专业 女性 用 药 ) 


倪萍 版 金鸡 益母草 颗粒 《金鸡 家 族 篇 》 的 电视 广告 创作 文案 : 


第 一 段 : 

经 常 有 人 这 么 问 : 金鸡 产品 到 底 有 多 大 的 信任 度 ? 我 这 么 跟 你 说 吧 ， 人 金鸡 家 族 产 品 很 
多 ， 疗 效 都 不 错 ， 因 为 它 是 植物 药 。 还 有 啊 ， 请 你 记 住 ， 金 鸡 产品 是 女性 健康 的 专业 品牌 ， 
对 这 样 的 产品 ， 我 们 有 理由 相信 它 。 

妇科 炎症 反 反 复 复 总 不 好 ， 就 用 金鸡 胶 壳 ， 妇 科 炎 症 别 担心 ， 金 鸡 胶 过 照顾 您 ! 经 期 、 


产后 用 金鸡 牌 益 母 草 颗 粒 ， 调 经 、 活 血 、 止 痛 。 人 金鸡 益 母 草 ， 女 人 传家宝 。 植 物 药 更 放心 。 


第 

金鸡 家 族 产 品 众 多 ， 人 金鸡 牌 妇 康宁 片 ， 金 鸡 牌 金鸡 颗粒 ， 金 鸡 牌 金鸡 片 等 系列 专业 女 
性 用 药 陆续 浓 情 上 市 ， 服 务 中 国 姐妹 身体 健康 。 选 择 金 鸡 品 牌 就 是 选择 疗效 选择 安心 ， 源 
自 植物 药 国 际 企业 A0B0， 近 四 十 年 植物 药 专 业 女 性 健康 产品 研究 经 验 ， 让 金鸡 成 为 妇科 用 
药 的 重要 品牌 。 更 多 优质 产品 愿 为 中 国 六 亿 女 性 的 健康 尽心 尽力 。 

BIER: 

认 准 金鸡 商标 ， 更 多 关爱 更 贴心 就 在 身边 。 药 材 有 保证 ， 健 康 有 保 证 。 相 信人 金鸡 家 族 ， 
相信 自己 的 健康 未 来 。 女 人 健康 问题 ， 信 有 赖 金鸡 家 族 。A0B0， 灵 峰 药 业 ! | 

企 倪 菠 高 调 进 入 金鸡 益母草 颗粒 产品 代言 中 ， 张 默 闻 这 所 进行 了 金鸡 益母草 的 事件 营 
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Ark, 哲人 益 母 晶 的 品 看 形象 和 公 益 形象 推 加 了 ー 人 新 的 高度 。 由 寺 対 益 母 晶 公益 感 的 出 
色 把 握 ， 这 个 广告 给 女性 患者 以 及 对 健康 天 注 不 够 的 女性 都 是 一 次 深度 影响 的 过 程 。 


倪萍 版 金鸡 品牌 《身体 必须 说 话 篇 》 的 电视 广告 创作 文案 : 


身体 不 会 说 话 \ 但 从 未 停止 表达 \ 妇科 疾病 无 声 隐藏 在 体内 \ 却 被 忽略 \ 倾听 身体 的 
声音 \ 金鸡 家 族 女 性 健康 之 约 \20 000 000 名 妇科 检查 名 额 \AOBO 与 全 国 妇 联 联合 奉献 \ 全 
国 各 大 药店 申请 \ 身体 可 以 沉默 ， 健 康 必 须 说话 \ 金鸡 家 族 ， 一 路 照顾 您 \AOBO 灵 峰 药 业 。 

做 营销 的 人 说 别 的 没有 用 ， 就 要 看 销量 ， 金 鸡 益母草 颗粒 从 策划 开始 就 注重 营销 力 和 
市 场 消化 力 ， 在 短暂 的 一 年 时 间 里 创造 了 辉煌 的 业绩 。 销 量 从 原来 的 一 年 几 百 万 一 跃 突 破 
亿 元 大 关 ， 成 为 中 药 益母草 颗粒 的 代表 品牌 。 也 成 功 成 为 继 金鸡 胶 宫 后 AOBO 第 二 个 重 
要 的 OTC mhf, TAKAR, Amah KEARE KAARE EER, 
媒体 中 间 都 产生 了 很 好 的 品牌 效应 和 口碑 。 

张 默 闻 监 制 和 修缮 的 创意 也 被 营销 同行 称赞 。AOBO 高 层 认 为 : 金鸡 益母草 颗粒 的 成 
功 打 造 说 明 我 们 把 握 住 了 市 场 需求 ， 我 们 在 策划 和 创新 上 都 走 了 一 条 与 传统 整合 营销 传播 
不 同 的 路 子 ， 我 们 用 对 了 人 ， 立 对 了 项 ， 拍 好 了 广告 ， 做 好 了 执行 ， 用 一 个 庞大 的 智慧 军 
团 完善 了 我 们 的 战略 和 战术 ， 我 们 获得 了 成 功 ， 我 们 为 金鸡 益母草 颗粒 的 成 功 喝彩 。 

行业 策划 机 构 认 为 ， 这 个 策划 的 成 功 关 键 是 要 抓 住 产品 本 身 的 特点 进行 有 效 的 整合 ， 
同时 ， 企 业 的 资金 和 广告 要 持续 跟 进 、 营 销 要 正确 执行 、 策 划 要 周密 安排 ， 只 有 这 样 才能 
获得 胜利 ， 这 次 营销 的 成 功 事实 上 是 整合 的 成 功 。 

营销 将 士 们 认为 ， 渠 道 商 的 利益 分 配 正确 ， 广 告 执行 得 力 ， 队 伍 抓 销售 环节 到 位 ， 策 
划 公 司 全 程 保护 策略 可 行 是 这 次 成 功 的 保障 。 

媒介 认为 : CLE ER, 没有 广告 投入 气魄 再 好 的 策划 效果 也 出 不 出 来 , 广告 好 看 ， 
传播 力度 合适 ， 所 以 成 功 是 必然 。 

新 品 一 年 过 亿 元 ， 这 个 结果 无 疑 是 喜人 的 ， 也 证 明了 好 的 策划 是 用 销量 说 话 的 真理 。 


成 功 法 则 : 
1， 美 国 东方 生物 技术 有 限 公 司 ( AOBO ) 的 董事 局 战略 正确 。 
看 得 准 市 场 机 会 ， 果 上 断 决 策 前 进 。AOBO 营销 总 裁 LILY 女士 是 重要 的 功勋 推动 者 。 
2. RATS AOBO 张 默 闻 策 划 集 团 军 团 。 
分 别 从 市 场 策划 、 传 播 策划 、 事 件 营销 策划 三 方面 入 手 ， 才 获得 了 全 面 的 辉煌 的 战果 。 
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国药 准 字 745020067 


国药 准 字 Z45020067 桂 药 广 审 (3c) 第 = 
请 按 药 品 说 明 书 或 在 药师 指导 下 购买 和 使 用 注意 事項 : 孕妇 禁用 。 其 它 详 见 说 明 书 。 


111 四 活血 WIR 


一 一 一 用 于 月 经 量 少 产后 腹痛 一 一 一 
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3， 一 个 特别 有 执行 力 的 写 销 队伍 ， 保 障 了 市 场 销售 环节 的 执行 和 维护 。 

A. 彻底 征服 了 渠道 战线 的 商业 公司 。 

它们 在 这 场 战 役 中 页 献 很 大 ， 它 们 把 产品 第 一 时 间 壕 给 了 消费 者 。 

5. 广告 投入 的 顽强 不 懈 与 坚持 。 

这 在 一 定 程度 上 成 瓯 了 金鸡 蔡 母 早 的 成 功 ， 规 避 了 很 多 企业 因为 广告 不 到 位 而 中 途 天 
折 的 悲剧 。 

6. 特 列 基 注 容 端 。 

REN ESFERA E. FSW RANA AR ALER A SEINEN FAR, 使 
产品 企 终端 快速 得 到 消化 。 
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金鸡 家 族 。 专业 女性 用 欧 
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让 难受 的 蜡 子 舒服 的 治 


博 科 有 牌 滴 通 蜡 炎 水 喷雾 剂 整合 营销 传播 策划 纪实 


oooonoooo00Do0000000000DI000DII0000000000000I0000000N000ON0000000000000000000000000D00000D000000000000000000D000000000000D000000000000D000000D000000000000000000D000000000000050000 > 


O 【卖点 : 我 们 卖 的 不 是 鼻炎 水 ， 卖 的 是 舒服 】 


盘 炎 是 最 难 治 瑟 的 疾病 之 一 ， 容 易 反 复 ， 因 为 众多 因素 都 会 导致 曙 炎 的 不 断 
ER, BARES A Iii E, MIURA, MALA Aca o. FRÍA 
这 个 产品 的 特性 , 张 默 闻 这 后 提出 了 “让 难受 的 鼻炎 舒服 的 治 ” 和 “治疗 鼻炎 反复 ” 
的 诉求 ， 将 反复 性 收 炎 的 治疗 升级 为 舒服 ， 获 得 了 很 大 的 成 功 。 诉 求 向 我 们 暗示 
了 三 个 问题 : 1. 治疗 曙 炎 的 反复 需要 博 科 牌 泣 通 曙 炎 水 嘎 雾 剂 ，2， 液 体 治疗 更 
SS ESE IR SEA 
返 三 点 的 有 机 谷合 , HiRRAD SR RAR, ARIAS AA mh 
地 位 牢固 建立 | 


内 [ 战绩 : 成 功 占据 蜡 腔 护理 用 药 专 业 品 牌 地 位 】 


如 何 实 现 一 个 个 性 化 品牌 的 岂 起 ， 如 何 快速 争夺 专业 用 药 的 宝座 ， 不 仪 是 考 
验 企业 的 策划 能 力 ， 更 是 考验 企业 的 传播 创意 能 力 。 博 科 蜡 炎 水 是 张 默 闻 这 万 主 
导 创 意 和 传播 的 第 三 个 AOBO 产品 ， 现 在 是 中 国 鼻 炎 液 态 产 品 的 知名 品牌 ， 有 
非常 好 的 渠道 和 影响 力 ， 年 销售 局 达 5 亿 元 。 张 默 几 这 所 成 功 地 导演 了 一 场 整 合 
高 销 传 播 的 战役 ， 将 一 直 徘 徊 在 品牌 低谷 的 产品 博 科 牌 泣 通 旱 炎 水 噶 缆 神 拉 上 了 
品牌 快速 奔跑 的 轨道 ， 让 博 科 牌 泣 通 时 炎 水 喷雾 剂 当 之 无 愧 地 成 为 中 国 暑 腔 护理 
Hora. 
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张 默 邮 这 所 与 AOBO 首席 运营 官 、 博 科 品 牌 管理 者 Lily 在 AOBO 新 春联 欢 晚会 上 。 


让 难受 的 蜡 子 舒服 的 治 


ERAN SAI S HEERES 


【品牌 篇 】 
品牌 崛起 仗 : 中 国 鼻腔 护理 喷 剂 专业 用 药 知 名 品牌 


M 张 默 闻 张 默 闻 策划 集团 创始 人 ， 美 国 AOBO 整合 营销 传播 中 心 总 经 理 


一 个 品质 很 好 的 产品 ， 一 个 渠道 和 终 闯 很 健全 的 产品 ， 一 个 获得 无 数 科 研 成 果 的 产品 
为 何 一 直 没 有 成 功 突围 ， 成 为 蜡 腔 护理 行业 知名 品牌 ? 

一 个 相对 卓越 的 团队 ， 一 个 以 企业 文化 为 先导 的 人 性 化 公司 ， 如 何 才能 突破 传统 管理 
的 瓶 贷 ， 把 产品 的 营销 推 向 更 大 的 舞台 ? 

AOBO J ARFA LARS RER BEER TEEN FU Ets 
的 营销 困境 ， 面 对 这 样 的 局 面 如 何 进行 营销 突围 ， 如 何 实现 一 个 个 性 化 品牌 的 崛起 ， 如 何 
快速 争夺 第 一 冠军 的 宝座 ， 不 仅 考 验 的 是 企业 的 策划 能 力 ， 更 考验 的 是 企业 的 传播 创意 能 
力 。 2008 年 ， 张 默 闻 在 AOBO 重 事 局 的 市 领 下 成 功 地 导演 了 一 场 整 合 豆 销 传播 的 战役 ， 
入 一 和 直 徘 徊 在 品牌 低谷 的 产品 博 科 牌 涌 通 盟 炎 水 咀 缆 宰 拉 上 了 品牌 快 速 奔跑 的 轨道 ， 让 博 
科 牌 泣 通 盟 炎 水 咀 缆 刹 当之无愧 地 成 了 中 国 蜡 腔 护理 用 约 知 名 品牌 。 

AOBO 董事 局 主席 Tony 说 ， 我 们 束 是 要 把 博 科 蜡 炎 水 做 成 中 国 蜡 腔 护理 用 药 和 名 


\ 


a= 


品牌 。 

广西 博 科 药 业 有 限 公 司 ( 中 文 简称 : 博 科 药 业 ， 英 文 简称 : BOKE ) 始 建 于 1995 年 ， 
是 集 科 研 、 和 生产、 销售 为 一 体 的 高 科 瓜 制约 企业 ， 主 要 从 事 中 药 及 相 天 健康 产品 的 研 友 、 
生产 和 销售 。 博 科 药 业 于 2007 年 加入 AOBO, 在 AOBO Aiii T, BLSHErE 
腔 用 约 和 类 名 品牌 的 征程 。 

AOBO， 这 可 不 是 一 般 的 广告 主 。 它 是 个 很 有 昕 力 的 国际 植物 约 企 业 ， 我 们 可 以 通过 
对 它 简 短 的 文字 来 透视 和 解读 它 的 魅力 以 及 已 想 把 博 科 牌 泣 通 曙 炎 水 喷 圾 刑 成 长 为 中 国 曙 
腔 护 理 用 药 知 名 品牌 的 坚定 信心 。 


一 个 成 功 的 营销 全 划 要 有 五 个 契合 点 : 


1， 有 一 个 品质 过 硬 的 产品 。 
2， 有 一 个 脉络 清晰 的 终端 和 深 道 。 
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3. 有 一 个 成 为 和 名 品牌 的 基因 。 

4. 有 一 定 的 实力 来 完成 大 面积 的 整合 营销 传播 。 

5. 有 强大 的 消费 者 使 用 经 验 。 

我 始终 认为 豆 销 案 划 的 成 功 不 都 是 案 划 人 本 身 的 功 秀 ， 还 有 一 个 最 重要 的 因素 ， 那 束 
是 一 个 英明 的 企业 家 具备 的 那 种 战略 选择 ， 让 品牌 成 为 现实 的 决心 和 让 梦想 照 进 现实 的 伟 
大 抱负 。AOBO 董事 局 主席 Tony 先生 束 是 这 个 品牌 崛起 的 重要 倡导 和 决策 者 。 我 们 在 纷 
考 的 企业 资源 里 开始 搜索 成 为 我 们 卖点 的 内 容 。 


我 们 注意 到 了 博 科 牌 泣 通 早 炎 水 喷雾 剂 企 这 个 企业 的 重要 位 置 、 它 庞大 的 市 场 潜 力 和 
成 为 和 名 品牌 的 可 能 : 

1. 国家 中 药 保护 品种 博 科 鼻炎 水 自 2000 年 至 今 连续 15 RRS (FREAK) 五官 
科 用 药 零 售 龙 虎 榜 的 事实 说 明 其 在 行业 和 消费 者 的 心目 中 已 经 占有 了 重要 的 地 位 ， 是 实际 
销售 的 冠军 ， 为 即将 整合 的 大 传播 提供 了 卓越 的 市 场 机 会 。 

2， 获 广西 新 产品 优秀 成 果 二 等 炎 ， 衫 广西 科技 厅 认 定 为 局 新 扩 术 产品 ， 已 成 为 OTC 
盘 炎 外 用 约 理 选 约 物 ， 融 是 用 品质 回答 了 市 场 ， 品 质 的 优 展 和 不 断 的 扩 术 升级 能 保证 博 科 
牌 泣 通 早 炎 水 喷雾 剂 成 为 早 肥 护理 品牌 中 的 知名 品牌 。 

3. “ 博 科 ”商标 补 评 为 广西 着 名 商标 ， 有 具有 了 成 为 中 国 驰名 商标 的 潜在 基因 ， 可 以 
新 定 它 太 有 可 能 成 为 中 国 收 炎 类 产品 的 知名 品牌 了 。 

张 默 闻 这 所 作为 AOBO 整合 营销 传播 总 经 理 ， 承 担 了 这 个 品牌 传播 崛起 的 使 命 ， 志 
任 必 得 的 AOBO 谨 销 将 士 和 张 默 闻 这 氛 的 整合 襄 销 传播 团队 共同 组 织 班 克 ， 打 了 一 场 肥 
动 中 国 的 品牌 崛起 仪 。 
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AOBO 董事 局 领导 表意 张 默 加 在 博 科 品牌 所 做 出 的 贡献 。 


张 默 闻 这 所 与 AOBO 整合 营销 传播 中 心 的 小 伙伴 们 。 


AA TRIGINALL 


[ 战略 篇 ] 
突破 五大 回 悪 , EMEHER 


FAS} Hee Fa) S SR ZK MSS HIVE SD IA, eS RE GAS. ER. AE, HF, 
A, Æ 100% 的 植物 约 ; Caria, SAB, Kits; 它 伟 风 清热 ， 宣 肺 
1815, AFANS, E (EHER), AN (WETHER) AN (SER) 。 我 们 
从 以 上 的 产品 摘 述 中 上 友 现 这 个 产品 和 一 般 同 剂型 的 产品 相 比 并 没有 特别 明显 的 优势 ， 那 么 
我 们 应 如 何 建设 一 个 新 的 博 科 品牌 呢 ? 

研究 友 现 现在 的 博 科 企业 拥有 完善 的 终 病 ， 健 全 的 通路 ， 拥 有 对 手 无 法 超越 和 比拟 的 
消费 者 的 忠诚 度 。 我 们 怎样 放大 产品 的 品牌 优势 ， 我 们 如 何在 旷 炎 疾病 的 品类 中 杀 出 一 条 
血路 ， 成 为 和 名 品牌 ， 是 横 在 我 们 策划 面前 的 重要 问题 。 

HERI, EREESTZEZINBZRIF. BA, RBA MO OE ENZA OA 
17.4%, 也 束 是 说 约 有 2.16 人 2 人 患 有 不 同 美 型 的 鼻炎 , Beh, PERA TIE END 
有 近 12 亿 元 的 市 场 容 量 。 

相 天 数据 也 表明 中 国 目 前 鼻炎 市 场 的 销售 额 基 本 为 4 亿 元 ， 销 量 最 好 的 产品 的 销量 个 
计 也 在 2 2 元 左右 (ARAS 11270), BASRKKER PRIME. 


一 一 一 


值得 我 们 注意 的 是 : 

博 科 以 及 其 他 产品 并 没有 在 大 众 媒体 上 做 过 大 范围 传播 ， 大 量 的 目标 消费 者 普遍 对 旱 
RFI ( 比如 认为 是 感冒 ) ， 没 有 采取 治疗 措施 。 如 果 我 们 传播 得 当 ， 将 产生 重要 
的 市 场 回报 。 

企 没有 竞 品 进行 三 告 大 传播 的 责 担 下， 目击 中 国 已经 产生 的 曙 炎 市 场 容 量 有 近 4 亿 元 ， 
可 以 预见 中 国 鼻炎 市 场 正 在 以 年 复合 增长 率 15% 左右 的 速度 递增 。 目 前 市 场 上 的 鼻炎 产 
品 都 是 些 所 谓 的 小 品牌 产品 ， 没 有 完整 而 又 系统 的 膏 销 传播 体系 ， 只 是 在 终 疡 进行 些 促销 
性 活动 ， 和 又 抓 约 店 豆 业 员 进 行 推 广 。 对 于 消费 者 而 言 ， 人 在 视 吕 和 记忆 中 并 没有 一 个 领导 性 
品牌 。 这 融 是 博 科 的 机 会 ， 一 定 要 抓 住 这 个 机 会 ， 成 为 知名 品牌 。 

博 科 牌 滴 通 曙 炎 水 顺 雾 刑 如 果 一 步 到 位 ， 率 先 友 出 足够 大 的 声音 ， 率 先 抢 占 市 场 局 位 ， 
束 能 让 其 他 苋 争 产品 难以 超越 ， 所 以 我 们 要 快速 地 给 上 自己 定 下 位 置 ， 让 对 手 难 以 超越 ， 让 
品牌 先入 为 主 ， 喊 出 我 们 的 声音 。 因 此 ， 我 们 整合 豆 销 传播 中 心 认 为 要 先 解决 五 个 问题 : 
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第 一 个 问题 : 升级 原 有 包装 


第 一 个 问题 是 修改 原来 的 包 浴 ， 把 原来 的 色彩 和 现在 AOBO 的 整体 企业 颜色 进行 统 
一 整合 ， 以 准 和 红 为 主 ， 鲜 艳 上 市 。 把 原来 产品 品名 不 突出 、 个 性 包 关 不 鲜明 、 色 彩 不 统 
一 的 问题 集中 解决 ， 给 消费 者 一 个 完整 而 全 新 的 产品 形象 。 


第 二 个 问题 : 强化 博 科 商标 


第 二 个 问题 是 强化 博 科 商标 ， 让 它 成 为 区 别 于 其 他 品牌 的 专业 品牌 符号 。 


第 三 个 问题 : 坚持 产品 权威 


第 三 个 问题 是 找 准 博 科 品牌 定位 ， 我 们 有 两 种 声 普 :一 是 中 国 蜡 腔 护理 专业 品牌 ; 一 
是 中 国 旱 腔 护 理 专业 用 药 。 张 默 闻 坚持 使 用 了 中 国 蜡 腔 护理 专业 用 药 的 概 候 ， 事 尖 证 明 这 
个 定位 是 准确 的 。 

第 四 个 问题 : 整顿 博 科 营销 

第 四 个 问题 是 整顿 博 科 品牌 的 言 销 ， 找 出 现在 最 需要 解决 的 问题 : 一 是 继续 维护 独特 
NM; 二 是 进行 品牌 释放 性 传播 ， 为 品牌 解困 ; 三 是 进行 创意 突围 ， 找 最 正确 的 创 
意 ， 找 最 重要 的 传播 渠道 ， 开 局 博 科 品牌 警 合 写 销 传播 的 新 时 代 。 
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整合 写 销 传播 前 原来 在 市 场 流 通 的 包 委 。 
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ASBO 广西 博 科 药 业 有 限 公 司 


局 动 市 场 修订 的 规范 包 委 。 
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整合 营销 传播 
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【 创意 篇 】 
聚焦 广告 创作 ， 树 了 立 品牌 形象 


电视 广告 创作 是 我 策划 生 闪 里 最 考验 上 自己 的 事 。 因 为 一 个 广告 片 束 是 你 所 有 营销 的 承 
诺 和 品牌 形象 ， 你 所 有 的 东西 都 要 通过 它 同 消 费 者 和 社会 展示 ， 创 作 和 再 次 成 为 焦点 。 由 张 
默 闻 监 制 、 张 家 诡 导 演 的 广告 请 第 一 时 间 在 全 国 卫 星 电 视频 道 和 CCTV 集中 亮相 。 


广告 解析 : 解决 产品 品牌 问题 


博 科 牌 滴 通 鼻炎 水 喷雾 剂 电视 广告 创意 与 影片 景象 

一 群 青年 白领 男女 正在 讨论 问题 ， 热 烈 而 民 意 。 突 然 ， 其 中 一 个 小 伙 子 要 打 喷 吨 ， 进 
而 喷 呈 声 晨 耳 欲 玖 ， 把 身边 的 人 都 喷 得 倒退 了 好 几 步 远 。 同 时 他 的 鼻子 上 出 现 了 一 个 红色 
的 鼻子 模型 ， 紧 急 的 报警 警 铃 声 在 办 公 室 中 骤然 响起 , 一 个 女士 很 优雅 地 走 过 来 告诉 他 这 
是 鼻炎 的 症状 。 小 伙 子 的 痛苦 表情 和 惊讶 的 样子 与 鼻子 上 闪 炸 的 小 警 多 形 成 了 鲜明 的 对 比 。 
女士 点 着 他 的 鼻子 安慰 他 并 推荐 博 科 上 牌 滴 通 鼻炎 水 喷雾 神 ， 喷 了 两 下 ， 女 士 在 小 伙 子 的 鼻 
子 上 一 点 ， 红 色 消 失 。 小 伙 子 露出 开心 的 笑容 。 然 后 和 女士 背靠背 ， 以 胜利 的 姿势 定格 。 

告 创意 : 

(WER) 这 是 鼻炎 反复 发 作 的 警报 ! 

鼻子 不 舒服 了 | 找 准 药 是 关键 ， 

博 科 有 牌 滴 通 蜡 炎 水 喷雾 剂 ， 植 物 药 ， 

( 吡 吡 一 一 两 声 喷 滴 通 鼻炎 水 的 声音 ) 

让 难受 的 鼻炎 和 舒服 的 治 ! 

治 鼻 炎 ， 找 博 科 ! 

A0B0 : 博 科 / ” 博 科 家 族 ， 中 国 鼻腔 护理 专业 用 药 ! 


在 这 个 创意 里 我 们 坚定 使 用 了 景 炎 专业 用 约 的 定位 而 人 否定 了 日 剃 护 理 的 概念 。 这 个 创 
意 获 得 了 胜利 ， 它 解决 了 产品 和 品牌 的 5 个 问题 : 

1， 曙 炎 不 容易 好 ， 消 费 者 心里 是 最 明 蝗 的 ， 我 们 不 能 做 空洞 的 承诺 来 诱惑 消费 者 ， 
所 以 我 休 提出 了 AEREA E AFA AR, IBAN SITAS EAS 
炎 反 复 埋 下 伏笔 。 

2， 我 们 明确 地 提出 了 博 科 牌 泣 通 景 炎 水 嘎 雾 剂 是 植物 约 ， 不 是 化 学 合成 的 剂型 ， 安 
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全 和 健康 的 卖点 是 再 清楚 不 过 的 承诺 了 。 

3. 我 们 没有 列举 早 炎 的 临床 症状 ， 而 是 把 它 归 纳 为 “难受 ”的 范围 ， 因 为 无 论 是 干 、 
痒 、 痛 等 都 不 能 确认 消费 者 是 人 否 是 曙 子 还 是 其 他 地 万 出 了 问题 ， 而 “难受 ” 丈 是 不 舒服 ， 
融 是 时 子 给 消费 者 市 来 的 直观 感 客 。 虹 子 难受 残 用 博 科 吧 ， 这 个 诉求 直 授 明了。 

4. 治疗 是 个 痛苦 的 过 程 ， 消 费 者 无 不 希望 自己 的 鼻子 在 舒服 中 获得 快感 和 康复 ， 所 
以 我 们 提出 “难受 的 景 子 和 舒服 的 治 “， 把 使 用 的 方法 的 简单 直接 演变 成 ”舒服 ， 使 消费 
Erna mA BE. 

E IA CSR, 找 博 科 , 
ae BF SE a SA SS Rar AIh o 

事实 证 明 广 告 投放 市 场 后 ， 消 费 痢 的 购买 量 急 剧 增 加 ， 上 广告 诉求 把 消费 者 所 有 的 购买 
心理 障碍 全 部 扫除 ， 买 得 快乐 ， 卖 得 痛快 。 
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【 营销 篇 】 
AHZAB, ASAE 


FESR XN FRAN WEP TARAS), PERZENIEFER, RERNE US 
是 不 够 的 ， 对 眼睛 和 口腔 健康 则 是 给 予 了 更 多 的 和 天心， 这 融 是 为 我 们 的 博 科 品牌 成 为 中 国 
内 腔 健康 专家 的 高 销 传播 找到 了 新 的 课题 。 我 们 必须 建立 起 能 让 消费 者 认同 的 地 位 与 权威 ， 
建立 一 个 值得 信赖 的 蜡 腔 专业 用 约 家 族 概 候 ， 为 博 科 的 品牌 成 长 建立 重要 的 整合 资源 

为 此 我 们 展开 了 整合 襄 销 传播 战略 和 战术 ， 打 了 一 场 择 卫 中 国人 蜡 腔 健康 的 营销 品 
hE AK o 


1. 战略 提升 营销 力 


让 企业 在 战略 上 高 度 重 视 ， 拒 握 好 这 次 历史 性 的 品牌 塑 千 机遇， 战略 化 的 推进 ， 把 博 
科 牌 泣 通 早 炎 水 喷雾 剂 打造 成 中 国 景 腔 护 理 专 业 品牌 ， 特 别 对 豆 销 系统 的 事业 部 建立 “ 博 
科 蜡 腔 健 康 襄 销 军 团 ”， 把 一 个 人 简 蛙 的 销售 队伍 打造 成 一 批 专 业 的 、 既 能 销售 又 能 为 消费 
者 提供 基本 健康 咨询 服务 的 专业 团队 ， 为 村 取 博 科 牌 泣 通 景 炎 水 顺 雾 浏 成 为 知名 品牌 的 胜 
利 务实 强大 的 人 力 资源 。 这 一 计划 得 到 了 企业 的 啊 应 , RIS SHS, 取得 了 重要 的 战略 成 果 。 


2. FERNE FIRE 


MASA RSA Shee, AFAKA, AP MARA Stes 
文 持 ， 给 予 新 的 、 更 安全 的 市 场 保 护 计划 ， 给 予 每 个 不 同市 场 一 个 全 新 的 营销 新 战略 ， 让 
渠道 完全 畅通 ， 这 些 举措 极 大 地 增强 了 经 销 商 的 信心 ， 第 一 时 间 恢 复 了 历史 写 销 遗留 下 来 
的 渠道 伤 痛 问 题 , 建立 了 新 的 战略 天 系 , E T 为 产品 的 分 销 葛 定 了 基础 ， 
事实 证 明 ， 健 康 的 经 销 商 渠 道 为 全 面 的 广告 传播 和 终端 崛起 起 到 了 天 键 的 又 持 作用 。 


3. 立体 终端 生动 年 


Am, Bin, ven ANA SAINZ. EAU E AIR 
速 制定 了 写 业 员 的 主动 推荐 计划 和 终端 的 严密 促销 计划 ， 更 重要 的 是 建立 了 300 EAA 
建设 ， 让 广告 信息 360 贩 地 呈现 在 消费 者 面前 。 我 们 的 终端 广告 得 人 天 了 消费 者 和 营业 员 的 
欢迎 ， 现 场 的 实际 购买 率 疯 狂 地 提高 ， 加 上 好 的 质量 ， 产 品 终 于 再 次 唤醒 了 消费 者 的 购买 
记忆 和 冲动 。 


4. 广告 传播 大 整合 


广告 片 的 成 功 ， 预 示 看 整合 传播 的 开始 ， 在 媒介 的 策划 万 面 我 们 实行 了 两 手 都 要 抓 的 
战略 ， 惑 是 把 品牌 传播 和 产品 的 销售 力 一 起 传播 出 去 ， 在 电视 、 报 纸 、 网 络 、 户 外 进行 
了 密集 的 广告 战略 整合 ， 通 过 整合 多 元 媒介 ， 有 效 的 分 布 计划 ， 使 广告 传播 获得 了 巨大 
的 成 功 。 


5. 营销 决战 数据 库 


数据 库 是 天 注 消费 者 健康 的 重要 环节 ， 你 建立 多 少 消 费 者 资料 库 ， 进 行 到 了 何等 回访 
程度 惑 决定 了 你 的 市 场 机 会 有 多 少 ， 你 拥有 了 多 少 消 费 痢 的 文 持 。 博 科 牌 泣 通 收 炎 水 喷雾 
剂 作为 中 国 曙 肥 用 约 知 名 品牌 ， 建 立 了 庞大 的 消费 者 资料 库 ， 健 全 了 完善 的 跟踪 制度 ， 把 
关心 和 照顾 源源 不 断 地 输送 给 了 忠诚 的 消费 者 和 竞争 对 手 的 产品 使 用 者 以 及 介 于 两 者 之 间 
的 模糊 和 不 确定 的 品牌 使 用 者 ， 让 竞争 品牌 的 消费 者 逐渐 向 博 科 有 牌 滴 通 盟 炎 水 噶 舅 刹 靠 拢 ， 
ME T SHARIN RKEAJEIRR 


6. 创造 博 科 全 家 族 


一 个 产品 的 力量 是 有 限 的 ， 只 有 建立 品牌 家 族 信心 才能 给 消费 者 以 最 安全 的 你 护 ， 我 
们 在 企业 技术 支撑 完全 成 熟 的 情况 下 开 友 了 系列 盟 炎 治疗 产品 ， 形 成 了 真正 的 产品 家 族 世 
界 。 严 品 一 个 个 地 出 现 ， 质 量 越 来 越 高 ， 从 不 同 的 角度 治疗 蜡 炎 ， 产 生 襄 销 的 新 的 卖 扎 。 
系列 系 族 的 出 动 ， 在 第 一 时 间 恢 复 了 消费 者 的 信心 ， 一 个 全 新 的 、 有 技术 支撑 的 家 族 产 品 
正在 用 它 的 专业 和 品牌 维护 升华 着 知名 品牌 的 攻 淮 
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【 禁忌 】 儿 童 、 孕 妇 及 哺乳 期 妇女 禁用 ; 肝 肾 功能 不 全 者 禁用 。 患 告 语 :请 仔细 
在 药师 指导 下 购买 和 使 用 【批准 文 号 】 国药 准 字 220050412 I EHLERS] 


【 禁忌 】 儿 童 、 孕 妇 及 哺乳 期 妇女 禁用 ; 肝 肾 功能 不 全 者 禁用 。 患 告 语 :请 仔细 
在 药师 指导 下 购买 和 使 用 【 批准 文 号 】 国 药 准 字 Z20050412 广告 批文 : 桂 药 广 


A Ric 

RARAS SS ZK ME SS UE S STR MI SEDI ER Y AOBO 企业 重 事 局 、 写 销 
总 公司 领导 下 的 博 科 药 业 营销 事业 部 ，AOBO 张 默 闻 整 合营 销 传播 集体 的 智慧 ， 它 不 仅 
是 一 次 营销 的 深度 变 草 ， 更 是 一 次 创意 突围 的 竞争 ， 也 是 一 次 品牌 塑造 的 攻坚 战 ， 中 国 的 
OTC 产品 的 营销 已 经 进入 了 苋 争 日 热 化 的 程度 , 大 有一 和 江湖 道 法 一 致 , 手段 已 无 新 异 
AR o 所 以 我 们 从 这 个 双 例 中 看 见 了 营销 的 本 质 , Ae ERR HIS. LAR 创意 突出 、 
传播 科学 、 市 场 策 略 创新 ， 特 别 是 在 传播 成 本 越 来 越 高 的 天 键 时 期 ， 要 打出 友 异 化 ， 更 要 
深度 说 服 消费 者 ， 关 键 是 一 环 扣 一 环 地 扎实 执行 ， 才 成 全 了 博 科 有 牌 滴 通 蜡 炎 水 吧 缆 剂 的 整 
合 襄 销 传播 策划 的 实际 效果 。 我 记得 广西 博 科 药 业 的 将 华 先生 的 话 : “我 们 对 博 科 是 有 感 
情 的 ， 做 大 做 好 这 个 闫 品 ， 是 我 们 的 梦想 ， 现 在 梦想 照 进 现实 ， 我 很 满足 。 博 科 牌 滴 通 时 
炎 水 顺 履 神 已 经 是 中 国 蜡 腔 护 理 和 专业 用 药 的 类 名 品牌 ， 我 们 很 欣喜 地 看 见 它 快速 成 长 的 


足迹 ， 很 欣慰。 
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快 克 品 牌 的 创意 精神 
和 张 于 闻 的 买 战 精神 


快 克 的 学 院 奖 案例 + 快 克 新 广告 创意 案例 


ccececoccocoseccoccecsccocosecccceeccccocosecccceccoccocoseccoceecsccococeccecoceccccocoseccccecccccccocecscceccececcoseccccecscceccocecsecoccsccccocecsccocosceccocecsececoee ) 


© [2A 我 们 卖 的 不 是 感冒 药 , 卖 的 是 预防 ) 


张 黔 邮 这 所 对 快 克 品牌 怀 有 深厚 的 感情 ，360 度 地 全 景 展示 了 快 克 的 品牌 实 
战 全 芭 。 本 次 推出 张 默 则 这 后 原创 的 “预防 治疗 都 有 效 ” 的 概念 将 快 克 品 牌 推 向 
了 一 个 全 新 的 高 度 。“ 感 冒 由 病毒 引起 ”最 早 由 快 克 提 出 ， 张 默 闻 这 所 在 此 基础 
E, 强化、 放大 了 这 一 诉求 , DEN RABO DA AMARGO, 同时 , 将 预 
防治 疗 都 有 效 " 最 终 藻 脚 在 “ 快 "* 上 ,精准 地 洞察 消费 者 对 感冒 药 最 基本 的 核心 愿望 ， 
最 终 实现 了 快 克 品 有 牌 的 传奇 销量 。 快 克 忆 经 理 何 天 了 立 评价 说 ， 每 一 次 张 默 闻 老 师 
为 快 克 提 的 卖点 都 能 为 快 元 产生 传奇 销量 。 


内 [ 战绩 : 好 创意 引领 快 克 品牌 】 


替 手 张 默 闻 禹 划 集 团 以 来 ， 快 元 品牌 的 创意 行动 如 火箭 般 迅 速 上 升 。 四 次 参 
加 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 ， 作 品 数 量 实现 了 从 3 000 到 30 877 的 飞跃 ， 
深度 影响 了 全 国 下 万 学 子 ， 收 获 了 学 生 无 数 优秀 创意 ; 以 绿色 感冒 约 和 预防 治疗 
都 有 效 以 及 快 克 品牌 的 " 快 为 诉求 的 电视 广告 创意 在 全 国 广 为 传 播 , 好 评 无 数 …… 
室 不 夸张 地 说 ， 快 区 品牌 创意 精神 正在 引领 中 国 节 个 感冒 约 行业 。 张 黑 邮 这 扬 作 
为 快 克 的 形象 创 晶 大 使 正在 将 快 苑 引 回 美好 的 未 来 。 
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快 克 的 学 院 奖 案例 + 快 克 新 广告 创意 案例 


ME 策划 / 执行 : 张 默 闻 策 划 集 团 / 快 克 药 业 


张 默 闻 这 所 和 《广告 人 》 和 杂志 社 社 长 、 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 执行 主席 穆 虹 为 快 克 品牌 实战 奖 评审 助威 。 


[ 战略 篇 ] | 业界 评价 
发 默 闻 的 快 对 快 交 品牌 的 快 真 叫 快 


M 陈 晓 庆 快 克 品 牌 网 络 及 报纸 公 天 服务 执行 人 


我 认识 的 朋友 当中 , 一 个 是 “有 点 威 ” 的 快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 先 生 , 一 个 是 “有 点 渭 ” 
的 张 默 闻 老 师 ， 一 个 是 民族 药 企 的 老 营销 家 ， 一 个 是 策划 界 的 当红 小 生 。 我 一 直 很 奇怪 这 
两 个 年 龄 相差 一 角 ， 似 乎 气 场 不 合 的 人 竞 能 成 为 莫逆 之 交 . 

这 个 世界 上 没有 无 缘 无 故 的 爱 也 没有 无 缘 无 故 的 恨 ， 从 快 克 和 张 默 闻 策划 集团 正式 签 
约 为 战略 合作 伙伴 那 一 刻 开 始 我 相信 了 。 在 经 历 了 近 1 000 天 的 岁月 考验 之 后 ， 我 似乎 读 
懂 了 他 们 ， 读 懂 了 何 天 立 的 严 说、 细腻 ， 读 懂 了 张 默 闻 老师 看 似 张扬 、 粗 狐 的 性 格 深 处 的 
真 和 实 ， 他 们 之 间 的 合作 隐藏 了 很 多 故事 ， 而 这 个 故事 的 开头 和 结尾 就 这 一 个 字 一 一 爱 ， 
就 是 张 默 闻 老师 和 张 默 闻 策划 集团 对 快 克 品牌 的 超 极限 的 爱 。 特 别 是 他 们 在 合作 中 张 默 闻 
老师 表现 出 的 “ 快 ” 更 是 成 为 江湖 新 传说 。 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 忆 毒 胶 襄 篇 

张 默 闻 老师 一 向 以 “ 快 ” 着 称 。 快 克 品 牌 总 经 理 何 天 立 总 经 理 说 : “市 场 的 每 一 件 事 
部 是 大 事 ， 都 慢 不 得 ， 我 们 找 了 很 多 宋 划 公司 参与 企业 豆 销 案 划 ， 张 默 邮 宽 划 集 团 的 速度 
之 快 是 我 们 最 叹为观止 的 ， 张 默 邮 老师 的 手法 和 脑 法 以 及 脚 法 都 很 快 ， 我 们 以 为 60 天 完 
成 的 策 電 和伸 意 , 1752 6 个 小 时 残 够 了 ， 他 让 我 们 的 团队 感到 不 可 思议 ， 让 我 们 的 团队 
合作 起 来 很 顺手 很 愉快 ”。 

2012 年 4 月 医 约 行 业 的 地 震级 毒 股 寺 事件 对 所 有 医药 企业 都 是 一 次 品质 的 大 考验 ， 
也 是 身 着 都 能 中 枪 的 危险 时 期 。 在 很 多 企业 都 保持 中 立 和 沉默 的 时 候 ， 张 默 加 老师 大 胆 提 
出 ， 要 在 别人 沉默 的 时 候 我 们 友 声 ， 在 别人 友 声 的 时 候 我 们 RR ， 别 人 “RIR” 的 时 
候 我 们 友 展 。 要 利用 这 次 行业 “困难 ”， 突 出 快 克 的 股 寺 优势 和 20 年 只 用 好 上 股 时 的 核心 
竞争 能 力 。 张 默 加 老师 快速 反应 ，8 小 时 瓯 诞生 了 战略 部 署 ，1 小 时 惑 出 台 了 相应 的 软 性 
文章 核心 诉求 ， 快 元 晨 怀 了 ， 盛 赞 这 是 “ 张 默 邮 的 卫星 速度 ”。 张 默 同 这 所 杀 目 市 队 和 人 快 
克 团 队 连 夜 第 一 时 间 向 社会 友 布 《 快 克 品牌 产品 供应 链 透 明 化 白皮书 》， 同 时 侍 全 国 主流 
报纸 媒体 中 一 篇 篇 有 分 量 的 文章 家 推 到 全 国 约 店 和 代理 商 、 消 费 痢 面 责 : 

CH EUR A TSR) CRD: 药品 质量 从 空心 胶 弗 开始 》《 快 克 品 牌 缔 
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BA) ATAA AARRE IMKE TEE BFH FEN STREIT, 露出 花 ルル 一 梓 


造 100 亿 粒 “安全 胶 寺 ”的 传奇 》《 百 姓 遭 劣质 胶 宫 绑架 ， 为 什么 快 克 有 话说 ? 》 等 一 篇 

篇 震 握 行 业 的 文章 第 一 时 间 冲 击 市 场 ， 不 但 没有 出 现 被 围剿 ， 反 而 获得 了 更 多 正面 积极 的 
评价 。 在 这 个 大 事件 面前 ， 张 默 闻 老师 和 他 团队 的 策划 英雄 们 绝 不 退缩 和 企业 第 一 时 间 站 
在 一 起 战斗 ， 冲 锋 上 阵 的 永远 是 张 默 闻 老师 ， 他 说 ， 客 户 有 危险 ， 我 们 挡 子 弹 ， 否 则 我 们 
就 一 文 不 值 。 快 ， 是 张 默 半 老师 第 一 个 显著 的 不 可 复制 的 特点 。 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品牌 的 快 之 经 典 创意 篇 


张 默 疗 老 师 的 创意 束 是 快 ， 关 键 是 又 快 又 好 。 

张 默 邮 老 师 一 直 坚 持 市 场 是 用 脚 走出 来 的 ， 没 有 调研 瓯 没有 妈 言 权 。 天 于 创 晶 ， 他 这 : 
没有 什么 捷径 可 以 走 ， 目 己 改 须 像 狗 一 梓 走 街 串 蔡 ， 走 农村 跑 约 店 ， 夏 天 40 度 高温 
融 是 把 屁股 晒 丈 也 要 把 消费 者 的 消费 行为 研究 清和 落 。 快 克 品牌 最 新 出 炉 的 应 该 融 是 这 文 
电视 广告 创意 了 ， 这 支 电 视 广告 创意 是 张 默 疗 老师 市 着 速效 救 心 丸 在 40 度 烈日 下 获得 的 
创 晶 。 如 宁 您 在 电视 上 看 见 “ 抗 病毒 、 治 感冒 、 防 流感 ， 预 防治 疗 都 有 效 ， 快 元 品牌 ， 快 ， 
的 时 候 告 诉 张 默 邮 老 师 一 声 ， 这 个 家 伙 不 知道 会 有 多 局 兴 呢 ! 

天 于 这 条 创意 ， 快 克 约 业 尽 经 理 有 这 样 一 段 话 的 客观 评价 “有 人 说 我 特别 喜欢 张 默 
邮 老 师 ， 很 愿 晶 和 他 合作 ， 这 个 说 法 是 对 的 。 合 作 快 1 000 ANS BEKKEMA] 
做 了 什么 ， 他 的 葛 争 对 手 为 我 们 做 了 什么 ,我 每 天 都 在 对 比 和 研究 ， 张 默 闻 老师 的 创 蕊 快 、 
准 、 狠 , 几乎 没有 人 可 以 拒绝 他 的 创意 , 我 试图 在 心理 上 警告 目 己 不 能 对 他 有 一 点 私人 感情 ， 
人 否则 对 其 他 创意 公司 不 公平 ， 丈 是 在 纯净 水 一 样 的 纯 学 里 葛 争 ， 在 沙子 都 跑 不 到 眼睛 里 的 
评审 里 评审 ， 他 依然 获得 创 晶 的 胜利 。 他 的 创意 快 ， 更 精彩 的 是 准 、 狠 和 稳 。20 年 内 我 
依然 坚持 张 黑 邮 老 师 是 中 国 最 快 最 珍 员 的 创意 大 师 。 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品牌 的 快 之 贡献 资源 篇 


FRAY Sait, KARTE RIMA E SLi: NEP RAT. E 
大 传播 策略 中 电视 传播 依然 是 主要 的 传播 平台 ， 然 而 在 电视 广告 高 昂 的 费用 下 ， 如 何 能 够 
合理 有 效 帮助 企业 实现 小 预算 、 大 传播 也 是 张 默 邮 老 师 最 天 注 的 器 题 ， 所 以 企 服务 快 元 中 ， 
他 一 万 面 快速 地 把 自 己 的 皿 祝 媒体 資源 玄 献 出来 , 労 外 一 万 面 把 自 己 的 媒体 策略 全部 拘 出 
来 ， 一 点 小 秘密 都 不 保留 ， 一 手 为 快 克 义 务 地 搭建 他 多 年 维护 的 人 脉 天 系 ， 一 手 还 帮助 快 
克 杀 价 ， 获 取 更 多 的 媒体 传播 机 会 和 平台 。 

企 他 的 推动 下 ， 快 区 品牌 进入 了 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 ， 通 过 学 院 奖 平台 ， 快 
克 企 年 轻 消费 群体 中 的 知名 度 快 速 提 升 ， 获 得 了 上 万 件 来 源 于 学 生 的 创 晶 作 品 ， 育 后 的 所 
导 老 师 和 系 长 也 都 成 为 快 克 口碑 传播 的 消费 者 。 除 了 学 阮 奖 外 ， 在 帮助 快 克 整合 传播 资 
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源 时 ， 最 US ARABIA IRREAL, Herr RNs it 
委 ， 同 时 也 是 最 受 欢 迎 的 创意 讲师 ， 学 生 在 创作 作品 时 目 然 是 青睐 于 快 克 。 快 克 作 品 量 从 
3 000 多 件 一 下 子 提升 到 30 877 21, BUS ESRI A lg ANA + hee A ape 
SEA 


KAAI RRT AR ZII es 


48/0489 19 08H HDD Pen S—SEDEREARS AA IRA AA 
BA. 他 的 快 , AMM DANA RIRS AOS MEGA, 服务 快 克 要 快 , BAW. 
我 们 经 党 酝 配 很 久 的 创意 称 件 ， 张 默 闻 老 师 已 经 第 一 时 间 完 成 ， 那 速度 快 到 以 “让 我 们 早 
倒 在 地 铁 里 ”来 形容 。 

快 元 和 张 默 邮 案 划 集团 的 合作 故事 很 多 ， 人 在 他 的 大 爱 影响 下 ， 我 们 《广告 人 》 杂志 成 
为 快 克 品牌 的 网 络 和 报纸 的 公 天 服务 商 ， 我 们 也 学 会 了 张 黑 邮 老 师 的 服务 精神 ， 多 帮 快 
克 做 点 事 。 截 至 2013 年 8 月 30 日 ， 我 们 操作 的 最 新 的 《 快 克 品牌 网 络 传播 影响 力 报告 》 
AR: 

结论 一 : ATREAEMARENFER EA Aches FH ET, BEZ 
过 监测 实际 搜 系 量 在 百度 中 以 86 万 搜索 量 排名 第 一 ， 在 谷歌 中 搜索 量 138 万 网 页 排名 第 
二 ， 从 网 络 知 名 度 和 影响 力 来 看 ， 快 元 感冒 约 是 知名 品牌 的 位 置 。 

结论 二 : 在 2011 ~ 2013 年 快 克 参与 的 学 阮 奖 和 报纸 传播 来 看 ， 了 网 络 传播 上 ， 也 有 
非常 重要 的 贡献 和 价值 ， 学 院 奖 的 新 闻 了 网 页 达到 66 万 多 个 网 页 。 人 在 谷歌 搜索 的 快 元 感冒 


ZE 138 万 个 网 页 中 ， 和 学 院 奖 相 天 残 有 近 66 万 个 了 网 页， 通过 广告 人 友 布 报纸 稿件 ， 网 
络 转 载 有 57 万 个 网 页 。 


结论 三 ， 在 监测 中 快 克 的 负面 消息 非常 少 ， 口 碑 非 常 好 。 那 是 东风 压倒 西风 ， 那 是 正 
面 重 过 人 负面， 我 们 还 是 很 欣慰 的 。 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 结束 语 : 


业界 都 在 说 ， 快 元 的 品牌 这 两 年 提升 得 太 快 了 ， 令 同行 副 目 相 看 ， 特 别 在 广告 界 、 媒 
体 界 、 写 销 界 绝 对 是 数一数二 的 感冒 约 品牌 。 快 元 总 经 理 何 天 立 先 生 是 个 低调 的 人 ， 他 从 
PASCI, KARZ IMER: “所 有 的 功 秀 都 是 快 克 的 言 销 英 雄 们 目 己 创 
造 的 。 ”还 是 何 天 立 先 生 仗 义 ， 他 说 : “没有 张 默 加 老师 ， 这 两 年 的 快 克 品牌 不 可 能 
么 大 的 影响 力 ， 不 管 外界 和 大 舟 怎么 评价 ， 这 个 真相 是 永远 不 会 改变 的 ”。 张 黑 闻 老师 残 
是 快 ， 其 实 这 快 的 背后 ， 是 对 他 付出 的 最 好 回报 。 跟 路 了 两 年 张 默 冶 老 师 和 快 克 的 合作 ， 
时 常 热泪 鳃 眶 ， 这 个 世界 上 还 上 哪里 去 找 张 默 同 老 师 这 样 对 竹 尸 好 的 人 呢 ? 
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第 一 案例 : 快 克 新 广告 的 创意 纪实 
快 克 新 诉求 : 预防 治疗 都 有 效 


一 一 快 元 感冒 药 新 广告 创意 纪实 


M 张 默 闻 策 划 集 团 全 案 中 心 

快 克 品牌 在 张 默 加 策划 集团 的 精心 呵护 下 ， 已 经 走 过 三 年 的 光辉 历程 。 三 年 来 ， 快 克 
品牌 的 知名 度 提高 了 70% ， 从 一 个 名 不 见 经 传 的 企业 一 跃 成 为 中 国 感冒 约 的 前 三 甲 品牌 。 
和 雪 文 代言 的 快 克 品牌 广告 磊 得 了 目标 受众 的 广泛 好 评 ， 葛 定 了 快 克 品牌 跻身 感冒 约 大 品 
牌 的 基础 ， 快 克 品 牌 一 一 快 ”的 广告 形象 早已 深入 人 心 ， 小 快 克 精准 用 药 的 概念 开创 了 
儿 重 感冒 约 新 时 代 。 随 后 张 默 闻 案 划 集 团 又 创造 性 地 提出 绿色 感冒 约 关 异化 诉求 ， 使 快 交 
品牌 任 众 多 感冒 约 品 牌 中 脱 和 医 而 出 ， 实 现 了 品牌 快速 友 展 。 

Pa RATA AE le STUPID EKE, PERS AMARE. BB 

Ager, EETRTAHNAN, IE RIERA. SKEET KIRA 
BRENNEN RZ BR STEIN. RAAB AAR AT TKR 
划 集 团 : “一 个 企业 的 产品 品牌 在 起 初 阶段 ， 一 般 是 依靠 目 己 的 团队 推动 进步 ， 但 是 友 展 
到 一 定 阶段 后 ， 任 何 一 个 企业 、 个 人 都 是 有 局 限 性 的 ， 需 要 信 助 外 脑 来 获得 更 多 的 、 更 快 
速 的 友 展 。 快 克 目 前 是 处 于 品牌 认同 同 品 牌 信仰 过 减 的 阶段 ， 未 来 我 们 希望 在 美誉 度 和 心 
诚 度 上 努力 ， 从 营销 万 式 上 ， 也 必须 要 获得 外 脑 的 支持 ， 我 一 直 认 为 专业 的 事情 茂 要 请 专 
业 的 人 来 做 ， 快 殉 品 牧 的 快速 成 长 确实 融 不 开 大 家 的 共同 合作 ， 张 默 加 在 广告 策划 界 声 包 
远扬 ， 早 束 从 多 种 渠道 看 到 过 他 精彩 的 文章 、 独 特 的 观点 ， 一 直 想 结识 他 ， 去 年 底 终 于 在 
朋友 的 引 存 下 认识 了 张 黑 则 老师 ， 交 谈 下 来 一 见 如 故 ， 相 见 恨 晚 。 在 小 快 元 的 全 案 欧 聘 中 ， 

无 悬念 的 胜出 。 参 与 顾问 工作 之 后 ， 张 黑 几 老师 仅 赁 检 寺 资 料 分 析 ， 殉 诊断 出 快 区 公 互 
的 许多 经 豆 问 题 、 品 牌 经 吕 短 板 ， 不 但 为 小 快 元 的 品牌 塑造 提出 了 很 多 建议 和 改进 ， 更 为 
快 克 以 及 公司 上 友 展 在 品牌 打造 、 传 播 上 都 有 很 好 的 捐 导 与 建设 性 意见 。 张 默 邮 老师 很 将 业 、 
专业 、 执 着 ， 很 值得 信赖 ， 他 是 奇才 、 怪 才 、 天 才 ， 是 中 国 专业 的 策划 大 师 。- 


连续 两 年 的 精彩 合作 ， 张 默 疗 策划 集团 用 大 胆 、 新 鲜 的 创意 和 续 密 、 严 谨 的 策略 市 领 
快 克 品牌 接连 跨 过 品牌 友 展 的 洲 篇 ， 迅 速 赶 超 苋 争 对 手 ， 将 快 克 品牌 推 向 一 个 全 新 的 高 度 。 
对 快 克 来 襄 ，2013 年 是 品牌 持续 攀升 的 天 键 一 年 ， 重 事 会 研究 决定 采取 2013 年 创意 拍 
标的 方式 , MIELSFERR 8 5, 袁 括 中 国 创 昌 先锋。 这 一 来 是 对 张 默 闻 案 划 集 团 的 考验 ， 
检验 张 默 疗 案 划 集团 是 不 是 真 的 有 实力 继续 服务 ; 二 来 是 硕 敢 能 诞生 更 加 符合 快 克 的 优秀 
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快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 


Bl. IBERIA, BREA ALL. ERRATA RAR F, KARR SEAS IN 
了 一 场 快 克 新 广告 的 创意 战争 。 


文 持 创意 招标 : 张 默 闻 策划 集团 亮 态 度 


张 黑 闻 这 后 获悉 快 克 创 意 招标 的 消息 后 ， 兴 奋 感 犹如 烈火 一 般 在 体内 熊熊 燃 起 ， 内 心 
浮动 的 创意 精神 和 不 屈 不 挠 的 斗志 再 一 次 被 激发 了 出 来 。 他 当即 表明 态度 : 我 们 坚决 支持 
创意 招标 ， 我 们 从 来 不 怕 打 硬仗 ， 我 们 就 是 希望 跟 中 国 所 有 的 创意 公司 来 比拼 我 们 的 智慧 ， 
看 看 我 们 脑子 里 装 的 是 不 是 货真价实 的 智慧 。 我 们 坚信 在 这 次 招标 中 ， 一 定 能 凭借 优异 的 
创意 取得 宫 无 悬念 的 胜利 。 张 黑 闻 这 所 认为 ， 在 创意 面前 所 有 的 东西 都 是 负数 ， 只 有 经 得 
起 考验 的 作品 才 是 正 数 。 

张 黔 闻 这 所 在 公司 快 克 创意 动员 大 会 上 激情 号 召 ， 他 动情 地 说 道 :“ 三 年 来 我 们 为 快 
克 品 牌 影 响 力 的 提升 做 出 了 不 可 磨 炎 的 贡献 ， 得 到 了 快 克 全 体高 管 的 高 度 认 同和 支持 。 在 
一 定 程度 上 说 ， 这 三 年 快 克 持 续 的 销量 增长 是 由 张 默 闻 策 划 集 团 的 创意 推动 和 完成 的 。 今 
RK, 我 们 面临 着 来 自 北 上 广 4A 公司 的 严峻 挑战 , 这 些 公 司 都 如 虎 狼 野马 般 奔 到 我 们 面前 ， 
与 我 们 展开 激烈 的 正面 交锋 。 我 们 怕 什 么 ? 我 们 能 怕 么 ! 现在 摆 在 我 们 面前 的 有 两 条 路 可 
走 ， 第 一 就 是 主动 退让 ， 找 一 个 合适 的 理由 说 我 们 不 愿 参与 这 种 游戏 ， 和 他 们 说 拜拜 ;， 第 
二 就 是 向 前 走 , 接受 挑战 。 作为 张 默 闻 策划 集团 , 我 们 绝 不 选择 第 一 种 , 这 就 是 我 们 的 态度 ， 
我 们 可 以 被 打败 , 但 要 败 得 有 骨气 , 有 尊严 。 绝 不 怕 任 何 敌 入, 我 们 可 以 被 下 人 的 子弹 打 中 ， 
英勇 就 义 ， 但 绝 不 能 在 没有 任何 战斗 的 情况 下 举 手 投 降 ， 拱 手相 让 。 这 是 作为 中 国 前 五 名 
策划 公司 的 慷慨 宣言 ， 这 是 中 国 前 五 名 策划 公司 的 庄重 宣告 ”。 张 黑 闻 这 所 一 番 大 义 豪 然 、 
激昂 奋进 的 讲话 ， 让 整个 团队 拥有 了 战斗 的 激情 和 扩 命 一 搏 的 信念 。 原 来 那些 畦 首 畦 尾 、 
瞻 前 顾 后 的 心态 全 部 抛 乙 脑 后 ， 狼 性 的 攻击 力 再 次 显现 。 张 黑 闻 这 所 在 会 后 回复 快 克 : 等 
Zu, EUERE TEI] 
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为 我 们 的 言 销 而 战 ， 还 是 为 三 年 来 你 目 己 的 成 绩 而 战 ， 更 是 为 你 作为 中 国 知 名 案 划 公司 的 
采 誉 而 战 。” 张 默 辕 这 万 对 快 克 表示 了 感谢 之 意 ， 他 感谢 快 克 提供 了 这 么 好 的 一 个 机 会 
让 张 默 加 策划 集团 再次 展示 创 蕊 的 力量 ; 他 感谢 来 目 北上 广 的 4A 竞争 对 手 ， 与 实力 强劲 
NACE SiN, SKE RAI RARE 他 感 夺 公司 团队 的 战斗 精神 ， 人 在 授 到 欧 标 通 
知 后 , 所 有 項 目 腸 成 史 忘 我 地 授 入 到 工作 当 中 。 

KERR RARS R LEE Bina, ARKU IARE CAIRE, FeAl) 
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敢于 挑战 ， 我 们 勇于 战胜 自己 ， 因 为 我 们 依然 是 中 国 专业 的 策划 公司 。 张 默 闻 策划 集团 在 
强大 的 政 人 面前, 丝 量 不 退缩 。 REM Saat, 对 手 不 是 别人 , 正 是 我 们 目 己 ! 
人 最 难 的 不 是 战胜 别人 ， 而 是 战胜 目 己 ， 只 有 战胜 目 己 ， 才 能 脱胎 损 骨 进入 更 局 的 层次 。 
张 黔 邮 这 所 将 再 次 拿 起 创意 武器 ， 市 领 公司 员工 冲锋 陷 阵 ， 征 战 疆 场 ， 为 公司 落花 殊死 


一 搏 | 


调研 报告 破冰 : 张 默 闻 的 病毒 学 说 


张 黔 邮 案 划 集团 一 直 主 张 : 你 没有 杀 耳 听 到 杀 眼 看 见 ， 你 所 有 的 调研 报 竺 残 是 个 屁 ! 
这 个 规矩 伴随 看 公司 一 直 走 到 今天 ， 急 友 显示 出 它 强 大 的 预见 性 和 权威 性 ， 侵 然 成 了 公司 
的 传 系 玉 。 张 默 闻 这 肠 要 求 所 有 的 调研 都 要 派出 专业 的 人 员 进 行 ， 所 有 的 调研 都 是 张 默 同 
这 万 杀 目 参与 ， 杀 目 调 查 ， 不 得 有 半点 马虎 。 

虽然 我 们 已 经 服务 快 克 三 年 ， 对 快 克 品牌 的 万 万 面 面 都 比较 了 解 ， 但 面 对 新 的 课题 ， 
我 们 还 是 需要 把 调研 的 触角 伸 辐 消费 音 ， 进 一 步 了 解 消费 者 对 感冒 约 、 对 快 元 的 看 法 。 由 
于 此 次 调研 预 佑 器 者 数量 巨大 ， 公 司 抽 反 其 他 项 目 组 成 员 协 助 调研 。 于 是 张 默 闻 案 划 集 团 
史上 绝无仅有 的 调研 战 开 始 了 1! 当时 的 杭州 正经 历 着 60 年 来 的 最 高 气温 |! 各 项 目 组 成 员 
BE 42 摄氏 度 的 高 温 酶 嘻 ， 头 顶 炎 炎 烈 日 ， 走 在 友 深 的 号 路上， 开始 了 挥汗如雨 的 艰 昔 
市 场 调研 工作 。 调 研 小 组 进 社 区 、 跑 车 站 、 走 小 区 、 竹 商场 ， 但 几 标 州 人 流 密集 的 区 域 都 
留 下 了 他 们 的 身影 。 为 保证 调研 结果 的 准确 性 ， 从 头 友 论 日 的 老人 到 朝气 有 支 的 年 轻 人 ， 
从 体 胖 的 中 年 人 到 上 学 的 大 学 生 ， 从 来 机 打工 的 务工 人 员 到 本 地 的 居民 ， 从 写字 楼 里 的 日 
领 到 工厂 里 的 一 线 工 人 …… 踏 扬 机 城 的 每 个 角落 ， 束 是 为 了 能 够 从 消费 者 喘 上 找到 答 芭 。 
哪怕 是 遭遇 了 驱赶 ， 哪 怕 是 遇 到 了 不 配合 ， 我 们 仍 耐 心地 解释 。 一 次 次 的 沟通 ， 一 次 次 的 
询问 ， 一 十 填 的 问 者 ， 一 条 条 的 录音 ， 我 们 似乎 已 经 能 够 看 到 快 克 新 创意 在 回 我 们 拍手 。 

其 实 问 春 设 计 的 切 衷 ， 残 是 为 解决 两 个 问题 。 第 一 个 问题 是 目前 消费 者 对 感冒 原理 的 
认同 。 通 过 调研 我 们 上 友 现 消费 者 认同 感冒 是 由 病毒 引起 的 核心 概念 ， 这 让 我 们 感到 十 分 怀 
喜 ， 因 为 我 们 上 友 现 了 一 种 跨越 23 年 的 缘分 ，“ 感冒 是 由 病毒 5| 起 ”最 早 由 快 克 提出 ， 后 
来 检 某 毕 约 企 旭 穷 ， 现 在 张 黔 同 这 所 认为 应 该 把 这 个 诉求 给 找 回 来 ， 还 原 感 冒 约 市 场 的 真 
相 ， 还 快 克 一 个 公 站 。 第 二 个 问题 是 快 克 品牌 的 知名 度 。 通 过 调研 我 们 及 现 现 在 很 多 消费 
者 对 快 克 品牌 的 认 知 度 很 强 ， 通 过 三 年 的 局 强度 传播 ， 消 费 者 对 快 克 品牌 的 认 知 有 了 翻天 
禾 地 的 变化 。 原 先 对 快 克 品牌 的 概念 还 仅仅 局 限于 广告 的 优化 和 传播 ， 而 今 快 元 品牌 很 多 
的 核心 精神 和 创造 力 已 经 产生 了 积极 的 影响 ， 他 们 对 快 克 品 有 牌 的 好 感度 在 不 断 上 升 | 病毒 
学 说 得 到 认可 和 消费 痢 对 快 克 品牌 的 认 知 无 疑 增加 了 快 克 项 目 组 团队 对 新 创意 诞生 的 信 
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创意 核心 理念 : 张 默 闻 的 防治 理论 


纵 观 目击 市 售 感 冒 约 大 抵 强 调 三 个 特别 属性 : 第 一 强调 感冒 约 的 治 囊 速度 ， 叫 快 ; 第 
二 强调 感冒 约 的 品牌 ; 第 三 强调 感冒 约 的 原理 。 张 默 闻 这 所 企 经 过 调研 之 后 认为 ， 仪 仅 议 
这 些 是 不 够 的 ， 别 人 已 经 在 这 的 ， 机 会 已 经 不 大 ， 快 克 授 切 需 要 提出 竞争 对 手 所 不 具备 的 
诉求 。 

我 们 再 一 次 对 快 克 进 行 全 面 审视 ， 经 过 项 目 组 成 员 持久 的 脑力 激荡 与 反复 的 推倒 重 来 ， 
“预防 治疗 都 有 效 ” 的 核心 诉求 概念 开始 慢 慢 浮 出 水 面 。 我 们 再 次 杀 向 了 酷 团 的 机 州 ， 通 
过 对 消费 者 为 期 两 天 的 调研 ， 得 出 了 一 个 激动 人 心 的 结论 : 消费 者 对 那些 只 讲 速度 只 讲 大 
吊牌 的 广告 诉求 逐步 产生 质疑 ， 他 们 不 仅 天 注 情 冒 约 的 超级 预防 性 ， 还 天 注 感 冒 约 解决 问 
题 的 能 力 。 我 们 欣喜 大 狂 ， 因 为 这 融 是 快 元 需要 的 新 核心 诉求 ! 

经 过 几 天 的 调研 资料 整理 、 数 据 分 析 、 创 意 风 暴 ， 张 默 凤 策 划 集 团 的 一 帮 护 子 们 一 个 
个 都 散 成 了 兔子 眼 ， 通 红 的 眼睛 、 麻 木 的 手指 、 激 汤 的 心灵 、 痛 快 的 宣泄 、 行 云 流 水 般 的 
文字 成 了 他 们 成 长 的 必 经 之 路 。 他 们 热情 如 火 ， 他 们 精神 可 吉 ， 他 们 斗志 昂扬 ， 他 们 在 创 
总 前 进 的 路 上 不 停 奔 跑 ， 永 不 止步 。PPT 历来 是 张 默 加 策划 集团 最 重视 的 一 部 分 ， 因 为 它 
是 张 默 辕 策 划 集 团 的 脸面 。 面 对 需要 进行 比 稿 的 PPT， 他 们 对 PPT 进行 了 大 胆 的 创新 | 
明确 地 分 工 ， 让 每 个 人 都 知道 身上 都 肩负 看 具体 的 任务 ; STREET, ANIME 
个 脸面 对 得 起 张 默 国策 划 集 团 的 金字 招牌 ! 经 过 高 强度 的 脑力 劳动 ， 快 克 广 告 创意 作品 大 
功 告 成 ， 静 等 张 默 闻 这 所 审核 。 他 可 是 个 吹 毛 求 站 的 主 儿 ， 眼 睛 里 容 不 得 任何 沙子 ， 这 次 
他 再 次 友 扬 了 这 种 “ 张 默 闻 式 ”的 挑刺 ， 以 近乎 苛刻 的 态度 要 求 对 PPT 进行 修缮 。 经 过 
了 几 个 回合 的 修 修改 改 , 一 个 非常 具有 实战 精神 和 实战 内 容 的 所 茶 PPT RIEWE. ICA, 
距离 提案 约定 的 日 期 只 剩 一 天 。 


A 


o 


威严 评审 发 话 : 张 默 闻 的 策划 再 胜 


约定 提 双 的 日 子 到 了 ， 大 家 紧张 的 心 绷 得 更 索 了 ， 张 默 辕 这 万 却 表现 出 一 副 怡 然 目 得 
的 样子 。2013 年 8 月 21 日 早 上 8 点 30 分， 张 默 闻 这 所 市 领 快 克 项 目 组 核心 成 员 洗 浩荡 
RER SAT 2013 EJ SHEN RRA. 

任 创 意 葛 扩 场 上 ， 张 黑 邮 这 所 保持 了 一 贯 的 局 度 冷静 ， 时 而 谈笑风生 ， 时 而 沉静 如 水 。 
因为 张 黑 闻 策划 集团 知道 最 伟大 的 创意 不 是 征服 别人 而 是 征服 目 己 ， 最 伟大 的 创 晶 不 是 征 
服 老 板 而 是 征服 消费 者 ， 最 伟大 的 创意 不 是 形式 好 看 而 是 一 定 要 市 来 销量 的 增长 | 而 我 们 
所 有 的 创意 都 是 来 目 消 费 痢 ， 来 目 大 量 消 费 痢 的 调研 ， 来 目 大 量 数 据 和 事实 做 文 返 。 当 别 
人 一 次 次 被 车 声 请 下 台 的 时 候 ， 项 目 组 核心 成 员 悬 着 的 心 好 像 已 经 到 了 喉 呢 ， 内 心 焦躁 不 
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Zo MERIDA ERA, MEAN ESTA, FMRE BRL, B 
不 是 赢 企 我 们 诉求 的 华丽 上 ， 我 们 一 定 赢 企 对 消费 者 需求 深刻 的 洞察 上 。 

一 场 多 么 艰苦 的 战争 啊 | 所 有 的 评委 都 市 着 挑剔 的 眼神 ， 像 透 过 层 层 的 放大 镜 一 
样 ， 不 放 过 任何 蛛丝马迹 。 他 们 看 到 的 是 张 默 闻 这 所 站 人 在 台 上 ， 回 大 藤 阐述 创 晶 思路， 所 
有 人 的 目光 都 齐 刷 刷 地 聚焦 到 他 和 喘 上 。 时 钟 在 泣 答 泣 管 地 往 表 走 ， 我 们 已 经 有 到 所 有 评委 
的 脸 丈 像 即 将 融化 的 委 山 ， 冷 酷 的 表情 逐渐 有 了 一 丝 温暖 乙 晶 。 精 彩 的 演说 让 评委 们 不 断 
地 调 鳌 各 种 次 努 来 天 注 我 们 的 创 昌 万 条 ， 聚 精 会 第 地 听 张 黑 闻 这 所 肖 肖 不 绝 的 演说 ， 
WIA SHINS). SERRA, MASAS] KX 
RAS, IRA E SIE OIA: ERAR, WAR, BARRE. WA 
(EMA, 他 宙 知 大 家 的 不 似 赴 精彩 的 刈 意 , LASSE. 


请 马上 下 飞机 : 张 默 闻 的 话 很 重要 


应 年 销售 额 50 亿 元 的 福建 盼 盼 食品 集团 的 么 急 邀 请 ， 人 在 快 克 提亲 结 束 之 后 ， 张 默 闻 
这 扬 瓯 匆匆 赶 往 机 场 ， 准 备 飞 直 厦 | ]。 当 离 登 机 最 后 的 时 限 不 到 五 分 钟 的 时 候 ， 当 广播 员 
用 异 单 醋 美 的 声音 再 次 邀请 未 登 机 的 旅客 登 机 的 时 候 ， 清 脆 的 电话 铃 突然 啊 起 ! 电话 里 传 
来 了 何 天 立 先生 那个 沙哑 、 坚 定 但 不 容 育 叛 的 语气 : 请 马上 下 飞机 ， 马 上 回来 ! KABK 
扬 还 以 为 出 了 什么 事 ， 连 忙 吧 气 地 回 道 : 我 能 为 你 做 什么 吗 9” 明 天 是 否 可 以 ? 没 想 到 对 万 
传 来 的 话 更 加 不 容 置疑 : MBAR, AARN ARE SF! 一 刹那 ， 张 默 疗 这 万 犹如 被 
电流 车 身 一 般 ， 身 体 略 微 拌 动 ， 随 后 腔 上 露出 了 无 比 轻 松 痛快 的 笑容 ， 育 负 企 他 身上 的 一 
块 大 石头 终于 治 了 地 ， 犹 如 一 丝 透 球 的 山 果 缓 缓 流入 他 的 心田 ， 令 他 精神 拌 拆 容光 焕 友 。 

SBA IX Brot SF BASIE, MERA ASS PS SK, RRMA 
AFREREBHNER-#F, BSHOMA. MERA ARA, 快 移 釣 半 的 一 群 
SI RELLENA, ANNA HEN EN ah, ROBA: 次 
迎 欢 迎 ， 原 创 者 回来 了 ! AERAR RIE ANA. MANERA ER A 
集团 的 永 不 言 败 精神 ; 他 们 赞 壬 张 默 加 策划 集团 态度 务实 、 创 蕊 万 茶 无 人 能 敌 的 专业 精神 ; 
他 们 赞 壬 张 默 加 策划 集团 敢于 挑战 目 我 、 战 胜 目 我 的 瑞 勇 无 避 精 和 神 。 他 们 对 创意 天 才 张 默 
同 这 所 的 位 临 感到 非常 条 斑 ， 希 望 聆听 张 默 疗 这 有 万 对 原创 创意 的 基本 想法 。 快 克 品 有 牌 策划 
核心 人 物 张 默 辕 这 万 马上 开始 了 热情 奔放 的 即兴 演讲 ， 演 讲 犹 如 长 江 奔 腾 的 江水 连绵 不 绝 ， 
好 似 章 原 上 飞驰 的 骏马 气势 如 虹 ， 一 场 动 人 心弦 的 创意 说 明令 快 克 在 场 的 每 位 高 绾 听 得 欲 
突 不 能 。 这 让 他 们 完 得 能 聆听 张 默 闻 这 甩 的 演讲 ， 是 一 件 玉 事 。 再 次 登 上 飞 往 厦 | ] 的 航班 
的 时 候 已 是 华灯 初 上 ， 张 默 邮 这 所 看 到 机 舱 外 添 雨 肚 《， 看 到 一 娘 以 飞机 起 治 ， 瞬 间 他 无 
限 感 慨 : 征服 世界 难 吗 ? DEI 最 难 的 是 征服 目 己 ; 征服 目 己 难 吗 ?不 难 ! 最 难 的 是 征服 


x 
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SSA E A 


你 看 不 见 的 万 干 消费 者 。 
广州 创意 风暴 : 张 默 闻 的 最 后 定 板 


经 张 默 加 这 万 一 于 提出 ， 经 快 克 局 层 讨 论 一 臻 通过 ， 快 殉 新 创意 工作 火速 融 是 。 快 殉 
EST INE RÚA DIARIA, BA BARBA OREA BA, RE 
PIAR E] Aa. TE MIRAR FAN A LEM, SE 
闻 这 所 再 次 付出 了 目 己 的 汗水 和 智慧 。 

2013 年 8 月 末 的 一 天 ， 天 气 热 得 让 人 抓 帮 ， 出 上 门 都 成 了 一 件 需要 勇气 的 事 ， 张 默 闻 
Sera AREA, BET CED MAY GAL. (Aisin: 解 铃 还 须 系 铃 人 。 
在 创意 的 原则 性 问题 上 ， 张 默 加 这 所 再 次 显示 了 自己 的 实力 ， 他 排 兵 布 阵 、 讲 述 创意 、 摘 
述 情 感 ， 措 点 表现 ， 一 场 激 动人 心 且 无 限 精 彩 的 创意 展示 会 在 广州 拉 开 帷 事 ， 经 过 一 下 午 
热烈 的 讨论 ， 张 默 辐 这 所 不 断 地 否定 来 上 自 各 万 面 天 使 般 的 意见 ， 最 终 由 他 担 板 确 定 了 15 
秒 广告 、50 字 的 简约 文案 ， 人 至 此 快 克 广 告 表现 最 终 溢 定 。 

接 下 来 的 广告 拍摄 ， 张 默 邮 这 所 以 监制 身份 全 程 跟 进 。 他 那 一 双 小 眼睛 忠 是 死 死 地 上 果 
看 三 告 片 担 摄 的 场景 ， 片 刻 不 匈 。 一 旦 上 友 现 这 个 场景 的 设置 与 原来 确定 的 万 条 有 侦 委 ， 他 
马上 提出 异议 ， 要 求 导演 重新 处 理 。 张 黑 闻 这 所 企 片 场 的 专业 水 平和 负责 任 的 态 大 ， 得 到 
了 包括 影视 公司 在 内 的 现场 工作 人 员 的 好 评 。 正 是 在 张 黔 邮 这 所 一 丝 不 可 英两 业 业 的 监督 
下 ， 快 元 新 广告 请 完 寺 出 炉 。 

这 个 广告 片 的 创意 和 担 摄 , 张 默 闻 策 划 集 团 主导 了 99% 的 话语 权 。 BARN RAS, 
里 然 我 们 没有 摹 机 ， 虽 然 没 有 了 跟 演员 握手 ， 虽 然 没 有 具体 指导 演员 表演 ， 但 全 世界 都 类 所 
DOE SKA IBA Ean , 这 是 张 黑 闻 案 划 集团 案 划 的 作品 ! (ESA ZA, BBA SPA 
急 ， 视 客户 的 工作 为 自己 的 工作 。 因 为 他 始终 信奉 这 样 一 句 话 : 客户 没有 成 功 ， 我 们 拒绝 
Bir. DS EPR, MUERE, SRS. 


创意 顺利 生产 : 张 默 闻 的 欣慰 之 作 


快 克 新 广告 请 诞 生 于 多 方 的 不 懈 努 力 和 天 心 。 当 广告 片 样片 送 全 张 默 闻 策 划 集 团 时 ， 
整个 公司 沸腾 了 | 看 着 创意 担 成 了 广告 片 ， 所 有 的 员工 陶醉 了 ， 浑 身上 下 都 流动 着 血脉 英 
张 、 元 香 不 已 的 激情 。 这 种 激情 产 目 敢于 迎接 挑战 并 战胜 目 己 的 胆略 , 源 目 团队 密切 的 配合 ， 
源 目 笠 勤 付出 必 有 回报 的 坚定 信念 。 今 天 ， 张 黑 邮 宋 划 集团 凭借 目 己 的 专业 能 力 第 三 次 赢 
得 了 快 克 抛 出 的 橄 杭 术 ， 启 得 了 他 们 的 移 秆 和 吝 奖 ， 也 再 次 见证 了 张 默 邮 策 划 集 团 创 意 的 
实力 。 张 黑 闻 案 划 集团 的 又 一 次 全 面 胜利 ， 大 快 人 心 ! 

回顾 三 年 来 为 快 克 创 作 的 优秀 作品 ， 张 默 辕 这 万 历历 在 目 。 从 最 早 的 “让 快 殉 出 击 
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委 文 版 到 绿色 感冒 约 再 到 今天 的 预防 治疗 都 有 效 ， 快 区 在 这 三 年 的 时 间 里 走 过 了 一 段 非 尝 
痕 平 却 季 和 福 的 过 程 。 快 克 约 业 总 经 理 何 天 立 这 : “这 个 新 的 广告 片 我 们 要 播 三 年 ， 而 且 不 
会 再 有 任何 变化 。 这 是 对 张 默 邮 策划 集团 多 么 巨大 的 衣 定 啊 ! 回顾 欣 员 这 几 年 担 摄 的 广 
告 片 ， 最 新 的 作品 万 让 人 人 欣慰， 因为 我 们 首 度 提出 了 抑制 病毒 葵 殖 和 预防 治疗 都 有 效 的 诉 
求 ， 并 将 前 两 个 广告 片 的 经 典 诉求 生动 巧妙 地 融合 进 最 新 的 广告 片 中 ,保留 了 传统 核心 诉 
求 的 同时 开创 了 新 的 诉求 ， 升 华 了 快 克 品牌 基因 。 这 在 快 克 品 牌 及 展 史 上 是 绝无仅有 的 ， 
更 是 中 国 感冒 约 品牌 传播 的 里 程 碑 。 

这 个 广告 片 正在 各 大 卫视 和 局 铁 视 频 播 放 ， 消 费 痢 一 片 叫好 。 有 目击 快 克 公司 正 筹备 上 
市 ， 这 个 广告 片 位 然 成 为 他 们 上 市 的 推动 者 和 领跑 者 。 这 个 广告 片 代表 了 张 默 邮 集 团 所 有 
的 员工 日 夜 奋 战 的 精神 和 面 狐 ， 它 折 有 射出 了 张 默 同 策划 集 团 快 克 团 队 的 团结 盏 进 的 斗争 精 
钊 和 和 坪 我 创意 的 拼命 精神， 佳作 不 仅 局 度 赞 员 了 创 晶 是 一 种 权利 ， 创 县 是 一 种 落花 ， 更 验 
证 了 创 昌 是 根 钉 的 伟大 逻辑 。 当 张 默 册 这 所 致电 总 经 理 何 天 立 询 占 这 个 广告 片 产生 了 什么 
作用 时 ， 何 总 兴 香 地 告诉 他 : “广告 片 的 推出 对 快 克 2013 年 11 ~ 12 月 产品 销售 产生 了 
积极 巨大 的 促进 作用 ， 经 销 商 和 媒体 都 反映 快 克 品牌 已 经 从 形象 到 产品 功能 诉求 迈 出 了 天 
BEI. 张 黑 邮 宋 划 集 团 作为 第 三 次 成 功 推动 快 克 品牌 友 展 的 参与 者 和 见证 者 ， 强 有 
力 地 证 明了 目 己 的 实力 ， 证 明了 创 莫 的 力量 。 快 克 新 广告 片 是 张 默 辐 策 划 集 团 的 欣慰 之 作 ， 
是 团队 共同 奋战 结 出 的 硕果 ， 是 张 默 闻 这 遍 2013 TATE TIE. 

BAREIS STEM! 同 为 努力 创作 伟大 创意 而 付出 的 人 致敬 1 
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张 默 加 这 万 在 为 快 克 新 广告 创意 前 杀 下 市 场 进行 消费 者 行为 研究 。 
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张 默 加 这 万 在 为 快 克 新 广告 创意 前 杀 下 市 场 进行 消费 者 行为 研究 。 
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预防 治疗 部 有 效 


克 《 预 防治 疗 都 有 效 篇 》 电 视 广 告 文案 : 
Pe 药 \ 抗 病毒 、 治 感冒 、 防 流感 \ 预防 治疗 都 有 效 \ 快 克 品牌 ， 快 。 
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么 天 真 吗 ? 哈哈 。 


第 二 案例 : 快 克 的 学 院 奖 案例 


M3 000 到 30 877 的 创意 跨栏 
一 一 快 克 品牌 连续 四 年 参与 学 院 奖 创意 运动 纪实 


M 张 默 闻 策 划 集 团 全 案 中 心 


【 总 经 理 寄语 】 
E 何 天 立 海南 快 克 药 业 总 经 理 快 克 创意 实战 奖 执行 主席 


20 年 来 快 克 一 直 把 “供给 好 药 , 服务 社会 作为 企业 的 核心 理念 , 安全 生产 , EAA. 
视 安全 为 己任 ， 将 健康 放 首 位 。 通 过 我 们 精心 研制 的 产品 ， 造 往 中 国人 民 ， 造 往 干 万 家 许 。 
天 爱 生命 ， 倡 导 健康 ， 快 克 在 事 关 消费 者 安全 的 路 上 将 继续 前 行 ， 勇 往 鼻 前 。 

目 2011 年 快 克 与 张 默 闻 策 划 集 团 合作 以 来 ， 我 们 受益 恨 多 ， 特 别 是 “绿色 感冒 药 
概念 的 提出 ， 开 创 了 中 国 感冒 药 行 业 新 的 “蓝海 ”， 快 元 牢 牢 占据 绿色 感冒 药 这 一 定位 ， 
并 已 经 成 长 为 民族 感冒 药 领 导 品 牌 。 小 快 元 “精准 药 ， 快 元 药 ”的 核心 概念 的 提出 ， 建 立 
了 儿童 感言 约 的 新 标准 ， 此 举 标 志 看 中 国 儿童 用 约 精 准时 代 的 到 来 。 张 默 闻 策划 集团 推动 
快 克 与 中 国 大 学 生 广告 太 学 院 奖 合作 ， 拓 展 快 克 品 牌 传播 新 模式 ， 并 收获 大 量 极 具 实战 价 
值 的 创 晶 作品， 用 创意 的 力量 推动 快 克 品牌 快速 友 展 ， 为 企业 创造 不 菲 的 品牌 价值 ， 实 现 
了 品牌 与 销量 相 得 蔡 彰 、 共 同 友 展 的 美好 愿景 。 

如 今 我 们 已 与 张 默 加 策划 集团 携手 走 过 五 年 多 的 历程 ， 相 信 在 张 默 冯 策 划 集 团 的 蜀 力 
协助 下 ， 快 克 一 定 能 够 实现 跨越 式 友 展 | 
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[ 战略 篇 】 
快 克 和 学 院 奖 有 个 约会 


BAY 海南 快 克 药 业 总 经 理 快 克 创 意 实 战 奖 执行 主席 


截至 今天 ， 快 元 品牌 已 经 整整 走 过 了 20 年 的 历程 。20 年 的 友 展 , 20 年 的 磨 砺 , E 
定 了 今天 快 克 民族 感冒 药 知 名 品牌 的 坚实 地 位 。 如 果 把 快 克 20 年 的 友 展 比喻 成 一 个 人 的 
成 长 经 历 ， 那 么 我 可 以 目 聚 地 说 : 快 克 已 经 从 一 个 黎 称 中 的 婴儿 成 长 为 一 个 健康 阳光 目 信 
帅气 的 小 伙 子 , EVLA, EW, 浑身 散 友 看 青春 的 不 眩 与 年 轻 的 活力 。 这 是 一 种 状态 ， 
一 种 积极 向 上 的 状态 。20 多 的 快 克 ， 正 是 处 在 品牌 友 展 的 黄金 时 期 ， 它 需要 历练 ， 需 要 
经 历 重 大 的 考验 ， 需 要 丰富 自己 的 阅历 ， 更 需要 一 场 爱 右 烈 烈 的 约会 ， 促 成 目 身 友 生 飞 中 
式 的 変化 。 


初次 约会 看 看 对 象 喻 模样 


首先 我 要 特别 感谢 楼 金 董 事 长 给 予 我 的 信任 与 支持 ， 让 我 有 机 会 一 癸 子 一 直 服 务 快 克 。 
企 快 克 的 20 年 ， 是 我 人 生 中 最 重要 的 经 历 。 可 以 说 我 对 快 克 充满 了 深厚 的 感情 ， 它 不 仅 
占据 了 我 全 部 工作 时 间 ， 还 深刻 影响 了 我 的 生活 ， 我 已 经 将 快 克 看 作 是 我 生命 的 一 部 分 。 

对 待 快 克 ， 犹 如 对 待 自己 的 孩子 一 样 ， 用 全 身心 的 爱 去 呵护 他 ， 硕 拨 他 能 健康 成 长 。 
在 快 克 成 长 的 过 程 中 ， 我 们 遇 到 了 一 位 特 立 独行 的 大 侠 ， 他 对 快 克 的 健康 成 长 、 友 展 壮大 
al AEREA, ERE RA EMBA. ERE E. LAI 
合作 , ARZTASERHFRETETHERENBUNANFER FE SAND Fi 
奖 。 ， 才 有 了 今天 我 们 讲述 的 精彩 改 事 。 

我 对 快 元 和 学 院 奖 的 “初次 约会 ”其 为 重视 ， 感 铬 融 像 是 目 己 的 孩子 谈 对 象 一样 ， 作 
为 长 草 目 然 要 为 孩子 的 未 来 考虑 ， 把 目 己 的 人 生 经 验 和 阅历 提供 给 孩子 作为 参考 。 我 对 
快 克 的 约会 对 象 一 一 学 阮 次 做 了 细致、 周密 的 考察 ， 并 对 她 的 背景 资料 、 社 会 关系 等 万 面 
一 一 做 了 深入 的 调查 ， 不 是 为 别 的 ， 只 因为 对 快 克 爱 得 太 深 ， 我 不 容许 出 任何 达 错 ， 更 不 
忍心 看 到 快 殉 品牌 走 销 任何 一 步 和 配 伦 一 分 钱 。 经 过 一 圈 周 密 的 考察 ， 我 对 整个 结果 还 是 
非常 满 臣 的 ， 对 万 出 喘 很 好 ， 社 会 天 系 强 大 ， 口 碑 也 不 错 ， 更 重要 的 是 ， 她 具备 强大 的 正 
EB 量 ， 能 够 促进 快 克 往 更 高 的 万 向 友 展 ， 开 创 出 一 片 新 的 天 地 。 既 然 通过 我 的 审查 ， 约 会 
也 残 顺 理 成 草地 开始 了 。 况 且 ， 快 克 已 经 对 学 阮 奖 仰 莫 已 久 ， 我 所 见 其 成 ， 希 望 他 们 能 一 
路 走 好 ， 能 一 直 走 下 去 。 我 打 电 话 给 张 黑 闻 这 所 这 : RASS, DRL. 


a> 
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IRF, 暖 暖 男女 交付 情 


快 克 之 所 以 能 够 成 功 约 会 ， 其 中 一 个 重要 的 因素 束 是 红 如 在 其 中 牵线 和 促进 ， 促 成 了 
一 段 壬 好 的 创意 爱情 。 我 们 的 红 娟 也 是 我 杀 密 的 合作 伙伴 一 一 张 默 闻 策 划 集 团 重 事 长 、 快 
克 创 晶 实 战 奖 提出 者 张 默 闻 先生 ， 这 扬 特 有 了 眼花， 眼看 快 克 已 经 成 年 ， 族 然 决 然 以 导师 的 
角色 ， 提 出 要 对 快 元 的 未 来 负责 ， 要 为 快 克 品牌 的 未 来 友 展 打下 坚实 基础 。 当 务 之 急 残 是 
要 让 快 克 先 人 一 步 地 肩负 起 品牌 强大 的 责任 ， 成 长 为 一 个 成 熟 的 大 品牌 。 张 默 轩 这 万 根据 
快 克 的 个 性 特点 ， 为 我 们 推荐 了 拥有 高 贵 气 质 、 名 | ] 之 秀 的 创 蕊 运动 ”学 阮 奖 。， 经 过 我 
的 严格 考评 ， 她 最 终 胜 出 ， 所 以 还 是 要 感谢 张 默 辕 这 万 ， 否 则 他 又 会 小 气 地 说 我 不 仗义 连 
BAS le, KASAM AAS, BERRA, BTS Dis iia AY 
EJL, 在 他 火 一 样 的 热情 推荐 下 , 最 终 促 成 了 快 交 与 学 院 奖 的 约会 ,成 或 了 一 段 美好 的 佳话 。 
感谢 这 所 对 快 克 的 厚爱 ， 为 快 克 的 友 展 倾 尽心 血 ， 为 快 克 提早 规划 好 了 未 来 。 这 个 小 子 总 
让 人 感动 ， 不 是 因为 才华 ， 是 因为 肝胆 相 照 。 


捷报 频传 ， 件 件 作品 满 江 山 


从 第 一 次 约会 到 现在 虽然 只 有 短 短 几 年 的 时 间 ， 但 却 见证 了 我 们 和 学 阮 奖 深厚 的 感 
情 。 感 情 牢 固 的 基础 天 在 于 ， 我 们 拥有 共同 的 价值 观 ， 共 同 的 理念 。 在 快 克 牵手 学 阮 奖 的 
四 年 多 时 间 里 ,创意 取得 了 丰硕 的 成 果 。 仪 作品 数量 束 从 初次 约会 的 3 000 件 上 升 到 了 
30 877 件 , 数量 可 观 , 质量 更 是 有 大 幅 提 高 。 今 年 , 快 克 收获 了 更 多 能 够 航 应 用 的 创意 作品 ， 
并 且 获 得 资 项 和 用 誉 越 来 越 多 。 这 说 明 ， 快 克 与 学 院 奖 之 间 的 感情 越 来 越 ; 农 ， 共 同 的 语言 
越 来 越 多 ， 双 方 的 感 党 越 来 越 好 ， 正 是 : 情 投 意 合 拼死 拼 活 在 一 起 ， 志 同道 合 好 人 好 心 要 
同 路 。 未 来 快 克 将 携手 学 耽 奖 共 赴 远 大 前 程 ， 共 同 分 享 创 意 成 功 的 喜悦 。 


情感 升华 ， 哪 哪 深情 到 未 来 


快 克 品 牌 与 学 阮 奖 已 经 共同 走 过 四 年 的 路 程 ， 回 首 过 去 ， 扣 扣 滴 泣 依然 历历 在 目 。 我 
们 感慨 时 间 过 得 太 快 ， 我 们 怀念 往昔 的 美好 ， 我 们 更 希望 快 克 与 学 院 奖 一 直 走 下 去 ， 直 至 
成 为 座 在 控 椅 慢 慢 聊 的 未 来 美景 。 快 克 能 结识 学 阮 奖 ， 是 彼此 的 缘分 ， 是 快 克 的 福气 ， 更 
是 上 天 的 眷顾 。 我 们 珍惜 这 来 之 不 易 的 感情 ， 珍 惜 促进 快 克 友 展 的 每 一 个 机 会 ， 更 珍惜 学 
院 交 ， 苯 重 她 、 爱 护 她 ， 像 爱护 快 郊 一样， 因为 快 克 和 学 院 奖 融 是 一 家 人 ， 相 杀 相 爱 的 一 
家 人 。 衷 心 祝 愿 快 克 与 学 院 奖 感 情趣 来 越 好 ， 为 共同 的 创意 和 品牌 目标 而 努力 奋斗 | 

将 约会 进行 到 撒 ， 将 感情 彻 砍 流露 。 快 克 率 手 学 院 炎 正 步 入 第 三 个 年 头 ， 研 蜜 的 生活 
才刚 刚 开 始 , 托福 的 日 子 让 人 开间 以 盼 。 未 来 还 有 很 长 的 一 段 路 要 走 , TERHERERGE, 
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EEN MRAZ, RED. BHS, FARSA, BNR, 
因为 我 们 高 举 创意 的 目标 。 

感谢 张 默 闻 这 所 ， 感 谢 《 广 告 人 / 少 杂志 社 的 晓 庆 团队 ， 感 谢 称 虹 老师 ， 你 们 对 快 克 的 
文 持 太 大 ， 你 们 投入 了 深厚 情谊 和 高 度 责 任 ， 你 们 虽然 把 我 们 的 投资 以 300% 的 回报 率 反 
馈 给 了 我 们 ， 但 是 你 们 依然 那么 谦虚 ， 忌 完 得 还 要 为 我 们 做 更 多 ， 我 们 非常 感谢 ， 好 在 我 
们 的 约会 正在 进行 。 

只 要 学 阮 奖 在 ， 我 们 残 永远 参与 ， 不 是 聚 言 壮 语 ， 是 真 的 得 到 了 巨大 好 处 ， 这 种 好 人 处 
融 是 共 赢 ， 残 是 对 快 克 品牌 有 页 献 的 共 赢 。 

约会 吧 ， 我 爱 上 了 这 场 没 有 结束 的 美丽 之 约 。 


【 价值 篇 】 


创意 强 ， 则 品牌 强 


M 张 默 闻 张 默 闻 策 划 集 团 董事 长 快 克 实 战 创意 奖 策划 人 


我 党 想 ， 这 是 谁 的 年 代 ? 

谁 在 这 个 年 代 里 可 以 驰 验 纵横 ， 可 以 信 扎 由 续 ， 可 以 无 拘 无 束 ， 可 以 玩弄 小 时 代 ， 可 
以 珀 污 大 英雄 ， 可 以 品味 现实 戏剧 ， 可 以 凤 门 思 过 。 只 有 一 个 乐 西 ， 那 残 是 创 晶 。 创 意 是 
PAX ERS BK, AS, 国家 会 好 , ABE, 民族 会 好 , Atle, 生活 会 好 。 
所 以 ， 我 是 个 创意 控 。 

海南 亚洲 制药 集团 和 它们 的 快 克 品牌 是 张 默 闻 这 所 连续 三 年 的 VIP 客户 ， 我 见证 了 快 
克 品 牌 从 一 个 单 溥 的 民族 感冒 约 品牌 东汉 的 坐 上 了 中 国民 族 感 冒 约 知名 品牌 的 宝座 上 的 过 
程 ， 我 皮 须 癌 快 克 品 牌 视 员 ， 为 这 个 坚持 做 好 药 的 品牌 祝 哭 。 人 在 连续 服务 快 克 品牌 的 长 征 


途中 ， 我 深刻 感受 到 了 快 克 品牌 在 制造 过 程 中 的 四 个 独门 绝技 : 一 是 坚持 质量 为 本 ， 督 死 
RE; 二 是 坚持 创意 为 本 ， 从 未 更 改 ; 三 是 坚持 品牌 传播 ， 坚 定 不 移 ; 四 是 坚持 终 闯 战略 ， 
落地 生根 。 


快 克 品牌 在 完成 创意 使 命 上 不 惜 花 银子 ， 明 星 个 个 都 是 13 亿 入 喜欢 的 角色 ， 从 台湾 
魔术 大 师 xj 说 到 中 国 知 名 导演 委 文 ， 他 们 都 成 了 快 克 品牌 创意 的 实践 者 和 传播 者 。 由 于 快 
克 侍 创意 上 的 局 度 重视 ， 人 们 逐渐 接受 了 快 克 的 创意 风格 ， 最 重要 的 是 快 克 的 创 晶 已 经 成 
为 快 元 品牌 襄 销 活动 的 一 部 分 ， 更 是 成 了 广告 界 、 和 营销 界 、 学 术 界 的 创意 风 回 标 。 为 了 让 
快 克 的 创 昌 更 具有 炉 动 性 、 全 民 性 、 跨 界 性 、 年 轻 性 、 实 战 性 ， 张 默 闻 这 所 为 快 克 连续 三 
FRA SPRAFE SSN SRE Tw, WEE T RAZA AT 
JH — Armee. FA, II II BEER 
目 万 年 轻 学 子 的 心 ， 年 轻 的 快 元 品牌 正在 焕 上 友 激 昂 年 轻 的 活力 。 

学 院 奖 不 是 个 新 鲜 玩 章 ， 是 一 个 老牌 子 的 活动 了 ， 我 对 叱 最 新 的 数据 很 感 兴趣 ， 从 中 
我 们 应 该 可 以 颖 探 到 学 院 奖 友 展 的 奥秘 和 快 克 选择 它 的 激情 理由 : 


of 
站 
n 
过 
= 
Ht 
JJ 
N 

Si 

E 


快 克 喜 欢 学 院 奖 的 理由 之 一 : 权威 活动 品牌 ， 国 家 顶级 奖项 


中 国 大 学 生 广告 艺术 节 是 目前 国内 由 国家 工商 总 局 批准 、 中 国 广告 协会 主办 的 大 学 生 
TANAH, AAAA, MAARE, 充分 利用 各 万 社会 資源 , 搭 建 高 敵 
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RES, EAE, ESPA A, BERRA. 
快 克 喜欢 学 院 奖 的 理由 之 二 : 规格 水 准 聚 合 ， 三 效 合 一 能 量 


中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 ， 不 但 集结 了 众多 知名 局 校 广告 专业 学 生 的 热情 与 行动 ， 在 企 
业 拍 商 、 盐 芋 邀 请 、 环 世 设 置 和 活动 内 容 上 都 做 到 了 局 水 平 、 局 规格 ， 参 与 企业 均 为 广 为 
人 则 的 国内 外 知名 品牌 ， 每 一 个 品牌 本 身 玖 有 着 巨大 的 社会 影响 力 ， 所 邀 双 性 均 为 行业 内 
和 名 学 者 和 具有 多 年 实战 经 验 的 行业 领军 人 ， 众 多 广告 大 师 级 人 物 的 加 盟 给 中 国 大 学 生 广 
告 艺术 蔬 真 正 搭 建 了 从 学 界 到 实战 的 高 映 平台 ， 已 经 参与 学 耽 奖 的 命题 企业 涵 瑟 IT、 食品 
Rt, Am. 医 釣 保健 品 、 TRA. 服装 、 EHEN TRAM, 其 中 不 之 世界 五 日 强 企 业 、 
国内 行业 巨头 以 及 成 长 型 企业 品牌 。 “学 院 奖 ”组建 了 业界 较 高 规格 的 “明星 金牌 讲师 团 " 
EHER, 众多 广告 大 师 级 人 物 的 加 盟 给 学 院 奖 真正 搭建 了 从 学 习 到 实战 的 高 端 平台 。 


是 快 克 品 牌 需要 的 影响 力 资源 。 
快 克 喜 欢 学 院 奖 的 理由 之 三 : 参与 人 数 多 , BIA iz 


整个 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 书 活动 通过 各 种 线 上 媒体 和 线 下 活动 ， 和 直接 影响 全 国 100 万 
名 高 校 师 生 ， 每 年 有 来 自 1 000 多 个 局 校 院 系 的 50 万 学 生 通 过 各 种 渠道 直接 参与 己 术 闻 ， 
术 节 的 主要 项 目 “ 学 院 奖 广告 创意 大 赛 每 年 收 到 作品 超过 7 万 件 ， 在 中 国 同等 活动 中 
DENT. PERO HAB RIM NAS 万 人 现场 参与 ， 每 年 艺术 市 官方 网 站 都 会 积 罕 超过 
50 万 独立 访客 的 近 2 000 万 次 操 击 ， 历 时 近 半 年 的 各 种 活动 使 得 中 国 大 学 生 广告 艺术 市 
人 在 局 校 和 社会 中 均 形 成 了 强大 的 规模 效应 。 


N} 


Ri 


快 克 喜 欢 学 院 奖 的 理由 之 四 : 年 度 高 潮 活 动 ， 品 牌 直 插 人 心 


中 国 大 学 生 广告 艺术 万 , 在 近 8 个 月 的 活动 周期 中 , 积极 开展 活动 推广 、 深 化 品牌 传播 ， 
通过 活动 言 销 、 线 下 宣传 、 新 闻 公 天 以 及 其 他 渗透 式 的 延伸 服务 ， 提 升 了 艺术 万 活 动 品 牌 
以 及 众多 命题 企业 产品 在 学 生 中 的 知名 度 和 提 及 率 ， 同 时 增加 了 活动 品牌 和 企业 形象 的 新 
闻 曝 光 率 和 大 众 影 响 力 ， 力 求实 现 “ 品 牌 + 品牌 ”的 成 功 夺 加 模式 ,。 

中 国 大 学 生 广告 艺术 节 由 ”学 阮 奖 RAR. MBH, WIAA. Amia Mel 
意 盛 典 等 几 大 活动 组 成 ， 各 项 活动 既 独 具 特 色 ， 又 串珠 成 链 ， 共 同 构成 了 以 FR" 为 
中 心 的 系列 学 生 创意 与 实践 活动 ， 持 续 数 月 的 各 项 活动 将 在 全 国 启 校 中 抓 起 一 波 又 一 波 的 
狂 潮 , SITAS ECHA) ABD | 

中 国 大 学 生 广告 艺术 世 活 动 的 举办 在 社会 中 形成 了 展 好 的 反 咽 和 深远 的 影响 。 很 多 命 
题 企业 的 品牌 专家 都 对 学 生 的 创 蕊 作品 欣 贡 有 加 ， 他 们 认为 获奖 作品 的 可 实施 度 极 高 ， 称 
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赞 这 的 确 是 一 个 富有 实效 意义 的 活动 。 众 多 知名 的 4A 广告 公司 创意 人 在 学 院 奖 评审 过 程 
中 对 学 生 作品 的 评价 是 : BEDE! 而 专家 学 者 们 也 认为 学 阮 奖 不 但 是 一 个 颇具 权威 的 奖 
项 ， 更 是 一 次 成 功 的 活动 营销 ， 还 是 高 校 教育 与 实践 结合 的 典范 。 许 多 因为 参与 “学 院 奖 - 
比赛 获奖 的 莘 莘 学 子 也 被 众多 广告 企业 聘用 ， 如 今 回 味 起 来 ， 他 们 都 觉得 参与 这 样 的 赛事 
是 他 们 成 功 迈 出 事业 之 路 的 第 一 步 ! 

中 国 大 学 生 广告 艺术 节 历 经 十 届 并 不 断 发 展 ， 已 经 成 为 国内 同类 活动 饮 楚 ， 在 比赛 规 
模 和 影响 力 上 都 达到 了 一 个 前 所 未 有 的 高 度 ， 已 经 超越 其 角色 本 身 的 价值 ， 成 为 一 个 学 生 
展现 自身 才华 、 寻 找 就 业 出 路 的 巨型 舞台 ， 一 个 促进 广告 教育 实务 友 展 的 多 元 化 讲台 , 一 
个 企业 广泛 影响 大 学 生 群 体 的 品牌 展台 ， 一 个 兼 具 公益 与 商业 价值 的 共 赢 平台 。 参 与 中 国 
大 学 生 广 告 艺术 节 是 快 克 品 牌 深度 影响 年 轻 群 体 的 最 好 方式 。 

张 黑 闻 这 所 记性 不 好 ， 但 是 几 个 数据 还 是 牢记 人 在心 的 。 

第 一 : 快 克 参 与 学 院 奖 四 年 ， 获 得 的 创意 数量 从 3 000 件 一 跃 突破 30 877 件 ， 实 在 
人 

第 二 : 连续 四 年 快 克 药 业 在 企业 组 织 创意 实战 奖 评选 过 程 中 ， 诞 生 了 企业 所 需要 的 金 
银 铜 和 全 场 大 奖 ， 解 渴 了 快 克 对 新 创意 的 需求 。 

第 三 : 快 克 参 与 学 院 奖 ， 每 年 18 站 的 巡 讲 ， 让 百 万 学 子 感受 到 了 快 克 的 品牌 魅力 和 
做 好 药 精神 。 

第 四 : 张 默 闻 这 所 作为 快 克 学 院 奖 的 代言 人 ， 成 功 将 张 默 闻 这 所 的 大 学 粉丝 们 转化 为 
快 克 创意 的 英雄 们 ， 在 年 轻 人 中 间 掀 起 了 狂潮 ， 个 人 影响 力 和 品牌 影响 力 产 生 了 强烈 的 
共鸣 。 

在 中 央 电 视 台 梅 地 亚 中 心 举行 的 学 院 奖 颁 奖 盛 典 上 ， 快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 先 生 一 一 
这 个 可 爱 可 敏 的 快 克 品 牌 的 重要 缚 造 者 之 一 这 样 说 : 

都 说 创新 是 第 一 生产 力 ， 而 创意 是 创新 的 前 提 ， 没有 创意 就 没有 未 来 ， 没 有 创意 就 只 
有 走 老路 ， 试 想 一 个 只 走 老路 的 企业 ， 在 当今 激烈 的 市 场 竞争 环境 中 , 还 能 生存 吗 ? 所 以 
我 们 参加 了 学 院 奖 ， 我 们 设立 了 快 克 创 意 实 战 奖 ， 所 以 我 们 对 创意 的 奖励 就 是 对 创新 的 激 
励 ， 快 元 的 付出 是 值得 的 | 

人 类 能 够 从 洪荒 宇宙 中 走 到 今天 ， 靠 的 就 是 梦想 。 没 有 梦想 就 没有 思想 ， 没 有 思想 就 
没有 行动 。 只 有 当 行动 符合 我 们 现实 的 时 候 ， 才 会 使 我 们 的 思想 发 出 光辉 ， 才 会 使 我 们 的 
梦想 显得 更 美丽 。 同 学 们 的 广告 创意 很 不 容易 ， 包 含 了 他 们 很 多 人 的 心血 和 劳动 在 里 面 。 
他 们 所 做 的 市 场 调查 比 我 们 做 了 几 十 年 的 工作 还 深入 ， 还 细致 。 所 以 做 出 来 的 作品 能 够 深 
深 地 感动 我 们 。 向 同学 们 表示 感谢 。 我 们 为 之 付出 的 这 个 奖项 是 很 值得 的 。 也 希望 同学 们 
今后 更 多 地 参与 到 快 克 创意 实战 奖 中 来 。 
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一 对 老 男 人 ， 两 个 开心 果 ! 《 张 默 闻 这 所 与 何 天 立 企 广告 节 上 ) 


创意 作品 推 积 如 山 。 


IKEA 


司 这 所 接受 采访 。 


他 的 医 一 点 都 不 壮 美 , MERA ERRATA. BULA SABANA, 一 
个 人 一 幸子 只 服务 了 一 家 企业 28 HWE RRA, ALIENS eR BA 
是 客观 而 充满 感情 的 。 

快 克 品牌 参加 学 阮 奖 到 底 得 到 了 什么 ， 编 辑 让 我 尽 结 ， 我 完 得 此 事 应 该 请 教 于 快 克 品 
牌 管理 部 部 长 黄 珊 珊 文 二 ， 她 认为 快 元 参加 学 院 交 得 到 了 四 个 想 要 的 乐 西 : 

第 一 : 想 要 的 消费 人 群 。 四 年 的 学 院 奖 让 快 克 品 牌 年 轻 了 起 来 ， 年 轻 人 越 来 越 喜欢 快 
Fe are o 

第 二 : 想 要 的 创意 作品 。 四 年 从 3 000 件 到 30 877 件 的 大 容量 作品 ， 快 克 从 中 找到 
了 中 意 的 旬 意 新 娘 。 


第 三 : MEA. MFR, AS RESTAR, II ATEM TER Y 


第 四 : 想 要 的 传播 延伸 。 四 年 参加 学 院 炎 ， 免 费 的 广告 投放 和 报道 已 经 远 远 超 趣 投 入 ， 
传播 获得 了 极 大 的 、 有 效 的 、 低 成 本 的 延伸 。 

我 一 直 呼 吁 ， 中 国企 业 要 特别 清醒 ， 只 有 创 晶 强 才 能 品牌 强 ， 我 们 不 能 只 会 玩 硬 的 ， 
我 们 也 要 会 玩 软 的 ， 更 要 会 玩 有 情调 的 ， 创 昌 是 一 个 企业 文明 程度 的 标尺 ， 更 是 一 个 企业 
气质 提升 的 需要 ， 创 意 束 是 创造 磊 异 ， 我 们 和 对 手 苋 争 束 是 要 靠 魏 异 取胜 ， 我 们 的 品牌 才 
能 立 于 不 败 之 地 。 

快 克 有 一 批 让 我 尊敬 的 创意 爱好 者 和 创意 先锋 ， 他 们 正 奔 跑 在 创意 的 大 莹 上， 创意 狮 
子 何 天 立 , BISMEERS, 倒 意 老 狼 王 文 金 , ESSER, EARS, RR 
meer RA NETA FO A, (eae re USAFE, ARE, 
活 也 评 得 漂亮 ， 他 们 和 我 一 样 都 坚信 : ARENA. 

MART, Mari), MARA 2014 ERGS AE. 
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[ 营销 篇 】 
见证 从 3 000 件 到 30 877 件 的 传奇 经 历 


快 克 品 牌 深 受 大 学 生育 睐 的 独家 秘诀 


M 张 默 闻 策 划 集 团 全 案 中 心 


RA 2011 FRFESMFER FE BENTEHR, EMERY 
品牌 传播 的 重视 。 快 元 参展 的 作品 数量 也 是 逐年 世 节 升 局 ， 一 年 比 一 年 多 ， 一 年 比 一 年 有 
看 点 。 人 最初 的 3 000 件 作品 到 30 877 件 作品 ， 能 取得 如 此 辉 焊 成 绩 目 然 是 可 喜 
更 验证 了 快 克 品 牌 已 经 深入 人 心 ， 在 大 学 生 群 体 中 家 喻 户 晓 ， 深 受 青睐 。 短 短 几 年 时 间 ， 
快 元 犹如 一 匹 黑 马 迅速 脱 和 新 而 出 ， 受 到 大 学 生 的 热烈 起 捧 。 


初次 合作 ， 斩 获 丰 硕 成 果 


2011 FERR SKE RRA FAAS, MAI EUA AMES EIN 
业 、 专 心 、 专 注 的 精神 所 折服 。 为 了 征集 快 克 品牌 创 量 ， 同 时 提高 快 克 品牌 的 影响 力 ， 
到 为 我 所 用 的 目的 ， 张 黑 邮 案 划 集团 提议 快 克 参加 学 院 炎 创 晶 作 品 征集 活动 ， 快 克 公 司 经 
过 认真 研究 最 终 决 定 参 与 这 一 活动 。 果 不 其 然 ， 整 个 活动 参与 下 来 ， 收 获 的 成 果 大 大 出 乎 
公司 领导 层 的 划 料 ， 第 一 年 活动 期 间 共 收 到 来 自 全 国 各 大 高 校 大 学 生 热 情 创 作 的 作品 葛 达 
到 3 000 件 ! 得 和 类 这 一 消息 ， 当 时 快 元 的 很 多 领导 都 很 惊讶 。 之 所 以 能 收 到 如 此 多 的 作品 ， 
说 明快 克 品 牌 在 大 学 生 群 体 中 拥有 强大 的 影响 力 和 号 召 力 。 更 重要 的 是 ， 在 3 000 件 作品 
中 ， 其 中 不 乏 绝妙 的 创 章 ， 取 莫 的 想法 ， 这 些 都 给 快 克 领导 层 、 评 委 们 留 下 了 深刻 的 印象 ， 
甚至 个 别 作品 直接 锐 快 苑 所 代 答 、 运 用 。 盏 次 参与 学 院 奖 取得 的 丰硕 成 果 ， 坚 定 了 快 克 公 
司 继续 参与 、 力 争 做 得 更 好 的 信心 。 


老将 出 马 ， 效 果 不 同 凡响 


张 默 疗 策划 集团 在 快 克 参 与 学 阮 奖 过 程 中 ， 全 程 跟踪 、 策 划 ， 提 高 活动 参与 者 对 快 克 
品牌 的 关注 度 。 为 了 更 好 地 实现 快 克 参 与 学 阮 奖 的 预期 目的 ， 吸 引 广大 大 学 生 参 加 快 克 命 
题 创作 ， 提 高 快 克 品牌 在 大 学 生 群 体 当 中 的 知名 度 ， 张 黑 闻 案 划 集团 为 快 元 单独 案 划 了 快 
克 创 量 实 战 奖 ， 一 万 面 是 企业 的 需求 ， 贴 近 实 战 才 能 为 企业 创造 价值 ; SHE, HER 
升 快 克 在 大 学 生 中 的 威望 ， 激 友 他 们 的 创作 热情 和 欲望 ， 敦 励 他 们 创作 出 更 好 的 作品 。 为 
了 推动 这 一 活动 能 够 成 功 举办 ， 张 黑 邮 宋 划 集团 重 事 长 张 默 邮 先生 主动 请 缕 ， 担 任 快 唤 


| 快 克 品 牌 的 创意 精神 和 张 默 闻 的 实战 精神 | 219 | 


-yi 


要 罕 死 人 的 节奏 。 


这 么 多 作品 是 


SERV A. AER AE AREA EA, LAR HHA AEB 
TUN AMENA, ERAS A ABRIR DAS ERA, 迅速 受 色 大 学生 的 高度 天 
ito HKE BEREA TERK ALAR, Roca Em NEHM 3 000 (FEA El 
30 877 件 。 


非凡 成 绩 ， 来 目 厚 积 薄 发 


成 绩 的 取得 来 乙 不 易 ， 快 元 品牌 影响 力 的 不 断 增 强 为 快 克 参与 学 院 奖 葛 定 了 民 好 的 群 
众 基础 ， 没 有 群众 作为 基础 那 是 在 目 襄 目 话 ， 目 鸣 目 播 。 目 前 快 克 佳 大学生 心目 中 已 是 民 


族 感冒 约 知 名 品牌 ， 这 种 力量 是 非 党 强大 的 。 作 为 绿色 感冒 约 领 导 品 牌 ， 快 元 本 身 残 具备 
容易 识别 、 容 易 记 忆 的 特点 ， 以 起 人、 小 熊 为 代表 的 卡通 形象 既 形象 地 传播 了 品牌 定位 和 


快 克 一 直 坚 持 做 品牌 传播 ， 从 未 中 断 ， 如 春雨 润 物 般 走 进 消费 者 视线 ， 走 进 消费 者 内 心 。 
碌 承 “不 错过 任何 一 件 创意 作品 ”的 原则 ， 快 克 联 手 张 默 闻 策划 集团 局 动 创意 实战 次， 把 
快 克 的 创 晶 作品 收集 、 汇 总 ， 统 一 由 快 交 公司 局 层 领导 、 张 黑 邮 案 划 集团 重 事 长 张 默 闻 移 
生 及 其 他 拥有 丰 刘 广告 实战 经 验 的 专家 组 成 评委 会 ， 对 创意 作品 进行 审理、 评估 。 其 宗旨 
束 是 从 企业 实战 的 角 扳 出 友 ， 友 现 、 签 别 出 真正 能 够 为 企业 所 用 、 真 正 受 到 市 场次 迎 、 真 
正 能 够 为 企业 品牌 形 稼 加 分 的 创 晶 作品 。 快 克 认 为 : 创意 一 定 要 为 企业 需求 服务 ， 创 意 一 
定 要 能 产生 价值 。 

快 克 学 院 炎 取得 的 优异 成 绩 见 证 了 快 元 品牌 健康 、 快 速 的 友 展 ， 但 过 去 的 成 绩 不 能 代 
表 未 来 ， 人 在 市 场 竞 争 日 趋 激烈 的 环境 下 ， 我 们 要 有 忧患 意识 ， 决 不 能 安 于 现状 、 早 步 不 前 ， 
要 有 目 我 超 趣 的 精神 与 勇气 。 全 力 参 与 学 院 燃 ， 努 力 启 得 全 场 大 奖 ， 这 是 快 克 对 下 一 届 学 
院 奖 许 下 的 庄严 承 诡 。 我 们 期 符 快 克 将 以 更 加 目 信 和 开放 的 姿态 参加 下 一 届 学 院 奖 ， 期 竺 
快 交 能 收获 更 多 、 更 好 的 创 晶 作品 。 祝 愿 : RCE, Rota Sale| 
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【 创意 篇 】 
AMPF, METAS 


一 一 快 区 创意 实战 奖 开辟 学 院 炎 第 二 战场 


M 张 默 闻 策划 集团 全 案 中 心 

2013 年 ， 快 克 在 第 十 一 届 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 记 学 阮 奖 中 ， 面 对 全 国 几 十 万 学 子 、 
面 对 干 余 所 院 校 、 面 对 近 万 件 作品 收获 了 品牌 落花。 出 于 对 所 有 参与 快 克 品牌 创意 的 学 生 
的 尊重 和 关爱 ， 快 克 为 参赛 学 生 提 供 了 创意 作品 “复活 ”的 机 会 ，“ 快 克 创 意 实战 次 应 
运 而 生 。 


创意 ， 为 实战 竣 浴 而 来 
一 一 快 克 创 意 实 战 次 为 学 生 创 意 复 活 骨 行动 

为 了 表达 对 广大 学 生 在 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 中 的 参赛 作品 的 尊重 与 欣赏 ， 由 
ARAKI RIAA, ASRS HekilatFan “SiS” WEAN “Reel 
意 实 战 次 ”应 运 而 生 。 快 克 本 着 “ 论 钱 见 实效 、 不 看 广告 看 疗效 “每 个 作品 都 是 快 克 的 
孩子 “的 思想 ， 把 所 有 的 创意 作品 请 回 家 ， 在 快 克 总 部 展开 了 一 轮 又 一 轮 激 烈 而 公正 的 再 
度 评选 。 


快 克 创意 实战 奖 ” 是 中 国 大 学 生 广 告 己 术 节 学 院 奖 下属 企业 评审 ， 忆 单独 设立 奖项 ， 
HISFHRZZIRS, HRRSSRRASZS PMR “RRB 证书 及 奖金 。 


第 十 一 届 “ 快 欧 创意 实战 奖 ”所 设 奖金 局 达 10 万 元 ， 此 次 评选 ， 作 品 将 以 更 为 充足 的 实 
战 戏份 脱 颗 而 出 ， 也 将 更 加 吻合 企业 品牌 需求 。 目 前 ，“ 快 殉 创 意 实 战 奖 ”已 经 成 功 举办 
四 届 。 


老 默 ， 为 产量 滚滚 而 来 
一 一 张 黑 闻 这 所 筑 划 、 代 言 又 评审 ， 实 战 杀 目 上 阵 

対 “TASB SAR” ， 张 默 邮 人 策划 集团 充满 了 感情 。2011 年 ， 在 张 默 闻 策 划 集 区 
的 引荐 下 ， 快 克 药 业 第 一 次 参加 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 ， 惊 喜 收 获 了 三 干 件 高 质量 的 学 生 
创意 作品 。 为 了 充分 友 气 大 学 生 的 创意 作品 、 最 大 限度 地 将 创意 转化 为 企业 头 战 工具 ， 张 
默 闻 策 划 集 团 提出 除了 组 委 会 的 评奖 之 外 ， 快 克 药 业 单 独 设 立 “ 快 克 创 意 实战 次 ”的 评选 
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万 和 案 ， 这 也 是 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 举 办 十 年 来 ， 首 次 实现 创意 作品 与 企业 实战 的 无 颖 
対 接 。 

任 中 国 大 学生 SSN SRR, KAHCHEERENATTE| 张 默 闻 这 
扬 用 目 己 人 在 学 生 中 的 超 忆 人气 为 快 克 品牌 的 打造 贡献 出 了 相当 大 的 心力 ， 直 接 影响 了 全 国 
BFS BASF. 

评审 现场 ， 广 告 界 风云 人 物 《 广 告 人 》 RSHLKEI, KÄARKSAEFKKHN 
邮 先 生 、 快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 等 10 多 位 业界 重量 级 人 物 对 每 一 件 作品 进行 了 反复 研讨 
和 评审 ， 体 现 了 评审 们 对 作品 负责 任 的 态度 。 


佳作 ， 为 品牌 滩 滩 而 来 
一 一 再 接 再 厉 ， 快 克 创意 实战 奖 明 年 再 见 
学 院 奖 由 快 克 商 业 命题 的 作品 共 收 到 30 877 件 , 包含 平面 作品 、 影视 作品 、 网 络 作品 
策划 书 作品 、 文 案 作品 等 。 经 学 院 奖 邀 请 的 业界 专家 学 者 初评 、 终 评 后 ， 快 克 命题 诞生 的 
金奖 、 银 奖 ， 铜 奖 数量 可 观 ， 快 克 药 业 历经 艰苦 评选 ， 再 度 评选 出 实战 大 奖 、 金 奖 、 银 奖 、 
1% 


同时 ， 快 克 创 意 实 战 奖 始终 围绕 三 个 核心 进行 : 第 一 , 满足 学 生 创意 不 被 泽 没 的 需求 ， 
苯 重 大 学 生 的 创意 需求 ; 第 二 ， 找 出 快 克 需要 的 品牌 创 晶 。 实 战 奖 连续 四 年 都 出 现 了 不 错 
的 经 典 案 例 ， 让 和 人 丁目 一 新 ;第 三 ， 开 辟 学 院 次 的 新 模式 。 每 评审 一 次 融会 有 新 的 忒 西 出 
现 ， 虽 然 快 克 实战 奖 是 一 次 企业 行为 ， 但 也 是 对 学 院 奖 精 神 的 深度 升华 。 

RBS “MATAR” ”都 企 北 京 梅 地 亚 中 心 举 行 了 盛大 的 颁奖 会 ， 这 既是 
对 已 经 圆满 结束 的 年 度 快 克 创 晶 实 战 的 总 结 ， 也 是 宣布 下 一 年 度 快 克 创意 实战 的 开始 ， 让 
我 们 共同 期 每 2016 FEE Rae Sik 再 续 佳绩 | 
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若 回 名 意 好 不 好 , Mia o 


【 传播 篇 | 
BUM RAE, Rostra 


BB 张 默 闻 策 划 集 团 传播 中 心 


目 2011 年 参与 学 阮 奖 以 来 ， 快 克 均 是 学 阮 奖 的 座 上 宾 。 快 克 通 过 学 阮 次 这 一 万 式 ， 
让 中 国 高 校 的 大 学 生 深 入 了 解 了 快 郊 品牌, 在 大 学 生 心 目 中 树立 了 良好 的 形象 和 口碑 ， 绿 
BBA 的 概念 已 经 深入 信心, Ar “创意 病毒 正在 各 大 局 校 肆 虑 ,占据 大 学 生 的 视线 ， 
进入 他 们 的 大 脑 ， 激 有 他 们 的 创意 细胞 。 


全 国 巡 讲 ， 开 创 传 播 新 模式 


快 克 品牌 相 天 负责 人 说 :“ 快 克 参 与 学 院 奖 应 该 这 是 一 个 很 偶然 的 机 会 ， 我 们 的 合作 
伙伴 张 默 邮 案 划 集 团 郑 重 向 我 们 推荐 这 一 资源 ， 经 过 公司 局 层 领导 的 讨论 ， 都 名 得 这 种 活 
动 不 失 为 快 克 品牌 传播 的 大 好 机 会 。 这 个 机 会 ， 让 我 们 可 以 全 面 整合 各 界 资源 ， 现 场 址 面 
大 学 生 ， 并 进一步 影响 他 们 的 家 人 、 朋 友 等 ， 是 培育 扩大 品牌 忠实 消费 群 的 大 好 机 会 。 学 
阮 奖 正好 与 我 们 的 需求 相 吻 合 ， 它 让 我 们 得 以 近 距 遍 与 消费 者 沟通 ， 用 一 次 次 生动 的 演讲 
感染 消费 者 , 传播 力量 强大 , 品牌 形象 直观 , 精准、 局 效 、 深 入 地 传播 了 快 元 品牌, 实现 以 
有 限 的 资源 手动 品牌 传播 ”的 目的 。 学 院 奖 拍 展 了 快 克 品牌 传播 的 新 渠道 ， 深 化 了 快 克 品 
牌 的 友 展 。 总 结 起 来 瓯 是 ， 传 播 出 奇 制胜 ， 品 牌 索 积 而 成 。 


全 场 沸腾 ， 创 意 病 毒 正 息 延 


学 院 奖 宣 讲 的 日 子 ， 是 我 们 感 营 最 充满 正 能 量 的 一 段 日 子 ， 把 快 克 的 品牌 、 理 念 、 创 
总 传达 给 生活 在 RAB 、 平 时 看 电视 机 会 比较 少 、 疝 未 接触 到 我 们 民族 感冒 约 的 大 学 生 ， 
让 大 家 共同 天 注 大 、 小 快 克 ， 关 注 健康 ， 从 而 产生 行 之 有 效 的 创意 ， 是 一 件 非常 快乐 的 事 。 

现场 宣讲 我 们 一 般 都 选 企 大 学 的 阶梯 教 军 ， 因 为 它 容纳 的 学 生 较 多 ， 造 成 的 影响 也 比 
RK. HITS AIS AAAS A, RARER, CRAIN, ES 
听 我 们 的 宣讲 ， 在 宣讲 课 上 找到 答案 。 

在 宣讲 过 程 中 ， 我 们 非常 注重 与 他 们 的 了 互动， 回答 他 们 提出 的 问题 ， 解 答 他 们 的 困惑 。 
我 们 还 需要 营造 课堂 小 高 潮 ， 让 我 们 的 宣讲 生动 、 活 泌 、 有 趣 ， 让 大 学 生 乐于 昕 ， 引 | 起 他 
们 的 思考 。 我 们 的 宣讲 入 员 都 是 公司 里 专业 的 培训 讲师 ， 非 单 善 于 表达 ， 并 能 够 细微 地 搏 
皖 现 场 听讲 的 大 学 生 的 心理 ， 用 丰富 的 语言 与 他 们 进行 恨 好 的 沟通 、 和 互动 ， 让 我 们 的 宣讲 
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Sk TANAR, “RNR. 
当 我 们 讲 到 命题 创意 时 ， 台 下 所 有 的 大 学 生 都 在 仔细 聆听 ， 并 认真 做 好 笔记 ， 他 们 希 
诠 能 在 合 题 创 晶 上 有 上 所 作为 。 同 时 我 们 提醒 : 人 在 创作 过 程 中 ， 同 学 们 应 当 抓 住 快 元 感冒 约 


的 訂 品 特 点 , 即 : 所 病毒 治 感冒 ， 标 本 兼治 、 安 人 全、 速效 、 方 便 等 要 点 。 由 此 着 手 ， 深 度 
挖掘 创意 突破 点 。 只 有 这 样 ， 才 能 在 保证 最 终 作 品 创意 性 的 同时 ， 吻 合 产 品 特性 。 我 们 的 


每 次 宣讲 都 是 座无虚席 ， 在 宣讲 还 没有 开始 之 前 ， 学 生 们 早已 经 在 教室 | ] 前 面 心 等 待 。 
EHER, 更 是 有 很 多 大 学 生 拥 到 讲台 前 , 与 讲师 探讨 他 们 的 想法 , 他 们 对 创意 的 理解 ， 
他 们 对 快 交 公司 与 产品 的 感受 ， 他 们 对 从 事 创意 、 广 告 的 无 限 同 往 与 恒 悍 。 感 谢 局 校 子 子 
们 一 如 既往 地 对 我 们 的 支持 ， 我 们 唯 有 给 你 们 提供 更 多 的 机 会 和 更 广阔 的 平台 ， 才 不 枉 费 
你 们 对 我 们 的 一 片 赤 诚 之 心 。 正 是 因为 有 你 们 的 嘴 跃 参与， 我们 的 创意 之 路 才能 走 得 更 远 。 


满载 而 归 ， 快 克 品 牌 得 人 心 


粗略 估算 ， 四 年 索 计 下 来 ， 我 们 这 讲 的 城市 覆 兰 中 国 大 多 效 一 二 线 城 市 ， 巡 讲 的 场次 
突破 50 场 ， 每 场 参 加 的 人 数 均 超过 500 人 ， 加 上 我 们 在 高 校 的 持续 宣传 ， 我 们 间接 影响 
的 人 数 达 到 了 10 万 人 以 上 。 更 重要 的 ， 我 们 的 传播 十 分 精准 ， 我 们 对 企业 产品 、 品 牌 的 
宣讲 十 分 详尽 ， 大 学 生 们 非常 乐意 接受 这 种 万 式 ， 此 举 塑 造 了 公司 民 好 的 品牌 形象 。 正 是 
由 于 我 们 大 力 的 宣讲 ， 我 们 的 作品 数量 也 逐年 上 升 ， 从 刚 开 始 合 作 的 3 000 件 到 现在 的 
30 877 件 。 宣 讲 质量 的 提 局 ， 也 市 动 了 大 学 生 创意 作品 质量 的 提 局 。 通 过 宣讲 ， 让 大 学 
生 深入 认识 了 快 克 品牌， 宣传 了 公司 和 产品 ， 对 他 们 做 了 一 次 天 于 快 克 公司 理念 及 品牌 上 友 
展 历 程 的 教育 ， 拉 近 了 与 他 们 的 距 负 ， 让 他 们 对 快 克 品牌 产生 了 好 感 ， 让 他 们 体验 了 创意 
ERRIRE, 

RIF ROH ERES SEMBRAR IBERIA), CAE AA Bema 
SAMBA, TATIANA AREA. HERMBEFT EFNARFNTGE, 
A SS IE A E 
传播 快 克 品 牌 , 传播 “创意 病毒 ， 让 大 学 生 尽 情 享 受 创 意 的 美妙 ,让 快 克 收获 创意 的 硕果 。 
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让 创意 力量 为 企业 注入 新 鲜 活力 


E 王 志 吴 快 克 药 业 副 总 经 理学 院 奖 资深 评委 


快 克 参加 中 国 大 学 生 广 告 乞 术 节 学 院 奖 并 且 创 办 “ 快 克 创意 实战 奖 ， 目 的 是 为 了 更 
好 地 延续 和 利用 学 院 奖 给 快 元 品牌 市 来 的 创 晶 资源 与 灵感 司 迪 ， 同 时 也 是 为 了 表达 对 所 有 
参赛 作品 的 尊重 、 为 了 进一步 激励 年 轻 学 子 的 创作 热情 。 


我 们 的 感受 是 : 被 年 轻 向 上 的 力量 所 征服 


我 作为 评委 有 至 全 程 参 写 了 “ 快 殉 创意 实战 次 ”的 评选 过 程 ， 见 证 了 一 大 批 优秀 作品 
的 出 炉 。 从 2012 年 的 创意 作品 “量体裁衣 , 22013 年 的 “ 粒 刻 消失 al 
等 作品 都 给 我 以 及 其 他 所 有 评委 市 来 了 很 大 的 惊喜 。 而 这 些 令 人 惊喜 的 作品 正 是 出 目 这 些 
20 SHA, MARMARA. RMX LRN STS LARA RSA SAM 
上 的 力量 。 他 人 独立 面目 信 , 大 胆 面 有 想 法 , 足 我 人 社会 未来 的 希望 , MER RAR 
的 希望 。 


我 们 的 理念 是 : 让 创意 化 作 企业 新 鲜血 液 


学 院 奖 快 克 命 题 的 30 877 件 作 品 不 远 万 里 从 组 委 会 所 在 地 天 津 运 抵 杭州 ， 通 过 “ 快 
克 创 意 实 战 奖 ” 评 选 选 出 对 快 克 实际 需求 有 局 友和 帮助 的 作品 ， 这 为 快 克 的 创意 友 展 之 路 
也 开辟 了 新 的 起 点 。 

奖金 总 额 达 10 万 元 的 “ 快 克 创意 实战 奖 ” 把 有限 的 奖励 资金 化 作 无 限 的 创意 ， 输 入 
到 企业 的 血液 中 ， 为 快 克 品 牌 的 友 展 注入 了 生命 

我 认为 ， 快 克 实 战 奖 的 创意 要 从 营销 和 市 场 的 角度 挖掘 企业 的 内 涵 。 如 何在 创意 作品 
中 挖掘 出 企业 的 内 涵 、 能 人 否 使 创意 转化 为 实际 的 运用 是 我 所 看 重 的 。 正 如 张 默 闻 老 师 所 说 ， 
创意 最 伟大 的 地 方 在 于 实战 ， 而 实战 最 伟大 的 地 方 则 在 于 应 用 。 创 意 唯 有 走 进 企业 才能 音 
显 价值 。 快 克 并 不 会 因为 重视 实战 而 忽视 艺术 ， 当 然 快 克 也 不 会 因为 对 艺术 标准 的 考量 而 
忽视 企业 自身 的 品牌 此 展 需求 。 

快 克 实 战 奖 的 评委 阵容 基本 由 来 自 快 克 市 场 营 销 和 品牌 一 线 的 人 员 组 成 ， 何 天 立 总 经 
理 杀 自 挂 帅 担 任 评委 会 主席 ， 除 了 市 场 、 品 牌 媒介 、 网 络 、 销 售 等 各 部 门 的 负责 人 外 ， 还 
专门 邀请 了 《广告 人 》 杂 志和 社 的 专家 们 以 及 资深 品牌 策划 大 师 张 默 闻 老师 。 


我 们 的 原则 是 : 不 遗漏 任何 一 件 优 秀 作 品 


与 学 院 奖 注重 创造 性 和 艺术 性 的 评选 角度 不 同 ， 快 克 创 晶 实 战 奖 的 评选 则 是 以 快 克 的 
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实际 需求 角度 为 核心 的 评选 。 评 选 标准 除了 注重 原创 性 、 实 效 性 、 感 染 力 以 及 符合 国家 法 
律 法 规 等 基本 标准 外 ， 有 具有 实战 创 昌 点， 符合 快 克 目前 市 场 环 境 和 品牌 及 展 需求 ， 适 县 窜 
实际 应 用 也 成 为 重要 的 评审 因素 。 为 了 “不 遗漏 任何 一 件 优秀 作品 “， 人 在 入 围 评审 期 间 ， 
快 克 特意 设 评审 主席 特权 票 ， 在 入 围 作品 评选 阶段 ， 评 审 主席 团 成 员 看 重 的 作品 可 以 一 票 
入 围 ， 让 每 一 幅 优 秀 作品 都 有 参 选 等 级 奖 的 机 会 。 正 因 如 此 ， 不 少 作品 在 实战 奖 的 评选 中 
获得 了 二 次 复活 的 机 会 。 评 委 特 权 票 的 应 用 ， 其 实际 性 作用 在 于 积极 推动 海量 选票 下 的 优 
邦 作 品 ， 使 参 寓 学 子 的 智慧 不 公 于 被 淹没 ， 有 效 保护 更 多 出 色 的 创意 。 这 种 精准 性 与 快 克 
所 倡导 的 品牌 理念 是 完全 一 致 的 。 


企 现场 我 注意 到 ， 在 何 总 的 笔记 本 上 ， 密 布 记录 着 参赛 大 学 生 的 心声 ， 其 中 有 创造 性 
的 观点 ， 也 有 结合 实践 的 论调 。 仿 佛 每 一 幅 快 克 作 品 都 是 获奖 作品 ， 它 们 中 间 都 强 含 着 有 
待 友 据 的 价值 。 评 审 现 场 吕 是 会 爆 友 出 阵 阵 讨论 声 或 者 周 读 一 段 精 彩 的 文案 声 ， “这 个 点 
子 可 以 用 这 个 想法 可 以 实施 ” “这 本 策划 要 拿 回去 仔细 阅读 ”。 我 们 12 个 评委 的 意 
见 有 和 争议， 有 聚焦 ， 有 讨论 。 对 于 评选 标准 ， 无 论 是 从 快 克 的 理念 ， 还 是 从 产品 的 诉求 ， 
无 论 是 从 营销 的 目的 ， 还 是 从 传播 的 可 行 性 ， 都 是 投票 的 考虑 因素 。 


我 们 的 心声 是 : 所 有 作品 都 是 快 克 的 孩子 


快 克 借助 “创意 实战 奖 ” 把 创意 请 回 家 ， 所 有 的 创意 作品 都 是 快 克 品 牌 的 孩子 。 只 要 
作品 够 精彩 ， 吻 合 企业 品牌 需求 ， 具 备 可 操作 性 ， 便 会 被 快 郊 约 业 的 评审 团 收入 吉 中 。 

大 量 优秀 作品 的 涌现 也 为 快 克 市 来 了 连连 尺 喜 ， 为 快 克 提供 了 珍 贯 的 创意 资源 。2015 
年 的 创意 作品 出 现 不 少 亮 点 ， 快 克 如 获 全 宝 。 平 面 设计 类 有 一 组 作品 虎 有 意思 ， 获 得 了 人 金 
奖 。 它 是 一 组 围巾 、 帆 子 、 手 套 ， 分 别 由 蓉 、 绿 色 毛 线 编织 而 成 ， 一 看 便 知 是 在 模拟 由 黄 、 
绿色 组 成 的 快 克 胶 旱 ， 十 分 生动 地 传达 了 快 元 股 寺 给 人 们 以 贴心 呵护 的 温暖 感 。 效 得 金奖 
的 策划 书 作品 “一 个 感冒 人 的 上 自白 ”融合 了 新 媒体 与 传统 媒体 ， 令 人 耳目 一 新 ， 十 分 有 具 
借 签 意义 。 男 外， 创作 者 的 用 心 程度 也 十 分 让 我 感动 。 

回顾 2014 年 的 创意 实战 奖 ， 快 克也 是 颇 有 收获 。 平 面 设 计 作品 “量体裁衣 ”十 分 生 
动 形象 地 传达 了 小 快 元 “精准 ”的 品牌 诉求 ; 平面 设计 作品 “四 面 夹击 “走投无路 fe 
助 五 子 棋 的 棋局 表达 快 克 感 冒 药 让 感冒 病毒 受到 “四 面 夹击 ”以 及 “走投无路 ”的 局 势 ， 
表达 了 快 克 感冒 约 强大 的 抗 病毒 功效 。 而 我 们 正人 在 准备 将 这 些 来 目 学 生 们 的 奇 思 妙 想 运用 
到 快 克 的 室 传 物料 当中 去 ， 做 成 如 气球 、 妃 标 垫 、 环 保 和 袋 等 宣传 用 品 ， 让 创意 真正 地 为 快 
克 的 品牌 传播 服务 。 

从 2011 年 到 2015 年 , 快 克 约 业已 经 连续 3 年 作为 命题 企业 参加 学 院 奖 的 评选 活动 ， 
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这 一 对 可 爱 吃 仙 ， 这 样 凝 视 让 人 浮想 联 怖 | 
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创意 面前 无 权力 ， 大 家 争 得 很 开心 | 
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张 默 闻 这 万 友 现 好 创意 连忙 
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为 了 对 得 起 学 生 ， 评 委 们 都 拼 了 。 
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理 对 作品 非常 满意 


总 经 


` 


AL 


何 天 


快 克 药 业 副 总 经 理 王 志 吴 先生 在 快 克 学 耽 奖 创意 评审 中 。 
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收 到 的 参赛 作品 数量 也 从 3 000 件 上 升 到 30 877 件 ， 快 克 品 牌 在 高 校 学 子 中 影响 力 迅 
速 上 升 。 正 是 何 天 立 总 经 理 的 不 懈 努 力 与 张 默 邮 老 师 的 持续 又 持 ， 才 推动 了 创意 实战 奖 的 


ーー 


AMB o 


将 


快 克 创意 实战 奖 一 万 面 进一步 提升 了 快 克 品 牌 在 高 校 学 生 中 的 影响 力 ， 男 一 万 面 
也 为 快 克 品牌 发 展 提供 了 无 限 的 创 晶 来 源 ， 为 快 克 品牌 及 展 注 入 了 新 鲜 活 力 。 快 元 将 把 举 
办 “创意 实战 次 ”作为 企业 传统 项 目 沿 袭 下 去 ， 让 年 轻 的 创意 力量 一 直 推 动 快 克 品 牌 不 断 
友情 。 
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快 克 获奖 作品 喘 析 


“ 快 克 创意 实战 奖 ” 风 中 起 舞 ， 最 美 西湖 泛 起 创意 


ee dal 


2015 年 7 月 9 日 , 第 13 届 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 炎 “ 快 克 创意 实战 奖 企业 
评审 会 在 栅 州 如 期 举行 。 冒 着 台风 “ 灿 鸿 ”肆虐 的 风险 ， 评 委 老 师 们 从 各 地 赶 来 ， 只 为 对 
别 出 最 符合 企业 实战 应 用 的 好 创 量 、 好 作品 | 


评委 阵容 : 最 实战 ， 最 权威 


作为 一 个 兼 具 创 意 和 影响 力 的 权威 奖项 ，“ 快 克 创 意 实战 奖 EOLA A 
遗漏 任何 一 幅 优 秀 作品 ， 让 每 一 幅 优秀 作品 都 有 参 选 等 级 奖 的 机 会 ”的 理念 ， 僧 受 企 业界 、 
LERMA E TIER. 

本 次 评审 依然 秉承 实战 原则 ， 评 审 团 成 员 由 来 目 广告 界 和 企业 最 军品 牌 实战 经 验 的 评 
委 组 成 ， 包 括 海南 快 克 药 业 有 限 公司 总 经 理 王 志 昊 、《 广 告 人 》 杂 志 社 长 穆 虹 、 张 默 闻 策 
划 集 团 (美国 ) 创始 人 张 默 国 、 东 方 船 ( 中 国 ) 传播 机 构 CEO 王 郁 斌 、 灵 智 精 实 创 总 尽 
监 吴 天 赋 、 洁 丽 雅 曾 席 品牌 官 黄海 南 、 海 南 快 克 药 业 有 限 公司 营销 中 心 吕 监 陶 伟 、 海 南 快 
克 药 业 有 限 公司 市 场 中 心 副 总 监 黄 珊 珊 、 海 南 快 克 药 业 有 限 公司 市 场 中 心 采 购 经 理 陆 鸣 萌 、 
海南 快 克 药 业 有 限 公 司 市 场 中 心 主管 杨 雪 春 等 。 多 个 部 | 门 参 与 评审 ， 有 利于 多 角度 评选 出 
符合 企业 目前 市 场 环境 ， 可 以 让 创新 创意 和 市 场 实 际 应 用 紧密 接轨 的 作品 。 


快 克 创 意 常 青 树 : 最 真实 ， 最 动情 


如 果 说 本 次 评审 会 在 评审 态度 和 评审 原则 上 是 对 “ 快 克 创意 实战 奖 ” 的 继承 和 延续 ， 
那么 快 克 创 意 常 青 树 就 是 一 次 创新 和 变革 。 经 过 4 年 的 不 断 发 展 ， 快 克 首 创 的 “ 快 克 创 意 
实战 奖 ” 受 到 越 来 越 多 企业 的 认可 和 广大 师 生 的 追捧 。 快 克 创 晶 常 青 树 的 提出 既是 对 快 克 
品牌 不 断奶 求实 战 创 划 的 肯定 ， 同 时 反映 了 快 克 品牌 在 当代 大 学 生 中 犹如 长 青 之 树 ， 芽 劳 
ER, KATR. 

ERMUA MA ARANA, FEIN SHTERE, SRITRE BS. MFR 
战 创 晶 、 对 于 中 国 当 代 大 学 生 的 拳拳 乙 情 : “大 学 生 ， 大 创意 ”“ 快 克 ， 中 国 感冒 药 前 三 
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甲 品 牌 ! 值得 你 做 你 爱 ” “创意 快 克 有 惊喜 ARIEL, REST “el 
BAR, 青春 无 悔 “青春 瓯 是 用 来 创 晶 的 “永远 期 竺 你 的 无 限 创 意 SIT BRA EK, 
对 于 创意 的 尊重 ， 对 于 创 晶 的 坚持 ， 快 元 始终 怀 着 一 颗 谦 虚 的 心 ， 这 份 谦 虚 乙 心 也 感染 了 
届 的 “ 快 克 创 蕊 实战 奖 。 的 评委 老师 ， 从 干 干 万 万 全 全 学 子 的 创意 和 灵感 中 ， 学 习 和 和 
汲取 更 多 的 能 量 ， 并 给 予 这 每 一 幅 作 品 公 开 、 公 平 、 公 正 的 评选 。 而 这 正 是 快 克 品 牌 如 树 
长 青 的 基础 | 
RRA LE SEAN AVERIA o 
KRERNFPNREANPEHEERNIRAREN, EEN, DEBT 
IIREATEATFOIRAREN, RERIETNERB RABEN VEN FE 35 
TIRED. MAR, DET LERFH, TENMHRA, ASW; 研 友 的 早 每 口味 ， 
让 喂 药 从 此 变 得 简单 ， 小 快 克 的 分 隔 包 濠 : MÁ, 横着 前 是 一 包 的 精准 感冒 药 。 
目 从 参与 学 院 奖 以 来 ， 快 克 安 全 、 精 准 用 药 的 理念 深入 人 心 ， 受 到 越 来 越 多 的 大 学 生 和 社 
会 大 人 が 的 共 注 , 作品 数 量 和 品 牌 知名 度 、 美 蒼 度 不断 綿 井 , 選 成 力 中国 百 万 大 学生 及 共 背 
BAR DE PIP RBA Em. MaS RR, AREIRFENRSTENE SR 
予 了 快 克 品牌 健康 、 阳 光 、 驳 满 活 力 的 年 轻 品 牌 形象， 同时 创造 快 克 品牌 与 年 轻 消费 群体 
的 沟通 万 式 ， 传 远 健 康 的 生活 价值 观 ， 积 极品 上 的 理想 价值 观 ; 对 于 小 快 克 而 言 ， 通 过 大 
学 生 们 充满 重 趣 的 创意 赋予 小 快 元 可爱 、 上 是 是 蚊 的 品牌 形象 ， 并 且 通 过 创造 小 快 克 品牌 与 
年 轻 妈 妈 的 沟通 万 陈 , 信号 ルル 曹 安 全 、 精 准 用 釣 的 理念 , 器 造 小 快 移 ルル 曹 感 置 釣 在家 的 形象 。 
RABIA “Ravel mie” MIRABREHR, RIERA ERES, 53) 
mim, SEAS EMB TH AMERIER, RBA IT 
E RAEE IA RAI, TES AE) NBA E IRA o 
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策划 文案 类 : ER 


上 海 大 学 影视 艺术 技术 学 院 
由 山中 
A-d152015064553 


爱 ， 也 会 生病 . 


y 
ÉS 
WETE ERa 
相隔 1213 公里 + 
一 年 中 有 270 多 天 不 能 相 见 。 
所 有 异地 恋 的 辛酸 与 和 纠结 我 们 都 经 历 过 + 
那天 电话 那 半 的 他 沉默 地 寻常 色 + 
FEN 
我 们 差点 说 出 口 + 
我 以 为 也 就 这 样 了 + 
今天 收 到 了 一 份 来 目 北 京 的 已 于 + 
“na, SPRER” + 
FRE f a ARS Sa 
这 一 天 ， 冷 战 结束 了 + 


爱 也 会 生病 
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影像 互动 类 : ER 
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作品 名 称 《 关 于 一 群 小 朋友 的 街头 采访 》 
命题 企业 快 克 药 业 
ーー 


一 点 快 克 ”多 一 点 陪伴 
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BIZ, 年 経 病 少 


EG SE SAM Fe E Hi Se sa EBERLE 


© 【卖点 : 我 们 卖 的 不 是 益生 菌 ， 是 肠 道 健康 ) 


好 的 記 品 更 需要 好 的 奏 点 , CEREREA ma, HRW FREE FE, 
SRSA RY SA ARES FR” ”这 一 核心 诉求 ， 挖 掘 与 竞争 产品 乙 间 的 卖点 
异 , 第 一 次 将 肠 乌 的 年 龄 展现 在 大 众 眼 前 , 刷新 了 消费 者 对 益生 函 产 品 的 认 类 。 
区 介 奏 点 将 民 生 益 生 菌 与 藻 和 争 導 品 明 早 区 隔 井 来 , 将 民 生 益 生 菌 成功 地 推 向 了 市 
场 。 


【 战绩 : 聚焦 肠 道 健康 ， 助 力 品牌 上 位 】 


ARTS. BEI. (2M, WAN MES EAS AS HAG, KEEFE Se 
团 和 民生 医药 强 强 联合 三 年 ， 将 目光 聚焦 在 “上 肠 道 健康 上 。 民 生 益 生 菌 借 此 迅 
速 向 全 国 铺 开 ， 形 成 了 一 股 “ 健 康 风潮 ”。 民 生 普 碧 宝 真正 做 到 了 “有 效 保护 肠 
道 免 受 食物 毒素 侵害 “首席 肠 道 安全 官 “” 的 美誉 至 今 茶 绕 任 耳 ， 不 断 回 啊 。 民 
FRAE, mS) EHER MLEESTHN NER, MARR) LSBs 

问题 的 必 备 产品 。 民 生 药 业 现 在 是 这 个 品类 的 隐形 冠军 。 
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A, FES 


一 一 民生 药 业 民生 普 瑞 宝 益生 菌 品牌 创意 传播 策划 纪实 


E 策划 /执行 ， 张 默 闻 策 划 集 团 / 民生 药 业 集团 


Ehe: 用 全 球 最 好 的 益生 菌 锁 住 你 的 年 轻 
[ 产品 篇 】 
民生 成人 益 生 菌 , Seen 


M 张 默 闻 策划 集团 产品 研究 中 心 


品类 细 分 的 空间 不 断 绾 小 ， 当 一 个 大 市 场 被 不 断 地 瓜分 瓜分 ， 变 成 无 数 的 小 市 场 ， 
找到 有 利 可 图 的 细 分 市 场 束 变 得 相当 困难 。 通 过 益生 阔 市 场 调查 以 及 环境 审视 ， 民 生 普 珊 
宝 将 目光 投 同 了 成 人 苍生 阔 市 场 ， 与 儿童 益生 阔 市 场 平 行 友 展 。 昌 然 人 们 已 有 成 人 苍生 阔 
概念 ， 但 是 市 场 始终 页 少 领头 的 企业 。 快 速 占领 刷 类 市 场 ， 抢 占 品类 资产， 民生 普 瑞 定 变 
革 性 地 从 模 同 营销 角度 打开 了 新 的 发 展 空间 。 


世界 品质 : 普 瑞 宝 高 端 品 类 领军 市 场 


我 们 在 市 场 上 随处 可 见 益生 菌 产 品 ， 种 类 五 花 八 门 。 有 添加 益生 菌 的 婴儿 配方 奶粉 、 
优酷 乳 、 益 菌 胶 吉 、 益 菌 粉剂 等 。 除 此 之 外 ， 市 场 上 还 有 形形色色 的 “益生 菌 ” 类 保健 品 。 
作为 成 人 益生 菌 市 场 的 品牌 ，“ 中 国 老 字号 ”民生 药 业 推出 的 普 瑞 宝 ， 堪 称 “中 国 益生 菌 ” 

领军 品牌 ， 不 仅 开 拓 了 成 人 益生 菌 市 场 ， 而 且 以 “全 球 选 购 、 中 国定 制 ”的 方法 强势 黄 定 
了 市 场地 位 。 

A 20 世纪 90 年 代 初 开始 ， 对 益生 菌 的 研究 成 为 国际 热门 研究 领域 。 添 加 了 益生 菌 的 
酸奶 等 乳 制品 开始 被 越 来 越 多 的 人 接受 。 益 生 菌 市 场 的 消费 人 群 对 这 个 新 概念 接受 度 越 来 
越 高 ， 含 益生 菌 类 乳 制品 也 是 中 国 乳业 率先 走出 “三 聚 握 胺 ”阴影 的 品类 。 历 数 2001 年 
日 本 人 将 益生 菌 产 品 “ 益 力 多 ”引进 中 国 至 今 ， 我 国 益生 菌 产 品 市 场 快速 友 展 ， 市 场 规模 

达 几 百 亿 元 。 在 这 个 黄金 岁月 ， 几 乎 所 有 的 益生 菌 产品 销量 都 不 错 ， 各 种 益生 菌 产品 如 雨 
后 春 算 般 冒 出 市 面 ， 而 大 多 数 益 生 菌 售 在 乳 制品 中 ， 微 生态 制剂 出 现 的 益生 菌 品牌 数量 较 
少 ， 特 别 是 成 人 益生 菌 品牌 。 


REAMEAWS 80 多 年 历史 的 大 型 企业 ， 以 专业 化 、 负 责任 的 态度 ， 从 选择 益生 
AAA AMARA UR, AER Ela. AAA, TEA PAIR. Em 
AS = EA E EN ABR 
EE E A a ENRAIAR A E ER o 
ADS ENS E E NE A A BAN 
Ake, WE SO APA “Sink” o 

TEAM Ant, MAEA aa ARMA, REEHMESER 
站 在 同一 高 度 ， 占 领 成 人 益生 菌 品 牌 的 高 地 。 民 生 约 业 认 准 法 国 拉 曼 ， 法 国 拉 曼 情 系 民生 
约 业 。 最 终 ， 民 生 普 瑞 宝 以 最 有 具 品 质 的 原料 、 最 上 有 具 先 进 瓜 术 的 应 用 ， 完 美 地 诠释 了 世界 一 
mame, MAMA a cl hinges o 


天然 活 菌 : Ani Sito Se FB HX SR 


DAE eR SS, IS mi IM, Take, 
eS he, mh, ARNE THAAD, Er REINAR: 
TOMAR Wea, MEK aR EI DAR. REINS in EAS KALE, 
IRD GI, ERE SABA AIT RR 

人 体 大 上 肠 内 共生 看 约 202A, AR 10 倍 于 入 体 目 身 细胞 ， 是 天 然 的 责 种 库 。 
目前 ， 业 界 对 于 乳 杆 丽 属 中 嘴 酸 乳 杆 务 和 双 层 杆 丽 属 的 开 友 最 为 活跃 。 同 时 ， 葵 生 丽 是 一 
种 脆弱 的 微生物 ， 怕 酸 、 怕 热 、 怕 胆汁 ， 而 额外 补充 的 益生 阔 ， 在 常温 环境 下 很 难 生 存 ， 
在 服用 过 程 中 ， 也 要 先 经 过 胃 ， 胃 是 强酸 的 环境 ， 是 一 个 天 然 屏 障 ， 因 此 大 量 的 共生 前 会 
秘 骨 酸 杀 火 ， 无 法 顺利 抵达 肠 道 。 比 如 ， 我 们 单 吧 的 酸奶 或 乳酸 画 众 料 需 要 低 进 保 仔 ， 保 
质 期 也 很 短 。 

在 相关 研究 试验 中 友 现 ， 普 通 的 双 卜 杆菌 是 不 耐酸 的 ， 口 服 时 会 遭 到 胃酸 的 不 断 降 解 
而 失去 活性 ， 无 法 产生 相应 的 功效 。 民 生 音 瑞 至 产品 完美 地 解决 了 这 一 难题 ， 名 副 其 实地 
提 高 了 記 品 的 活性 , 共 所 含 的 黄 和 益 生 菌 一 一 嗜 酸 乳 杜 画 和 甘 双 岐 杜 菌 , Re EIA EA 


N 
my 


ARAGKORAT. RES S/FARAMAA 2 NDEDDERRERM ZZ, 所 
FAA WREE ENS RIAN, BEARS Be ee A DERRI o IRA 
Loa rl LARS A BS, Tom SoA ARE7, RIP REARS A 
ab, LOTES AA HEAT LESA RIFA EA, Brea RA R75 EN 58 
IBS EA, CEIBA A RÍE. 

Mian, 民生 普 瑞 宝 母 文 含有 15 LME A ANWR, TUE 
能力 是 普通 益 生 菌 的 1 000 倍 以上 , BSIRUE RER NEN DER AAE. Al 


| 常 吃 肠 好 ， 年 轻 病 少 | 259 | 


IKEA 


司 这 所 的 最 佳 筑 略 拍档 之 一 、 民 生 药 业 集 团 副 总 裁 陈 稳 竹 先生 。 


普通 益 生 菌 相 比 , RRL RONDA eB SAC, SFR, Bete 
在 常温 下 存活 2 年 ， 存 活 率 达 90%; RAERRTE, AWAK, EKAR, 具有 独特 
的 鲜果 口味 ， 很 好 吧 。 

民生 普 瑞 宝 的 价值 体现 在 对 市 场 需求 的 精准 分 析 上 ， 体 现在 对 先进 技术 的 无 颖 对 接 上 ， 
更 体现 在 对 消费 者 的 万 便 提供 上 。 人 性 化 、 有 效 性 都 是 民生 普 瑞 宝 这 蒜 荔 生 阔 兼 保健 品 的 
价值 所 在 ， 正 是 使 用 了 诸多 科技 世 利 ， 民 生 普 瑞 宝 才 更 显得 独 领 多 强 、 购 力 无 限 。 


年 轻 法 宝 : 日 常 营养 健康 肠 肠 有 保障 


REAR E mE, AL ARABIA LS. APA ATEN Mm lon 
一 种 新 概念 、 新 产品 引入 后 , 需要 针对 市 场 做 足 培 育 功课 , 使 消费 者 慢 慢 形成 一 种 潜在 意识 
产生 消费 的 欲望 。 

民生 约 业 作为 中 国 最 嘻 的 四 大 约 三 乙 一 ， 以 “科学 健康 观 ”为 理念 ， 对 应 市 场 需求 ， 
积极 开展 健康 产品 的 科研 ， 推 出 第 二 代 民 生 品 牌 健康 产品 ， 即 站 局 肠 蕊 安全 官 一 一 民生 普 
瑞 定 。 民 生 普 瑞 定 ， 为 全 民 上 肠 嘎 提供 日 党 健康 保障 ， 不 仅 帮 助 改 善 肠 道 菌 群 平衡 ， 抵 御 食 
物 毒 素 ， 排 除 肠 追 毒 素 ， 促 进 消化 吸收 ， 双 同调 节 上 肠 送 ， 而 且 为 肠 道 保持 年 轻 健 康 的 水 平 ， 
肚子 舒服 了 ， 人 目 然 轻松 有 精神 了 。 

WERAMERA, RES mE H ABERA, DERRIEN 
TED. BBAVMNECEAS Asahi TEE, MEAR T ABE 
BERNS, MEWS T AmRAENTAmREENIERIIITERERERSNERF. FE 
REEMA, ALEM LIFE AAA. AJEN, AER. 

打破 不 可 能 的 界限 ， 打 破 人 群 界限 ， 民 生 普 瑞 宝 用 世界 品质 的 产品 成 功 领军 成 人 益生 
Ann, 在 儿童 蔡 生 阔 市 场 之 外 树立 起 成 人 荔 生 菌 品牌 的 权威 ， 用 品质 说 话 ， 用 科 拉 说 话 ， 
实现 了 民生 约 业 第 二 代 健 康 产 品 的 挺进 ， 续 写 了 一 寺中 法 血统 、 扩 术 领 先 蔡 生 丽 的 经 典 
改 事 。 

Eh=ZmtaNARHZAFR, CUBERO RSE RAMA, KAAS are 
BEMSZNREEIFNHFÄRMFRRE, AREA RIE. 

ASKS RIB ATR BERRA, GRENIER FAREELSEN FERN 
细 纹 ， 沉 稳 又 不 失 单 调 ， 同 时 简洁 清 磷 的 布局 不 过 时 疝 ， 金 色 的 字体 及 配色 尽 显 局 贵 气 县 ， 
之 前 约 品 的 生硬 形象 沪 然 无 仔 ， 取 而 代 之 的 是 一 种 时 疝 、 健 康 、 可 靠 的 保健 人 钦 品 。 

目 普 玉 至 是 色 贵 族 包 和 半 上 市 以 来 ， 受 到 市 场 的 普 志 好 评 ， 各 大 媒体 报道 不 断 ， 我 们 从 
报道 中 读 到 了 消费 者 对 倡导 健康 的 天 注 度 ， 召 体 对 中 国医 约 行业 的 天 注 度 。 再 一 次 庆祝 目 
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【 卖点 篇 】 
普 瑞 宝 升 级 蓝调 贵族 包 举 , 肠 年 轻 定 调 精 准 火 爆 市 场 


E 张 默 闻 策划 集团 创意 中 心 


从 2010 年 上 市 , 投石 向 路 、 深化 梓 板 市 協 , 到 2012 年 全 面 升级 上 市 , 打通 线 上 线 下 ， 
音 瑞 至 掀起 了 一 场 声势 浩大 的 监 色 风暴 。 张 黑 闻 案 划 从 市 场 角 度 精 准 分析 ， 以 “年 轻 病 少 ， 
党 吃 肠 好 ”的 诉求 ， 为 普 瑞 宝 的 突破 面世 梳理 脉络 ， 聚 焦 人 群 ， 实 现 了 “下 局 肠 通 安全 官 


的 心智 定位 。 
把 脉 问 诊 : 化 解 四 大 症结 路 上 升级 之 路 


做 品牌 残 是 看 市 场 ， 看 人 群 ， 精 准 抓 住 品牌 在 消费 者 中 的 心理 印象 ， 然 后 一 小 步 一 小 


等 层 层 深入 ， 精 准 把 脉 。 

第 一 ， 上 市 影响 势力 弱 : 民生 普 瑞 宝 在 上 市 之 初 偏 保守 , TERT UKE, 上 市 的 
传播 力道 与 规模 以 及 消费 痢 互 动 都 没有 真正 展开 。 

第 二 , 模式 漂移 不 稳定 : 民生 普 瑞 宝 在 模式 建 送 万 面 呈 得 漂 移 , 侍 渠 道 选择 上 缺乏 坚定 ， 
没有 使 用 直接 有 效 的 万 法 来 攻击 市 场 ， 豆 销 声 势 见 弱 ， 并 且 由 于 对 医务 线 考 碟 很 多 ， 造 成 
TRA ME, MERA o 

第 三 , AAA): MIDARA BEEBEE ERRATI, 民生 普 瑞 宝 
选择 浙江 市 场 重 点 上 友 力 ， 需 要 大 笔 投 入 、 精 耕 细作 和 专用 模型 ， 局 动 急 不 得 ， 动 销 慢 不 得 。 
事实 上 ， 壮 玉 至 企 浙 江 市 场 友 力 声势 很 小 ， 和 营销 队伍 既 弱 又 新 ， 一 切 大 战 根本 没有 开始 。 

第 四 ， 有 牌 无 销 动 销 难 : 浙江 人民 喜欢 民生 这 个 品牌 ， 但 是 却 没 有 主动 地 购买 民生 音 
珊 定 ， 其 中 主要 原因 在 于 大 家 不 熟悉 普 瑞 宝 这 个 品牌 、 传 播 与 教育 以 及 精确 诉求 力度 不 够 、 
丝 上 线 下 活动 疝 未 联合 起 来 。 

市 场 的 真相 揭 开 了 民生 普 玉 至 的 尴 妈 现状 ， 当 包 委 和 广告 中 传达 的 是 药品 的 概念 时 ， 
束 容 易 令 消 费 者 产生 消极 的 联想 。 同 时 原 产 品 气质 较为 沉重 ， 没 有 友 挥 荔 生 阔 这 一 角色 的 
活力 健康 的 特 点 。 

统 观 中 国 蔡 生 阔 产 品 市 场 ， 从 来 没有 哪 一 蒜 类 似 医 约 的 昔 生 阔 产 品 能 够 做 大 做 火 ， 肥 
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mea SHEA. ADN Arm) Smee, 如 同 酸 妨 , BME ESRA 
的 益 生 画 乳 酸 次 料 , BEHHIEAHERANHMNEN. Sk Amt erm AS iis 
fal, 根据 谷 生 丙 需 求 群体 的 特点 , POE elm SAE SA eet ASAE STRAW eR. 
张 默 闻 认 为 ， 走 年 轻 化 路 线 是 普 瑞 宝 的 必然 趋势 ， 也 是 唯一 出 路 。 


对 接 市 场 : 精准 提炼 核心 塑造 五 大 定位 


做 好 品牌 ， 走 出 销量 天 键 束 是 怎么 让 品牌 变 得 聚焦 和 信里 。 人 简 蛙 比 复 杂 更 难 ， 一 旦 有 
‘as, 市场 销量 束 容 易 了 ， 而 聚焦 是 要 更 加 和 专注, 不 是 要 做 所 有 的 市 场 。 普 碧 宝 占 尽 "大 
时 、 地 利 、 人 和 ”， 即 好 产品 、 好 市 场 、 好 团队 ， 有 足够 大 的 机 会 成 为 市 场 上 的 明星 产品 。 
张 默 加 策划 在 结合 市 场 调研 结果 与 普 碧 宝 的 实际 表现 之 后 ， 提 炼 了 新 的 五 大 定位 。 

第 一 , KREM: 全 球 肠 道 健康 家 。 卡 通 形象 令 健康 产品 提升 亲和力 ， 多 几 分 轻松 、 
快乐 和 活 泌 。 普 瑞 宝 设计 了 一 个 “上 肠 道 健康 官 ” 的 拟人 形象 ， 代 表 萝 生 菌 向 受众 展示 清扫 
有 害 责 的 过 程 与 作用 ， 也 在 推广 宣传 中 作为 表现 形式 的 载体 。 

第 二 ， 产 品 定 位 : MERRARSAR. EhZZEHRAFR, AMBER RAS 
乔 素 形 象 迈 进 ， 消 费 痢 才能 产生 目 主 购买 的 欲 媒 。 普 珊 至 成 为 日 剃 用 品 ， 这 是 销量 的 第 一 
保证 。 

第 三 ， 产 品 功 能 定位 : FRAME. SME RAN SWRA RANA, BF Rim 
型 科技 ， 和 能够 保证 将 活 的 敬 生男 顺利 送 入 肠 道 中 ， 太 挥 保护 肠 道 的 作用 。 而 有 许多 产品 虽 
然 打 厦 活 菌 的 概念 ， 实 际 上 是 梨 菌 ， 在 经 过 口腔 、 骨 液 的 洗礼 下 早已 留存 不 多 ， 能 够 真正 
天天 脇道 的 益 生 菌 少 又 少 。 因 此 , "BEER ”的 概念 是 张 黔 邮 这 质 最 为 推 潜 的 一 点 ， 是 
普 瑞 宝 走 年 轻 化 路 线 的 第 一 步 。 

第 四 , Ponte: 肚子 舒服 精神 好 。 如 何 将 肠 道 健康 与 年 轻 面 够 结合 是 最 天 键 的 
一 总 ， 我 们 的 连接 点 束 是 精神 面 名 ， 也 是 日 党 生活 中 我 们 经 党 感受 到 的 一 一 肚子 不 舒服 ， 
ASME ASH, 精神 也 委 靡 ; 而 肚子 舒服 了 , BAMA ICR, 从 而 表现 出 年 轻 态 。 

Fh, REEM: 常 吃 肠 好 ， 年 轻 病 少 。 所 有 的 策略 最 终 形成 一 句 广 告 语 体 现 出 来 ， 
BO IZA, 年 轻 病 少 ,这 人 句 广告 语 将 形象 、 产 品 、 功 能、 利益 四 大 定位 全 部 体现 了 出 来 ， 
不 但 说 出 了 普 瑞 宝 你 护 肠 着 健 康 的 基本 功能 ， 还 明确 了 是 日 党 用品， 更 说 明了 使 用 普 瑞 宝 
的 最 终 利 萝 一 一 年 轻 病 少 。 

路 要 走 得 快 ， 走 得 稳 ， 首 先 要 明确 自己 的 路 在 哪 。 民 生 普 碧 宝 的 五 大 定位 升级 了 ， 有 
力 聚 焦 ， 形 成 了 有 灵魂 、 有 思想 的 品牌 形象 ， 这 才 是 品牌 胜出 的 天 键 。 基 于 以 上 五 大 定位 ， 
张 默 闻 策 划 集 团 在 色彩 视 党 上 ， 还 为 民生 普 瑞 宝 选 择 了 监 色 为 产品 色 ， 从 而 达到 了 鲜明 的 
分 辩 和 识别 效果 ， 形 成 了 产品 专属 色 。 
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张 默 疗 策划 集团 设计 的 包 妆 。 


张 默 闻 这 所 监制 的 作品 花絮 之 一 。 
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全 面 升 级 : 蓝 色情 调 回 归 年 轻 活力 路 线 


年 轻 是 活力 ， 是 跳动 ， 是 潇洒 。 年 轻 是 民生 普 珊 宝 最 终 的 价值 趋向 ， 也 是 传播 的 最 红 
利 葵 点 ， 更 是 牵动 消费 者 内 心 一 个 族人 的 价值 鹃 5 引力。 民生 普 珊 至 健康 护卫 肠 道 ， 让 肠 道 
年 轻 ， 让 生命 年 轻 ， 市 场 路 线 的 主 战 场 、 渠 道 、 诉 求 都 将 围绕 “年 轻 SRF. Al, 
民生 普 瑞 宝 想 要 一 跃 而 起 ， 从 浙江 市 场 走 同 全 国 ， 丈 要 在 人 群 和 当 包 方面 授 脱 过 去 的 旧 形 
R. IATA, BARAT. 

第 一 : RIGA. REEF ARA MVE, RIOR E mE NEm, M3 
BHERBERNHESRESH, 共 次 把 近 道 回 月 到 釣 店 主 楽 道上 来 , ESRESLE 
Elem. MERC, SR RUE. KARHERETEH, 更 有 益 十 品 


第 二 : SE FR, 
把 人 群 回归 到 月 收入 8 000 元 及 以上 的 家庭 。 在 益 生 画 的 需 求 群体 中 , 除 了 恥 協 精英 
ERA AENA, 我 作 的 拍 求 対象 也 要 回 月 色 家 庭 主 刀 的 肌色 上 , BMWA 
KASSEIHTEN, INERHÄRNMERSTI RN HIT. 


一 一 


ZR 


第 三 : 区 域 回 归 。 首 移 ， 变 局 部 或 样板 市 场 为 全 国都 可 销售 的 市 场 ， 浙 江 市 场 昌 然 是 
RBS, (RES, REGS MAIS , 走 全 国 市 场 更 容易 。 其 次 ， 主 
副 战场 同时 运作 ， 主 战场 商 超 要 精耕细作 ， 围 绕 “抵御 食物 毒素 ”这 一 王牌 利 葵 ， 开 展 家 
庭 主妇 消费 者 教育 工作 ; 米 用 多 种 形式 合作 ， 不 排除 会 议 营 销 与 区 域 代理 等 边际 市 场 快速 
上 量 的 好 办 法 。 


新 一 轮 的 广告 升级 策略 ， 也 将 对 原 有 的 传播 进行 优化 ， 在 最 初 的 广告 传播 印象 上 加 深 
记忆 点 ， 芭 加 印象 。 传 播 是 品牌 效应 的 保障 ， 没 有 传播 就 没有 知名 度 、 没 有 市 场 影响 力 。 

广告 升级 就 是 媒体 升级 一 一 广告 的 频率 要 够 ,最 重要 的 是 要 合适 ， 电 视 进入 硬 广 与 活 
动 时 代 、 报 纸 进 入 新 闻 营 销 时 代 、 广 播 进 入 实效 全 家 亲情 传播 时 代 ， 实 现 铺天盖地 的 强势 
传播 。 其 中 , 上 市 新 闻 要 创造 艇 动 性 效应 。 虽然 浙江 是 主要 市 场 , 但 是 真正 的 上 市 没有 开始 ， 

需要 大 报 联动 ， 记 者 特写 ， 持 续 新 闻 ， 线 上 公告 线 下 行动 ， 把 消费 者 叫 醒 。 广 告 创 意 走 直 
接 通俗 路 线 ， 突 出 卖点 ， 将 电视 广告 重新 剪辑 配音 ， 成 本 小 且 不 改动 画面 ， 可 以 制作 出 很 
多 版 本 消除 视 完 疲劳 

民生 普 瑞 军 以 一 袭 蓝 色 活 力 的 姿态 重新 走向 市 场 ， 以 蓝 色 高 贵 的 色彩 在 人 们 心田 画 下 
重 彩 。 年 轻 就 是 本 色 ， 就 是 肠 好 、 病 少 ， 普 瑞 宝 精准 地 在 自身 定位 、 市 场 终端 、 广 告 创意 
方面 都 诠释 了 年 轻 色彩 。 
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【 创意 篇 】 
IICA BES, HEE UE PAGE 


E 张 默 闻 策划 集团 创意 中 心 


市 场 襄 销 建 立 在 消费 心理 上 ， 广 告 创意 这 | ] 视 更 艺术 也 亏 不 开 消 费心 理 ， 只 有 顺应 了 
消费 心理 的 广告 才 算 合格 。 民 生 普 碧 宝 要 在 市 场 上 突出 目 己 个 性 ， 展 现 与 众 不 同 之 处 ， 和 直 
ASAID AME ABRA, 表現 美 感 , 将 MER AREA eZ 
肠 好 、 年 轻 病 少 ” 的 产品 概念 根植 消费 者 心里 。 


平面 : 蓝 色 包 委 唱 响 高 端 品质 ， 年 轻 运 动人 群 联想 健康 


统 观 中 国 蔡 生 阔 产品 市 场 ， 从 来 没有 哪 一 蒜 类 似 医 约 的 共生 阔 产 品 能 够 做 大 做 火 ， 肥 
而 是 一 些 个 性 的 、 活 力 的 益生 菌 产品 市 动 了 消费 者 消费 ， 如 同 酸 奶 ， 即 现在 市 场 上 卖 得 最 
火 的 荔 生 阔 乳 酸 饮 料 ， 也 是 目前 国内 苍生 菌 市 场 的 主力 。 更 何况 成 人 葛 生 商 产 品 本 身价 
较 局 ， 根 据 蔡 生 丙 需 求 最 大 群体 的 特点 ， 主 要 消费 群体 基本 锁定 当代 职场 日 领 、 精 磋 。 张 
Figo: 走 年 轻 化 路 线 是 普 瑞 宝 蔓 生 菌 的 必然 趋势 ， 也 是 唯一 出 路 。 

张 默 辕 这 所 富 不 留情 地 揭 开 了 民生 普 瑞 宝 的 烛 炊 现状 ， 并 且 指 出 普 珊 宝 的 包 浴 传达 出 
的 是 药品 的 概念 ， 令 消费 者 产生 消极 的 联想 ， 而 非 保健 品 ， 不 但 能 产生 积极 联想 ， 而 且 可 
RA SAKWSL. KREME: 普 珊 至 产品 气质 特别 沉重 ， 完 全 不 符合 益生 丽 这 一 角色 
的 活力 健康 的 特 点 。 

张 默 辕 策 划 集 团 绪 合 考量 以 上 问题 ， 对 民生 普 珊 宝 产 品 进行 重新 定位 的 同时 ， 对 其 整 
体 VI 进行 了 重 塑 ， 使 其 更 具 时 尚 元 素 ， 更 有 具 年 轻 活 力 ， 让 产品 更 易 被 年 轻 群 体 所 接受 。 


图 形 创 意 的 应 用 ， 强 化 视 铝 效果， 体现 平面 创意 的 优越 性 。 一 个 优秀 的 广告 作品 ， 应 
当 赋 予 图 形 生 动 性 ， 且 注重 联想 性 ， 说 出 画面 乙 外 的 声 昔 。 

民生 普 瑞 宝 的 平面 广告 以 一 个 人 、 一 双手 、 一 种 颜色 来 诠释 产品 ， 人 简单 明了 的 画面 ， 
没有 过 多 的 修饰 内 容 , 突出 了 运动 FE NER SRH RER THE, 
将 人 群 特征 、 严 品 定位 浓缩 提炼 而 出 ， 引 | 导 消 费 者 的 思维 聚焦 肠 马 和 年 轻 群 体 ， 唤 桓 丰 富 
联想 。 我 们 可 以 联想 到 人 物 手心 兵 着 的 民生 普 琐 军 让 肠 道 保持 年 轻 活 力 ， 让 精神 面 狐 每 一 
天 轻松 居 局 ， 让 吴 型 保持 平衡 健康 等 内 容 。 
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恰如其分 地 运用 联想 的 己 术 表现 方法 ， 能 够 与 受众 进行 深度 的 心灵 沟通 ， 激 上 友 受 众 的 
审美 情趣 ， 从 而 达到 审美 和 审 智 的 相 融 合 ， 使 受众 在 微笑 中 衫 广告 说 服 。 

克 满 想象 力 的 画面 打通 脉络 、 融 汇 信息 ， 从 而 使 受众 更 立体 、 更 多 维 、 更 全 面 地 接受 
品牌 广告 所 传达 的 信息 ， 愉 快 地 产生 品牌 认 井 和 认同 。 


电视 : 直接 明了 现代 饮食 通病 ， 号 召 性 保护 肠 道 精神 好 


百 先 ， 广 告 都 是 以 消费 者 为 中 心 ， 站 在 消费 痢 的 立场 上 进行 的 广告 创意 。TVC Bes 
不 开 对 大 众 心理 的 清 芭 节 握 ， 要 清 芭 地 了 解 这 则 广告 所 要 面 对 的 对 和 象 是 哪些 群体 ， 以 及 这 
一 群体 的 心理 动态 和 对 产品 的 适用 程度 。 只 有 革 握 了 对 消费 群体 的 定位 ， 充 分 了 解 消费 者 
的 目 身 特 性 和 心理 的 需求 ， 能 清 禾 地 明 百 广告 的 策划 方向 和 创意 的 腕 总 在 哪里 ， 才 能 做 到 
与 众 不 同 的 具有 创意 性 的 广告 。 

其 人 从， 对 消费 者 企 日 单 消费 中 的 心理 活动 规律 和 个 性 心理 特征 的 了 解 也 是 十 分 重要 的 。 
因为 不 同 的 消费 者 会 根据 目 喘 的 经 济 条 件 和 性 格 原因 ， 消 费 欲望 和 购买 力也 不 同 。 

一 则 广告 只 有 对 消费 者 产生 吸引 和 和 影响， 贴近 消费 者 的 生活 和 情感 ， 才 能 对 消费 者 产 
生 共 呜 。 民 生 普 碧 宝 从 市 场 出 友 ， 从 消费 者 的 心理 出 友 ， 传 递 了 对 受众 的 关心 ， 让 广告 与 
SAT ED Rails, LOGS BEX MAS BOKER o 

民生 普 瑞 宝 的 TVC AMERFBER, DRE. 科学 角度 、 教育 用 度 万 面 , 制作 形成 ”从 
肠 计 议 篇 “症状 篇 和孝 敬 騙 。 誰 人 伸 日 常 次 食 面 対 竹 衝 透 惑 井 始 , ANTEILEN 
状 援 在 大 次 面前 , 民生 普 瑞 宝 的 TVC 创意 将 习 以 为 曲 、 视 而 不 见 的 饮食 话题 搬 上 电视 ， 
挤 出 了 人 们 和 钳 误 的 钦 食 习惯 ， 目 然而 然 引 出 消费 者 需要 保护 肠 道 的 需求 。 由 问题 到 策略 ， 
从 而 让 人 们 轻松 认可 广告 内 容 和 产品 。 
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张 默 闻 这 万 民生 普 瑞 宝 电 视 广 告 之 一 : 
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张 默 辣 这 万 民生 普 瑞 宝 电 视 广 告 之 三 : 
送礼 得 讲究 \ 有 面子 \ 还 得 用 得 着 \ 上 肠 好 人 不 老 \ 就 送 普 瑞 宝 \ 头 儿 ABE, MER, AS, 好 \ 
普 瑞 宝 ， 常 吃 肠 好 \ REM. 


REM (HEW) 颗粒 


本 品 不 能 代 兽 药物 の @$ 国 食 健 字 G20100366 
浙 食 健 广 审 ( 文 ) 第 。 号 ung 四 家 食品 药品 监督 管理 局 批准 


4 


A Sean a 


1 
Jaa PODIO Capi 
iog 


Ir 
FR PA SAM (HER) 颗粒 
本 品 不 能 代替 药物 
Mite Oh WS 号 


に 


| 常 吃 肠 好 ， 年 轻 病 少 | 279 | 


司 这 所 人 在 拍 摄 民生 音 瑞 至 电视 广告 时 为 
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张 默 闻 这 万 在 民生 普 瑞 宝 电视 广告 拍摄 中 指导 拍摄 。 
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疗效 | 290 | 
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| 药品 卖 


a 


SHE, GE: 用 全 球 最 活 的 益生 菌 保 护 你 的 小 肠胃 
【产品 篇 】 
¡EFRAIN EAS Rees 


E 张 默 闻 策划 集团 产品 研究 中 心 


企 氏 用 产品 的 细 分 品类 中 ， 儿 重 市 场 同 来 不 容 小 遍 。 特 别 是 医疗 保健 类 产品 ， 儿 重 市 
场 往往 能 够 异 盏 突起 ， 人 在 市 场 普 及 率 和 销售 总 量 上 远近 甚 全 超过 成 人 品类 。 这 种 市 场 规则 
企 葵 生 国产 品 中 同样 适用 。 品 类 要 细 分 ， 安 全 同样 需要 细 分 ， 针 对 儿 重 市 场 的 蔡 生 国产 品 
企 安全 性 以 及 配 万 来 讲 较 成 人 更 为 精细 ， 更 为 专业 ， 同 时 民生 有 实力 以 更 专业 的 姿态 一 一 
专 为 儿 重 设计 , JA) LB Rta, 将 产品 天 异化 进行 品质 上 的 升华 , 是 十 分 有 竞争 力 的 。 


安全 信任 : 专业 儿童 益生 菌 真 品质 


民生 益生 菌 旗下 的 普 瑞 宝 益生 菌 颗 娄 ， 法 国 血统 ， 产 品 效果 卓越 ， 但 是 已 经 刻意 地 成 
了 老年 人 的 产品 ， 由 于 价格 高 无 法 成 为 日 常用 品 ， 由 于 传播 不 够 无 法 成 为 品类 品牌 ， 虽然 
是 健 字 号 却 没 有 友 挥 巨大 作用 。 瞧 于 这 个 产品 的 “来生” 状态， 也 鉴于 企业 需要 在 民生 益 
生 菌 方面 进行 品类 战略 ， 结 合 民生 益生 菌 品 类 现状 ， 张 默 同 策 划 集 团 提 出 了 以 下 的 思路 : 

淡化 普 珊 宝 划 生 阔 ， 将 它 下 入 大 品类 ， 成 为 明星 闫 品 。 

强化 儿童 型 益生 菌 ， 将 它 扶 上 主 品 牌 ， 成 为 巨星 产品 。 

暂 离 保健 型 益生 菌 ， 将 它 融 入 食品 线 ， 成 为 品类 产 

因此 我 们 选择 用 儿童 益生 菌 来 带动 整个 民生 益生 菌 品类 的 发 展 进 化 ， 我 们 需要 重新 以 
儿童 益生 菌 为 核心 来 建造 一 个 民生 益生 菌 生 态 产 业 链 ， 以 此 来 扭转 当前 发 展 的 不 利 状况 。 

推动 民生 儿童 益生 阔 市 动 整 个 民生 蔓 生 菌 品类 进化 的 最 大 意义 在 于 : 用 品类 来 推动 言 
销 和 传播 。 唯 有 品类 的 成 功 ， 才 能 带动 产品 销售 的 成 功 和 传播 的 成 功 。 

推动 儿童 益生 菌 的 理由 

1， 中国 益生 菌 市 场 需求 大 ， 但 是 中 国 益 生 菌 没有 主导 品牌 ， 因 此 ， 我 们 的 机 会 来 了 。 
我 们 可 以 好 好 利用 推广 儿童 益生 菌 的 机 会 来 打造 民生 益生 菌 的 品牌 主导 地 位 。 

2. 如 果 民 生 儿 童 益生 菌 能 够 帮助 民生 益生 菌 成 为 品类 领导 者 ， 那 么 ， 民 生 药 业 益 生 
菌 品类 的 产品 群 ， 渠 道 群 都 将 盘活 。 

3. 我们 在 民生 药 业 民生 益生 菌 里 选择 出 儿 重 益生 菌 产 品 进行 推广 ， 成 功 后 整个 产品 
的 集群 效应 能 够 快速 激 友 出 来 。 
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4. REA MWA AeA Al 42 a) LEERE REEK, © 
一 发 而 动 全 身 。 

5. 食品 型 属性 的 民生 儿童 益生 菌 更 容易 打 擦 边 球 和 进行 传播 。 

天然 活 画 : 六 株 国 轻 松 到 达 真 活性 。 

张 默 闻 策划 集团 团队 通过 大 量 的 研究 和 分 析 ， 总 结 出 了 民生 儿 重 欧 生 丙 产品 感 蔡 宝 和 
im = AAA: 

1. 原料 优势 ， 蔓 生 阔 粉 全 部 由 美国 进口 ， 源 目 全 球 领先 供应 商 和 丹尼斯 克 ， 品 质 优 民 ， 
安全 可 靠 ， 信 得 信赖 。 

2. 品牌 优势 ， 民 生 约 业 是 中 国 最 早 的 四 家 西 约 厂 之 一 ， 八 十 多 年 来 一 直 以 传播 科学 
健康 观 为 己任 ,不 断奶 求 卓 越 ， 致 力 于 打造 充满 活力 的 百年 企业 。 

3. AMP, 民生 儿童 益生 菌 所 来 用 的 菌 种 ( 嗜 酸 乳 杆菌 、 鼠 李 糖 乳 杆 菌 、 乳 双 虹 杆菌 ), 
符合 国家 卫生 部 颁布 的 《可 用 于 婴 幼 儿 食 品 的 菌 种 名 单 》 公 告 的 标准 ， 是 目前 国内 符合 该 
EA) LEB ae EA a o 

4. 配 万 优势 ， 专 | ] 针 对 孩子 的 不 同 状况 进行 定制 ， 感 荔 宝 及 用 针对 感冒 体质 的 宝宝 
配 万 : 畅 区 至 及 用 针对 易 肠 骨 不 调 的 至 至 配 万 ， 功 能 细 分 更 精准 。 

5. 技术 优势 : 民生 人 ル 章 益 生 菌 米 用 国防 領 先 的 " 包 埋 技 木 " , 能 路 保持 益 生 菌 的 高 活 性 , 
让 药 生 阔 高 数量 且 安 全 到 达 肠 道 ， 从 而 友 挥 持久 蔓 阔 作用 。 币 普通 益生 阔 没 有 经 过 技术 处 
E, E BAW AMMAR RS GUA.) DAMERIFR, 


健康 成 长 : 天 天 肠胃 好 宝宝 真 开心 


民生 儿 董 蔡 生 阔 的 栅 州 之 战 ， 市 场 深 入 到 什么 程度 很 重要 ， 为 此 张 默 加 策划 集团 在 经 
过 大 量 的 实地 调研 之 后 ， 提 出 了 战场 布局 策略 : 从 周围 布点 ， 向 中 心 冲 击 ， 围 制式 的 展开 
营销 ; 规划 出 了 3 条 完善 的 营销 进攻 路 线 。 

此 次 民生 儿童 益生 菌 杭州 之 战 ， 张 默 闻 策划 集团 为 民生 儿童 益生 菌 品类 制定 了 四 个 
Ain: 

品类 影响 力 目标 : 买 益 生 菌 就 买 民 生 ， 民 生 益生 菌 就 是 真 的 活 的 益生 菌 。 

品类 占有 率 目标 : 杭州 第 一 。 

meee ain: 孩子 要 吃 益 生 菌 ， 要 吃 活 的 益生 菌 SEREA. 

品类 的 熏 论 高 度 目标 : 民生 井 始 友 力 益 生 菌 。 

为 了 达成 这 四 个 品类 目标 ， 张 默 闻 策 划 集 团 全 面 整 合 各 方面 资源 ， 为 民生 儿童 益生 菌 
设计 了 三 大 营销 战役 
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1. —— Bice 

WT BS esr AAA Sat, AI. Bt Smet an 
宣传 出 去 ， 让 消费 者 有 购买 的 冲动 。 为 此 ， 我 们 从 事件 写 销 、 广 告 媒 体 投入 和 口碑 传播 三 
个 方面 入 手 ， 整 合 联动 报纸 、 了 网络、 电视、 广播、 终端 五 大 媒体 的 力量 ， 对 民生 儿 重 敬 生 
丽 进 行 局 频次 、 局 效率 的 传播 。 

2. EIA 

ET mnie RINEHART RER. RENBR EEE 
BER PII SAFIN m. BPI TERY, KARRE RAN REAR T, 
队伍 建设 等 万 面 进行 了 全 面 杭 理 整合 ， 确 祭 机 州 的 每 一 个 妈妈 都 能 够 看 到 和 买 到 民生 儿童 
MER amo 

3， 拉 一 一 活动 战役 

拉动 消费 者 的 购买 力 ， 让 广告 和 渠道 的 力量 得 到 最 大 的 上 友 挥 。 活 动 战 的 最 高 目的 融 是 
立刻 推动 民生 儿童 昔 生 阔 产 品 的 销售 。 为 了 达成 这 个 目标 ， 张 默 闻 策划 集团 整合 线 上 线 下 
资源 ， 开 友 了 一 系列 激活 消费 的 活动 。 
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包 委 展示 


张 默 疗 策 划 集 团 认 为 ， 儿 鞋 的 内 心 世界 相当 丰富 多 彩 ， 他 们 具有 超 乎 常规 的 想象 力 ， 
对 万 事 万 物 取 明 好 奇 ， 哪 但是 一 亦 斑 出色 彩 、 古 怪 形状 的 包 委 ， 都 会 让 他 们 驻足 观看 、 浮 
SM. SREB RUE) LENSE, ARE EDEAFMRIT SEE 
MAS one, KRAHPOAAN GI, ANTEETJZEIUKAFNREEREANEFN 
WER TORA ARANA E AREA. DERE SADA RAE, 返 用 元 色 
MES MA, TRS LETS A GAIA, MACARI AAA. 


he RRR AA RE RITA) LAS at a BR 


| 药品 卖 疗效 | 294 | 


【卖点 篇 】 


Min. MEET ENRI, 
爱 肠胃 、 爱 强 壮 两 个 卖点 突出 


M 张 默 闻 策 划 集 团 创 意 中 心 


卖 对 产品 ， 不 仅 仪 是 卖 对 人 ， 还 要 卖 对 需求 ,这 扣 十 分 重要 。 决 定购 买 的 因素 有 很 多 ， 
正 能 够 持续 的 因素 只 有 一 个 一 一 这 个 产品 能 够 满足 用 户 的 切 尖 需求 ， 所 以 民生 儿童 共 

生 阔 产品 一 定 要 直 措 问题 一 一 儿童 肠胃 问题， 这 个 广泛 存在 并 能 引起 家 长 极度 天 心 的 问 
题 。 真 正 锁定 消费 群体 的 切实 需求 ， 满 足 甚 全 超 出 消费 者 的 心理 需求 是 一 个 产品 成 功 的 


AUTE o 


= 


HEAR: 专注 儿童 肠胃 问题 ， 健 康 舒 服 需要 保护 


在 开局 民生 儿童 荔 生 菌 襄 销 战 役 之 前 ， 我 们 必须 要 整理 好 思路 ， 找 准 路 线 方 同 ， 苟 一 
头 盲 目地 扎 进 战场 ， 最 终结 果 只 能 乌 羽 而 归 ， 甚 至 被 残酷 的 市 场 连 骨头 市 肉 的 一 口 否 挥 。 
因此 张 默 闻 策 划 和 民生 药 业 必须 谨 愤 对 每 ， 首 先 回答 好 以 下 这 几 个 问题 


第 一 个 问题 : 我 们 的 产品 给 谁 吃 ? 有 什么 好 处 ? 为 什么 一 定 要 吃 我 们 的 产品 ? 


我 们 选择 的 两 个 儿童 型 蔓 生 菌 产品 感 蔓 家 、 畅 荔 宝 分 别 是 为 1 ~ 3503 罗 以 上 的 儿 
重 人 准备 的 。 产 品 的 好 处 各 锁定 助 孩 子 感冒 少 ， 畅 荔 宝 帮助 孩子 肠胃 好 。 吃 
EJEA TAREA: 民生 儿 重 敬 生 责 是 全 球 选 购 的 、 中 国定 制 的 专 为 儿 重 使 用 的 蔡 
生 国 ， 品 质 要 远 远 超出 其 他 同类 殴 生 丽 产 品 。 


N 
hi 
Hl 
aH 


第 二 个 问题 : 谁 在 决定 购买 我 们 的 产品 ? 谁 在 直接 购买 我 们 的 产品 ? 


授 子 是 我 们 产品 的 使 用 者 ， 目 然而 然 ， 孩 子 的 父母 融 是 我 们 产品 的 购买 决定 者 ， 因 此 
要 集中 力量 把 人 群 直接 锁定 妈妈 群体 。 


第 三 个 问题 : 民生 益生 菌 的 专业 概念 在 儿童 益生 菌 品类 中 /后 么 表现 ? 期 待 它 起 到 什么 作用 ? 


子 的 体 康 , Rema RAF ARRAS Hit, Rea SA 


AA E RETA SR 
ESTIMAR LE EAD. 


rain, HAG CRESTS 
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第 四 个 问题 : 广告 费用 有 限 ， 渠 道 铺设 一 般 ， 我 们 如 何 给 消费 者 制造 影响 和 惊喜 ? 


过 新 的 共生 阔 网 站 的 功能 升级 和 品位 升级 ， 建 立 网 络 销售 大 平台 ， 通 过 主题 性 的 大 
型 网 络 活动 进行 推广 和 传播 。 电 视 广告 则 以 上 自 有 网 站 平台 和 微 博 传 播 ， 来 达到 影响 力 和 局 


梳理 症结 : 宝宝 怕 感 冒 怕 便 秘 ， 多 种 系列 守护 成 长 


药 生 曾 在 中 国 的 地 位 很 姊 炊 ， 有 品类 ， 疫 品牌 ， 没 有 企业 愿意 打造 荔 生 菌 品类 的 第 一 
品牌 。 我 们 现在 拥有 这 个 机 会 ， 信 得 欣慰 的 是 ， 我 们 已 经 从 一 个 蛙 一 的 普 瑞 宝 昔 生 冰 走 到 
了 横贯 药品 ， 食 品 、 保 健 品 三 线 一 体 的 共生 函 产 品 体系 中 。 我 们 推出 儿童 蔓 生 菌 的 机 会 束 
是 要 利用 这 样 的 刚性 需求 ， 将 蔓 生 阔 品 类 成 功 推广 出 去 。 


有 利于 民生 儿童 益生 菌 推出 的 三 个 因素 


第 一 : 儿童 益生 菌 需求 刚性 。 


中 国 的 大 部 分 家 庭 都 需要 对 于 能 够 帮助 孩子 健康 成 长 的 蔡 生 责 产 品 ; 同时 儿童 型 的 苏 
生 菌 也 便于 利用 各 种 万 式 来 推广 传播 产品 。 


第 二 : 儿童 益生 菌 群众 认 知 基础 好 。 


蔓 生 阔 产 品 进入 中 国 市 场 已 经 长 达 10 年 之 久 ， 历 经 各 大 品牌 的 受 炸 推广 和 教育 ， 广 
大 的 消费 者 对 益生 菌 都 有 了 相当 的 认识 ， 因 此 不 需要 再 ;次 从 头 开 始 普 及 相关 儿童 益生 菌 的 
ALIA, IRA RUE ALA o 


第 三 : 儿童 益生 菌 的 竞争 没有 真正 形成 ， 市 场 和 品牌 机 会 对 民生 而 言 利好 。 


国内 的 益生 商 市 场 友 育 尚 未 成 训 ， 各 大 共生 阔 品 牌 之 则 一 片 混 战 ， 而 且 主 战场 都 是 在 
成 人 药 生 阔 这 块 ， 因 此 儿童 苗 生 阔 市 场 仍 处 在 苋 争 的 空 档 期 ， 还 没有 真正 的 重量 级 范 品 出 
现 ， 这 对 民生 药 业 来 说 是 一 个 很 好 的 机 会 ， 儿 须要 充分 利用 好 这 个 时 机 来 打造 儿 重 敬 生 亢 
品牌 。 

民生 儿 董 荔 生 阔 正 走 在 品类 制造 的 天 键 时 刻 ， 正 走 在 推出 明星 产品 的 关键 时 刻 ， 我 们 
需要 一 个 成 场 ， 需 要 一 个 成 功 的 战场 ， 更 需要 一 个 可 以 成 功 复制 的 战场 ， 我 们 强烈 建议 局 
动机 州 市 场 ， 真 正 的 局 动 是 这 样 进行 的 : 

1， 让 消费 痢 最 方便 买 到 我 们 的 产品 。 
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2. 我 们 的 广告 要 最 快 说 服 消 费 者 买 我 们 的 产品 

3. 我 们 需要 最 快 地 让 经 销 商 代理 我 们 的 产品 

4 全心全意 地 制造 好 口碑 ， 让 大 众 相信 我 们 的 品类 。 

我 何 可以 灸 素地 況 , MRE LEA AAA DIAS AD, MARE LEA 
生 菌 也 不 可 能 在 全 国 市 场 上 获得 成 功 。 

民生 儿童 益生 菌 感 蔓 宝 、 畅 益 宝 的 营销 对 民生 药 业 和 杭州 市 场 来 说 都 是 严峻 的 考验 ， 
我 们 的 背书 如 何 ， 我 们 的 教育 如 何 ， 我 们 的 政策 如 何 ， 我 们 的 活动 如 何 都 直接 影响 我 们 的 
未 来 。 因 此 一 定 要 做 出 威风 来 ， 一 是 给 民生 信心 ， 二 是 给 团队 信心 ， 我 们 攻打 的 是 一 个 城 
市 ， 更 是 一 个 城市 的 每 个 乡镇 ， 我 们 建议 深入 深入 再 深入 ， 一 定 要 把 杭州 市 场 彻底 使 下 来 ， 
至 少 不 能 入 不 甫 出 ， 要 基本 获 利 。 

杭州 市 场 是 民生 药 业 的 “家 门口 “市场 ， 也 是 民生 儿童 益生 菌 品类 的 试 水 市 场 ， 我 们 
不 仅 要 对 杭州 市 场 做 出 充分 的 了 解 ， 而 且 还 要 对 杭州 市 场 启动 产品 做 出 合理 布局 和 充分 的 
分 析 。 经 过 研究 认为 ， 我 们 要 推出 的 主打 明星 为 民生 益生 菌 感 荔 宝 和 畅 益 宝 两 个 儿童 益生 
国产 品 。 这 两 个 产品 的 特点 是 : 

1. 食品 的 批号 ， 非 保健 品 的 监 帽 子 ， 好 传播 也 好 销售 。 

一 个 针对 孩子 的 感冒 ， 一 个 针对 孩子 的 肠胃 ， 都 是 孩子 需要 的 刚性 需求 的 产品 。 
我 们 推出 这 两 个 产品 的 基本 理由 : 

1. 民生 益 续 推 出 三 年 一 直 是 不 温 不 火 ， 半音 人 益 生 菌 的 弾 勢 出 市 来 提 
升 企 业 的 整体 信心 。 

2. 民生 益生 菌 今天 已 经 不 是 某 种 意义 上 的 单独 产品 ， 而 是 一 个 益生 菌 品 类 ， 儿 童 益 
生 苏 作为 品类 代表 的 机 会 更 大 些 ， 成 为 儿童 益生 阔 市 场 领 导 品牌 的 机 会 时 大 些 。 

3. 栅 州 市 民生 药 业 的 根据 地 ， 我 们 要 将 栅 州 作为 样板 市 场 ， 也 要 作为 同类 天 品 的 第 

一 品牌 赢 下 这 场 机 州 乙 战 ， 这 也 是 全 国之 战 的 第 一 枪 。 这 一 枪 打 得 啊 不 吗 和 直接 影响 到 民生 
人 ル 章 人 益 生 菌 全国 市 協 的 布 局 。 

4 我 们 熟悉 杭州 ， 我 们 了 解 杭州 市 场 和 消费 者 的 特性 ， 我 们 对 媒体 、 对 渠道 都 有 一 

定 的 学 控 性 ， 只 要 战略 正确 ， 战 术 得 当 ， 执 行 到位， 我 们 残 能 获得 成 功 。 


提炼 卖点 : 天 然 活 菌 保护 肠胃 ， 核 心 诉求 吻合 市 场 


里 然 民 生 儿 童 昔 生 阔 的 产品 优势 和 其 他 同类 产品 相 比 非常 明显 ， 但 是 这 么 多 的 产品 利 
冀 里 面 ， 谁 是 民生 儿童 蔡 生 菌 的 核心 价值 优势 ? 该 要 如 何 来 定位 民生 儿童 共生 阔 产 品 ? 怎 
么 样 才能 够 把 民生 儿童 蔡 生 阔 这 个 产品 向 消费 者 定义 清楚 ?为 此 ， 基 于 基础 资料 和 苋 争 对 
FAVED, SKIRT SASHA, RAD align SWRA) LE mee 
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三 好 宝宝 标准 : 消化 好 BS 体质 好 
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三 好 宝宝 标准 


咨询 电话 : 400-885-9666 网 址 : www.me 
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感 益 宝 、 物 益 宝 的 四 大 定位 : 

Rel RA Se Alte HAR SNARE: 1. Masa ROA REM: 
ERFARE, MIRAE; 2. Rasa Am meinen: 用 宝 宝 的 免疫 力 把 感冒 
i; 3. 感 益 宝 益 生 菌 栓 的 原料 定位 : ERA, PEER AAA; 4. 感 益 宝 益 
生男 粉 的 利 葵 理论 摘 述 定位 : BERS, EARLE T o 

ERRADA MARIE: 1. Misa AMARA SL REN: 
天天 物 益 宝 , BES; 2. Misa Amr ma Nas: 用 至 至 的 消化 力 保 护 小 
肠胃 ; 3 MREMERMNRRHEL Sh, PEER a; 4. Mia 
FARBEN EU: EMBA, EE APRA 


EJER EA EA MANU Sen, Ml REA, EIN 


企 对 四 大 定位 进行 的 市 场 调研 中 ， 消 费 者 也 非常 认同 这 些 概念 。 张 黑 闻 案 划 集团 趁 热 打铁 ， 
在 此 基础 上 对 民生 儿童 共生 阔 进 行 了 全 面 的 创意 升级 。 
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【 创意 篇 】 
军 宝 上 自己 喜欢 的 广告 ， 娓 娓 道 出 品牌 的 妙 


M 张 默 闻 策划 集团 创意 中 心 


精通 营销 学 的 前 提 是 精通 心理 学 ， 广 告 创意 这 | ] 視 党 逐 木 也 席 不 井 消費 心理 。 民 生 感 
ae, Masa tm, RA miN AAE) LEA, MALARIA UE 
体 则 是 家 长 , Warten ans Ele LSS AT BER T FRZEBN 20 多 的 不同 群体 , 


这 是 一 项 极 具 挑战 性 的 任务 , PUNA SSSI, MAR RINDE, 
至 至 肠 骨 好 ”的 产品 理念 传达 给 和 家长， 同时 要 从 孩 重 的 视角 对 产品 进行 包 和 半 ， 真 正 做 到 满 
足 两 个 群体 的 心理 需求 。 


平面 : 牢 牢 抓 住 儿童 独特 心理 ， 升 级 产品 外 包装 


民生 儿童 益生 菌 产品 〈 感 益 宝 、 畅 益 宝 ) 原来 的 包装 是 完全 按照 药品 包装 的 风格 来 设 
计 的 ， 根 本 没有 体现 儿 鞋 产品 的 活泼 调 性 和 食品 的 请 人 属性 ， 不 能 够 吸引 消费 者 的 注意 和 
博取 好 感 ， 同 时 这 也 和 民生 儿童 益生 函 的 产品 定位 不 符合 。 

张 默 加 策划 集团 认为 ， 产 品 包 委 的 首要 目标 是 能 够 鹃 引 儿 重 的 目 苑 ， 抓 住 儿 重 的 内 心 。 
如 果 能 够 说 服 我 们 的 最 终 用 户 一 一 儿童 ， 那 么 产品 将 具有 无 法 比拟 的 魔力 来 吸引 产品 的 真 
正 消 费 者 进行 购买 一 一 儿 重 的 父母 。 新 的 产品 包 妆 在 市 场 测 试 中 得 到 了 消费 者 的 一 致 好 评 ， 
也 获得 民生 药 业 集团 高 层 的 赞赏 。 


KERR RAHIT Y AED E AA RAE ER AO. FUI TAS 
ARIANE, RATE ARDE RAE SAMBA m 
对 孩子 身体 健康 的 帮助 ， 而 张 默 加 策划 集团 敏锐 地 指出 应 设 直 接 从 产品 的 最 核心 的 功能 出 
友 , 通过 感冒 和 上 肠胃 这 两 个 点 出 友 来 进行 创意 。 宝宝 怕 感 冒 , Moa 和 天 
天 畅 荔 宇 ， 定 宇 肠 角 好 ”的 广告 语 得 到 了 民生 约 业 高 层 的 一 笃 认 同 ， 成 为 民生 儿童 蔡 生 阔 
伝播 的 主 誕 律 。 
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电视 : 着 眼 感冒 肠胃 两 大 难题 ， 升 级 产品 广告 语 


民生 儿 重 欧 生 丙 需 要 一 句 能 够 准确 传达 产品 卖 氮 、 便 于 传播 的 广告 语 。 分 析 氏 生 儿 重 
mF an) Sie: 感 益 宝 一 一 消化 好 , BEY, WAY, Mas BO, HE 

便 好 ， 体 质 好 ， 我 们 上 现 这 些 广告 语 的 着力 点 太 过 于 分 散 ， 在 传播 上 没有 重点 ， 没 有 把 产 
品 给 说 清楚 ， 同 时 也 不 能 够 准确 地 抓 住 消 费 者 的 内 心 。 

工 欲 矢 其 事 必 先 利 其 器 ， 民 生 儿 董 荔 生 阔 广告 语 的 创意 完成 ， 为 其 电视 广告 片 的 文案 
创意 定 下 了 基调 。 张 默 闻 策划 集团 提出 聚焦 针对 宝宝 感冒 ， 以 免疫 力 打 开创 意 缺 口 ， 完 成 
了 感 荔 宝 广告 文案 创意 ; 聚焦 针对 宝宝 肠 角 ， 以 消化 力 打 开创 意 缺 口 ， 完 成 了 畅 益 宝 广告 
文案 旬 意 : 并 且 强 调 了 民生 儿童 昔 生 菌 的 活 阔 属性 ， 以 此 来 彰显 其 独特 地 位 。 基 于 产品 的 
儿童 属性 ， 张 默 辕 策划 集团 选择 了 用 儿歌 的 表现 形式 来 演绎 产品 ， 妇 表 上 口 的 儿歌 不 仪容 

易 馈 家 长 们 接受 ， 而 且 还 很 容易 被 核子 们 传唱 ， 传 播 效 果 加 售 。 
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张 默 闻 这 万 为 民生 小 儿 益 生 菌 创意 的 广告 片 之 一 : 


宇 宇 老 感冒 \ 快 吃 快 吃 ， 感 荔 宝 \ MARS), 身体 好 \ 用 宝宝 自 己 的 免疫 力 \ 把 感冒 赶 跑 \ ERARE NEE \ 
民生 益 生 菌 , AREA \ REN, 


民生 结业 


MINSHENG PHARMA. 
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张 默 闻 这 所 为 民生 小 儿 益 


ERIN AZ: 
9S 25 (Riz kam T B \ $595 26 RRA SOS \ 959 25 Riz 
真 的 是 活 菌 \ 民 生 药 业 。 
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‘KARAS 宝宝 肠胃 好 Arme TER 
张 默 闻 这 所 为 民生 小 儿 益 生 菌 创意 的 广告 片 之 三 : 


FECAL \RIZRIZ, Mme \ 肚子 不 用， 身体 好 \ 用 宝宝 自 己 的 消化 力 保护 小 肠胃 AAA, BEB; 
民生 益生 菌 ， 真 的 是 活 菌 \ 民生 药 业 。 
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ERA ARE ULA E ABI) AZ: 
DEIA MIER BA DIANA SEN RAAE, TEMA! ERE, 
真 的 是 活 菌 REAM. 
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wi: 


广告 片 拍摄 伦 毗 


张 默 周 策 划 集 团 进行 电视 广告 片 创意 提案 的 上 时候， 张 默 辐 这 万 突然 现场 灵感 进 友 ， 提 
出 通过 一 群 可 爱 小 孩 ， 一 个 接 一 个 在 耳 边 说 悄悄 话 的 表现 形式 来 展现 产品 卖点 的 创意 。 这 
个 幽默 有 趣 的 创意 在 现场 就 征服 了 民生 药 业 的 高 屋 ， 于 是 广 生 了 民生 儿童 蔡 生 菌 《 口 口 相 
传 篇 》 电 视 广 告 片 。 

民生 儿 董 蔓 生 阔 广 告 片 登陆 之 后 ， 了 立刻 引起 了 消费 者 的 强烈 共鸣 和 反 咽 ， 纷 纷 致 电 民 
生 约 业 询问 相 天 信息 ， 受 欢迎 的 程度 超出 了 我 们 的 预期 。 

张 默 闻 策划 集团 认为 ， 民 生 儿 重 欧 生男 必须 要 运用 好 网 络 新 媒体 进行 传播 。 随 看 中 国 
网 络 媒体 的 不 断 妥 展 壮大 ， 广 告 主 们 在 这 万 面 的 投入 也 不 断 增 加 。 网 络 垦 体 芷 和 消费 者 进 
行 瑟 动 万 面 拥有 天 然 的 便利 性 和 有 效 性 ， 民 生 儿 童 蔓 生 菌 要 充分 利用 起 网 络 媒 体 的 多 种 传 
播 手 段 来 进行 品牌 的 打造 。 为 此 ， 我 们 特别 为 民生 共生 阔 策 划 了 专 | ] 的 品类 网 站 ， 作 为 民 
生 儿 和 董 共生 阔 在 网 络 传播 的 主要 平台 ， 并 以 此 为 依托 来 开展 网 络 互 动 。 

经 过 张 默 闻 策 划 集 团 的 全 万 位 升级 打造 ， 一 个 全 新 的 民生 儿童 昔 生 阔 已 经 跃然 纺 上 ， 
武汉 完 毕 的 民生 儿 董 苗 生 菌 已 经 整 濠 待 友 ， 中 国 蔓 生 阔 行 业 的 一 场 变 局 之 战 即将 来 临 。 
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张 默 闻 这 质 和 小 演员 一 起 加 油 。 


【反响 篇 】 
民生 好 声音 


NM 张 默 闻 策划 集团 市 场 研究 中 心 


企 傈 健 品 市 场 ， 如 何 塑 造 一 个 深 得 消费 看 信和 赖 的 、 持 久 的 品牌 ， 是 值得 我 们 每 一 个 人 
深思 、 探 讨 的 问题 。 民 生 约 业 品 牌 友 展 战略 的 成 功 制定 和 实施 ， 实 现 了 用 品牌 推动 延伸 、 
用 延伸 推动 友 展 ， 用 友 展 友 动 更 猛烈 的 市 场 进攻 ， 也 使 我 们 积 囚 了 为 中 国医 约 企 业 进行 品 
牌 成 略 规划 的 成 功 经 验 。 


民生 好 声音 之 媒体 好 声音 


衡量 一 个 品牌 传播 是 含 成 功 最 重要 的 一 个 标准 残 是 它 能 个 占 据 消 费 痢 心目 中 的 品类 第 
一 的 地 位 ， 例 如 提 到 可 乐 融会 想到 可 口 可 乐 ， 提 到 家 电 残 会 想到 海尔 ， 提 到 手机 残 有 想到 
苹果 。 而 民生 普 碧 宝 不 仪 已 经 成 为 肠 意 健康 的 村 护 者 ， 也 已 经 在 消费 者 心目 中 形成 了 共生 
AMERA mE mE. 

BEHEHELMUR, VANS, 各 大 媒体 振 道 不断 , BM A RIAS 
到 了 消费 者 对 倡导 健康 的 关注 度 和 媒体 对 中 国医 药 行 业 的 关注 度 。 张 默 闻 策划 集团 再 一 次 
庆 视 目 己 的 选择 ， 不 但 成 功 接受 了 挑战 ， 也 成 束 了 品牌 。 

相关 数据 显示 ， 民 生 普 瑞 宝 目前 已 经 成 为 家 喻 户 晓 的 品牌 ， 销 售 量 在 同类 产品 中 占有 
巨大 优势 ， 可 以 说 民生 普 瑞 宝 承 载 厦 民生 药 业 的 服务 社会 的 健康 使 命 ， 立 志 让 中 国 健康 快 
乐 的 享受 生活 。 事 实证 明 它 做 到 了 ， 并 且 还 人 在 不 断 的 努力 | 

民生 移 业 今天 的 成 功 ， 民 生 普 碧 宝 今天 的 成 束 绝 不 是 靠 广 告 的 狂 右 小 炸 ， 而 是 一 代 代 
民生 人 不 断 努 力 的 结果 ， 更 是 品牌 战略 成 功 制定 和 实施 的 战绩 | 


民生 好 声音 之 创意 好 声音 


aimA SA isla =, 简 时 明了 的 画面 , 成 人 普 瑞 宝 新 包 六 给 人 以 惊艳 的 倪 完 感 完 ， 运 
动 “年 轻 之 风 扑 面 而 来 ， 而 跳跃 的 色彩 ， 明 化 了 的 儿童 形象 ， 更 是 让 人 对 畅 荔 宝 新 包 
妆 过 目 不 迄 。 两 款 各 具 特 色 的 包 妆 企 新 颖 之 外 ， 更 是 有 效 区 隅 了 其 不 同 的 消费 人 群 ， 一 经 
面世 融 天 得 了 和 储 会 各 界 的 一 致 好 评 。 

不 得 不 襄 ， 张 默 邮 这 所 是 个 做 吕 销 的 天 才 ， 他 总 是 能 企 看 似 晤 无 头绪 的 局 势 下 找到 突 
Bm. 单 吃 肠 好 ， 年 轻 病 少 “ 为 我 们 的 消费 者 柄 理 出 了 MER IMS, 天 注 健 
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康 ， 使 消费 者 将 目光 关注 到 肠 年 龄 上 上 来， 准确 地 抓 住 了 消费 者 痛 点 。 这 一 诉求 延续 并 充分 
诠释 了 多 年 来 民生 药 业 坚守 着 的 信念 : 让 不 健康 的 人 健康 起 来 ， 让 健康 的 人 保持 健康 和 更 
加 健康 1 

从 竞争 者 角度 看 ， “共生 菌 ” 类 你 健 品 市 场 仍 处 于 高 速 增长 期 ， 还 有 每 开拓 。 中 国保 
健 品 市 场 一 直上 演 着 “你 万 唱 圣 我 上 场 ， 各 领 风 弘一 两 年 ”的 阅 剧 。 民 生 音 瑞 宝 已 经 牢 牢 
占据 了 领导 品牌 的 地 位 ， 成 为 消费 者 的 第 一 选择 ， 开 拓 品 类 的 任务 ， 民 生 普 瑞 宝 当之无愧 ， 
只 有 它 才 能 抵挡 下 其 他 “益生 菌 ” 类 保健 品 的 进攻 。 


民生 好 声音 之 顾客 好 声音 


民生 苍生 阔 在 张 默 加 策划 集团 和 民生 普 碧 宝 团 队 的 共同 爱护 与 推动 下 ， 已 经 以 斩 新 的 
旺 调 贵族 形象 内 滩 中 国 。 银 屏 、 网 络 、 报 纸 杂 志 、 丙 超 、 约 店 、 公 交 …… 处 处 可 见 蓝 色 普 
瑞 宝 的 刁 影 ， 我 们 可 以 看 风 普 瑞 宝 正在 以 直线 的 速度 将 钱 色 大 旗 靳 满 中 国 。 

经 过 我 们 的 市 场 反 馈 调 研 ， 我 们 得 知 消费 者 对 于 普 瑞 宝 的 了 解 更 深 了 一 层 ， 不 但 知道 
EınzeMEERFAR, FIEEhzZEÄE EI DER. 消費 者 反映 , 対 ei, 
FED” MAUI ERARIO, A, aa atu. 

RENA MB tam: CALLAO AAA RARER 
疑虑 的 ， 但 是 普 碧 宝 的 新 包 浴 让 我 眼前 一 亮 ， 想 着 买 来 先 试 试看 。 没 想到 ， 才 吃 了 五 天 整 
见效 果 了 ， 对 于 纠结 了 十 几 年 的 肠 着 问题 现在 也 找到 了 原因 。 民 生 普 碧 宝 的 效果 在 我 身上 
得 到 体现 , MA, 针对 小 宝宝 的 肠 道 , RAMEN Shs, 我 准备 给 我 的 宝宝 也 买 一 些 。 

作为 全 国医 欧 50 强 之 一 ， 也 是 中 国 最 早 的 四 大 西 约 厂 之 一 的 民生 约 业 ， 在 知名 拔 和 


条 件 。 如 今 的 普 瑞 宝 早 已 走出 六 江 局 套 全 国 ， 各 大 约 店 柜台 都 可 以 看 到 普 瑞 宝 赣 色 贵 族 
的 身影 。 
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EKARA, 呼吸 更 目 由 


百年 德 傣 的 业 德 傣 蜡 炎 康 片 品牌 创意 传播 菏 划 纪实 


aopoauaa6p55boadngaad66aono6pb6auoahbanoapc6acab5aabapbpaad6p5656dpb6aaaop5aab0po6uodhbanoabcaac6p6ob5aboaad6p566oap6anoab5ono0p566odbbaaoda5aaaa65obcaaoand6p5anop6aooa65oo66a ) 


© 【卖点 : 我 们 卖 的 不 是 鼻炎 康 片 ， 是 自由 呼吸 ) 


德 众 牌 异 炎 康 卢 企 张 默 邮 案 划 集团 三 大 精确 的 卖点 定位 下 葛 定 了 王者 的 位 置 : 
一 是 “专业 治 时 30 年 , IE HERRSTR , Ze AKTRES, 呼吸 
SAW ”， 这 三 者 之 间 的 关系 层 层 递 进 ， “专业 治 鼻 30 年 ”让 德 众 鼻炎 康 片 成 
为 “ 防 蜡 炎 反复 专家 ”， 而 前 两 者 最 终 是 为 了 内 炎 患者 的 “呼吸 更 自由 ”。 三 大 
卖 挟 的 联合 产生 了 化 学 式 的 反应 ， 铸 区 了 德 众 蜡 炎 康 片 成 为 国内 旱 炎 上 刻 神 类 类 名 


品牌 。 


KR: 精准 定位 竟 定 蜡 炎 片 剂 品类 老大 位 置 】 


曼 炎 不 反复 ， 呼 吸 更 自由 , MONEGROS AR ERA AE 
视 广 告 在 全 国 各 大 卫视 反复 播 出 ， 深 度 影 响 着 每 一 个 中 国人 。 张 默 闻 策划 集团 为 
德 众 盘 炎 康 片 提出 的 “鼻炎 不 反复 ”的 核心 概念 诉求 ， 精 准 地 洞察 了 目标 消费 者 
的 需求 , 使 品牌 得 到 区 隔 , 而 “呼吸 更 自由 的 提出 ， 更 是 将 这 一 卖点 迅速 郑 异 化 。 
现 企 ， 德 众 懂 炎 康 片 坚 无 争议 地 站 上 了 景 炎 片 剂 品类 老大 的 位 置 ， 单 品 年 销售 额 
超过 4.5 亿 元 ， 在 全 国 蜡 炎 约 零 售 市 场 的 销售 数量 和 销售 金额 中 均 名 列 前 芒 。 
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蜡 炎 不 反复 ， 呼 吸 更 目 由 


百年 德 众 药 业 德 众 鼻炎 康 片 品牌 创意 传播 策划 纪实 


一 策划 / 执行 : 张 默 闻 策 划 集 团 / 僵 天 医药 集团 佛山 德 众 药 业 


【 历史 篇 】 
德 众 品 牌 : 一 个 黄 飞 鸿 和 叶 问 使 用 过 的 大 国药 品牌 


NM 张 默 闻 策划 集团 市 场 研究 中 心 


佛山 德 众 药 业 有 限 公 司 ( 以 下 简称 德 众 药 业 ) 是 1998 年 由 原 佛山 市 制药 二 三 转制 成 
立 的 中 外 合资 企业 ,虽然 德 众 约 业 成 立 至 今 不 到 30 年 的 有 时间 ， 却 是 国家 商务 部 认定 的 “中 


华 老 字号 o 
悠久 历史 ， 秉 承 佛 药 干 年 之 精通 


今天 德 众 药 业 友 展 与 创新 ， 是 传承 了 中 国 佛 约 的 技艺 与 秘 万 ， 而 德 众 约 业 所 在 地 佛山 
正 是 佛 药 的 友 源 地 。 佛 药 作 为 德 众 药 业 的 传承 技艺 , 自古 人 至今 经 历 了 上 干 年 , 可 追溯 至 东晋 ， 
经 历 了 四 个 标志 性 时 期 。 

Re 284 年 ， 葛 洪 与 妻 鲍 姑 曾 人 在 今 南海 丹 灶 仙 岗 村 一 审 炼 丹 ， 丹 灶 之 名 由 此 而 来 。 在 
当地 曾 修 有 万 仙 祠 供 后 人 参拜 ， 并 在 岭南 一 带 兴 起 了 重 医 兴 药 的 养生 之 凡 。 

韶 洪 是 道教 学 家 ， 炼 丹 家 ， 同 时 也 是 历史 公认 的 医学 家 。 其 着 有 《 肘 后 备 急 方 》 一 书 ， 
为 全 世界 最 早 记录 天 人 花 和 弟 虫 病 的 症候 及 诊治 的 书籍 。 年 轻 的 蚀 洪 曾 为 朝廷 平定 叛乱 ， 官 
PARSE. HITA AAA, BABAD. TETEN, BALEARE 
FE, DATE AAA AA, EAU R., RINDE SM 
FAO, WP SSRKADRAESM, MBA CERMAK 

北宋 992 年 , 南海 人 陈 昭 遇 为 北宋 翰林 名 医 , 与 同事 们 奉 宋 太宗 之 命 修 成 医学 巨 着 《 太 
平 圣 惠 方 》。《 太 平 圣 惠 方 》 历 时 十 四 年 成 书 ， 书 中 多 有 收集 医药 验方 。 宋 太宗 御 笔 作 序 ， 
朝 迁 将 该 书 刻印 出 版 并 颁 友 全 国 。 此 书 为 后 世 数 百年 间 医 约 教 材 使 用 ， 并 传 全 朝鲜 日 本 等 
国 ， 影 响 巨 大 。 

森 明 时 期 ， 中 原 地 区 战乱 频 北 ， 中 原 地 区 的 富 户 家 家 企 这 一 时 期 大 规模 南 迁 。 佛 山 由 
于 拥有 地 绿 优势 ， 水 陆 交 通 万 便 ， 时 局 稳定 ， 逐 渐 及 展 为 岭南 一 大 镇 ， 人 口 大 增 。 手 工业 
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集团 董事 长 杨斌 先生 。 
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es) 
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STERFRE, ANITERT, EFNRNFTMEES, JERIA AS RE 
的 平台 ， 吸 引 了 众多 医家 名 十 聚集。 随 着 佛山 的 上 友 展 ， 加 上 交通 便利 ， 众 多 两 北 药 材 均 能 
企 本 地 采购 ， 刺 激 了 制约 业 的 上 友 展 与 传播 ， 形 成 了 当时 目 家 争鸣 的 局 面 。 

明 清 时 期 ， 佛 山 已 经 友 展 为 中 国 四 大 名 镇 ( RR, RMB. HU. MO) 之 一 与 天 
下 四 大 聚 ( 汉口 , 北京, 佛山 , 苏州 ) 之 一 .成药 行 业 更 友 展 至 易 盛 时 期 。 明 代 万 历 初 年 ( 1573 
年 ) 梁 仲 弘 开设 蜡 丸 馆 ， 标 志 着 佛山 成 药 的 上 友 展 在 经 历 了 漫长 的 历史 沉 泥 后 实现 了 质 的 尾 
跃 。 全 民国 初 年 佛山 成 约 字号 放 上 自家 ， 德 众 便 是 众多 商业 葛 争 对 手中 留 下 的 极品 之 一 ， 涉 
及 的 产品 则 道 干 数 ， 远 销 国 内 外 ， 各 类 经 典 名 万 更 是 流传 全 今 仍 为 后 人 称赞 使 用 。 
德 众 欧 业 正 是 佛 约 古 今 历 史 的 结晶 ， 传 承 佛 约 干 年 之 精髓 ， 为 自 喘 的 友 展 莫 定 了 历史 
基础 。 


こぐ 


古 为 今 用 ， 打 造 德 众 百年 老字号 


古 时候 ， 成 药方 剂 均 出 自 各 医家 的 药方 。 经 干 百 年 此 展 ， 逐 渐 出 现 了 以 制 售 成 药 药 品 
为 生 的 人 ， 他 们 或 者 是 约 材 的 采集 者 经 吕 者 ， 或 者 是 医家 ， 父 或 是 得 到 所 谓 “ 家 传 秘 万 ， 
专 治 百 病 ” 的 游 医 术士 ， 但 原始 的 成 药 制 作 基 本 上 是 以 家 庭 手工 作坊 为 主 ， 成 产 简陋 ， 规 
模 不 大 ， 而 且 成 约 质 量 民 著 不 齐 。 而 随 着 各 医家 的 不 断 研究 及 相互 交流 ， 一 些 疗 效 确切 、 
使 用 万 便 的 成 蕉 万 刹 被 友 展 起 来 或 者 密 流传 下 来 。 有 了 好 的 成 约 产 品 ， 丈 不 么 没 销路 ， 使 
得 继承 了 这 些 万 错 成 约 的 医 系 在 制 售 成 约 的 规模 不 断 扩 大 ， 原 来 的 手工 作坊 不 断 湛 砖 加 瓦 ， 
成 了 各 老 铺 字号 。 

德 众 药 业 之 所 以 拥有 “中 华 老字号 ”的 尊称 ， 正 是 因为 它 有 着 佛山 成 药 的 历史 积 泻 ， 
但 是 真正 让 德 众 名 声 大 振 ， 则 可 追溯 到 一 目 多 年 前 。 

光绪 年 间 的 佛山 ， 成 约 行业 畅 旺 ， 约 材 来 源 及 成 约 销售 渠道 都 已 经 友 展 得 十 分 成 烈 ， 
而 且 佛 山 作 为 南 约 之 但 已 广为人知， 民众 对 佛 药 也 高 度 认 可 ， 整 个 成 约 行 业 友 展 芝 勃 。 

源 吉林 始 创 人 源 吉 苏 早年 在 佛山 汾 水 铺 聚 龙 街 经 营 “ 三 昌 颜 料 店 。 。 小 ルル 子 源 文 温 是 
中 医师 ， 清 光绪 十 八 年 ， 始 创 出 几 条 成 欧 处 万 ， 制 成 甘 和 人 条、 回春 散 、 戒 烟 丸 、 牙 痛 水 、 
肝 痛 丸 等 成約 , 在 三 昌 顔 料 店 内 以 “ 流 洋 堂 源 吉 林 " ”名义 上 发行 出 售 。 成 药 创 制 乙 初 ， 人 们 
并 不 丈 悉 ， 因 此 销量 有 限 。 源 言 朱 父子 以 甘 和 作为 重点 ， 采 用 赠送 和 试销 时 先 货 后 款 及 包 
沛 销 退 换 贷 的 万 法 对 各 大 药 行 进行 推销 ; 并 在 附近 一 市 乡村 给 路 人 免费 试 饮 。 由 于 甘 和 从 
对 感冒 有 很 好 的 疗效 ， 逐 渐 受 到 邻近 民众 的 认可 。 

光绪 二 十 四 年 ， 珠 三 角 、 湖 南 一 市 突 友 症 疫 ， 源 文 瑞 、 源 文 漫 元 异动 员 全 部 力量 赠 饮 
甘 和 余 。 没 病 的 人 喝 和 可 以 防 病 ， 病 情 轻 的 喝 了 后 痊 您 ， 病 情 重 的 喝 了 有 上 所 缓解 ， 甘 和 和 
对 于 防治 疫病 贡献 卓 着 ， 许 多 患者 其 为 感激 ， 不 少 人 赠送 脾 芒 鸣谢 。 据 传 ， 当 时 众人 对 余 
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的 口 感 意見 不 一 , BANH, BAM, YE RAAR ? 原来 身体 健康 的 人 ， 
喝 出 来 的 甘 和 余 是 天 的 ， 日 昔 喝 可 以 预防 时 疫 ; 而 已 经 感染 疫病 或 者 有 感染 预兆 的 人 ， 喝 
出 来 的 甘 和 条 是 微 耐 的 ， 喝 了 可 以 得 到 及 时 治疗 。 甘 和 条 物美 价 飞 ， 售 价 低 全 一 个 铜钱 ， 
行销 广东 、 湖 南 各 地 。 

至 此 ， 甘 和 余 在 广东 、 湖 南 各 地 树立 了 信誉 ， 销 路 大 增 。 源 氏 兄 珊 送 决定 在 佛山 专 襄 
甘 和 从 及 其 他 成 约 ， 并 将 店 号 正式 改名 为 “ 源 吉 林 号 ”。 所 产 甘 和 余 ， 正 式 命 名 为 源 吉 林 
甘 和 和 余 ， 红 、 绿 、 黑 三 色 纸 盒子 委 潢 也 固定 了 下 来 ， 并 沿用 至今 。 

全 盛 时 期 的 源 言 林 号 ,除了 日 班 正 单 生产 外 , 还 加 开 人 夜 工 。 此 时 , 产 吉 林 号 拥有 佛 、 穗 、 
港 、 新 四 大 联 号 。 业 务 遍及 东南 亚 及 海外 华侨 聚居 地 。 总 资产 达 200 万 港元 ， 在 全 国 成 药 
行业 中 首届 一 指 。 

从 清 代 的 一 个 中 药 作坊 成 长 到 今天 ， 德 众 药 业 伴 随 铸 无 数 风 雨 和 收获 ， 承 载 厦 中 华文 
明 的 历史 文化 与 中 华 欧 业 的 精华 ， 成 为 继承 下 来 的 众多 老子 号 中 的 佼佼 者 ， 与 同仁 堂 、 长 
春 同 济 鞋 等 成 为 我 国 百 年 老 品 牌 ， 汇 集 了 传统 中 约 精 丹 ， 纹 扬 了 中 华氏 族 文 化 瑰宝 ， 谱 写 
了 德 众 历 史 的 第 一 曲 ， 也 在 中 国药 业 历 史 中 国 上 了 浓 团 重 彩 的 一 笔 。 

LUISE CAMERA, 正 赴 任 源 吉林 晒 奈 ) 上 日 址 上 建设 起 来 的 , 德 众 奉行 “徳寿 釣 中 , 
约 为 大 众 ” 的 理念 ， 正 是 医 约 人 一 项 重要 的 “德行 ， 早 已 融入 德 众 人 的 灵魂 深 处 。 人 在 探 
ATO, ARABE IEA SAR Ata, 井 一 友人 不可 収拾 , 畅销 中 国 30 年 ， 
铸造 传奇 约 品 品类 。 


BR, EEFE ERRITEN.. 
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[ 战略 篇 ] 
西條 男 人 的 笠 訪 点 燃 的 名 意 激 情 


— RAM RUS MSS KKM 5 SARA ERA SoS ks 
Bk Kaa ASS 


2014 年 12 月 18 Bike LAMA (ELE) 全国 公 映 , BFEDAREN® 
AFRE- SLEE, RRA T ERANS KAREKERE. UE, 
o a NE E 
BERM ER: 你 在 哪里 ? 我 在 哪里 ? 我 们 很 久未 见 非 党 想念 ， 是 你 来 我 这 里 还 是 我 去 
你 那里 ? DES, EHER AZAR, hend, ARA, Ko. ARIS, BB 
大 我 正在 我 的 黄金 客 末 恒 大 集団 , MERECES 65 Mol RARE AB 
万 一 一 / FRAU. AREN, TRAM, BAKA, 工作 忠 是 第 一 。 MAF-IZE, 
AIXAM, IÈ, atl, TIEREN: 


那个 湖南 兄弟 叫 张 军 


一 次 见 张 军 我 竟然 有 点 “害怕 ”， 他 这 个 人 太 严 肃 了 ， 脸 上 一 点 春风 都 没有 。 脸 ， 
长 得 比较 精致 ， 这 是 初次 见面 时 他 留 给 我 的 印象 一 一 漂亮 。 这 个 印象 到 今天 都 没有 丝毫 的 
削减 。 张 默 闻 这 万 在 美国 上 市 公司 修炼 了 八 年 ， 基 本 上 对 于 医药 界 的 大 咖 也 盘点 不 少 ， 第 
一 有 眼 扫 过 去 ， 这 兄弟 一 点 不 像 卖 药 的 ， 很 像 一 个 训练 有 素 的 间谍 。 我 们 成 为 兄弟 的 最 大 原 
因 今 天 回忆 起 来 才 知 道 ， 正 是 他 那 种 不 言 不 语 、 不 苟 不 笑 、 不 推 不 让 对 我 产生 的 吸引 力 。 
其 实 男 人 之 间 的 天 系 很 微妙 ， 见 面 瓯 呼 吕 喊 第 的 往往 不 能 长 久 ， 而 那些 经 得 住 多 月 考验 的 
兄弟 才能 情感 悠长, 虽然 联系 不 多 , 但 是 温度 不 低 , 大概 好 兄弟 都 是 这 样 , 见 不 见 ,都 不 远 
记得 我 为 另外 一 个 兄弟 的 女儿 拜托 他 落实 两 粒 救 命 的 名 贵 中 药 时 ， 他 快速 照办 ， 一 分 未 收 ， 
他 说 ， 生 命 面 前 ， 谈 什么 钱 ， 兄 弟 张口 ， 应 有 尽 有 。 表 得 我 现在 都 觉得 他 是 我 的 债主 。 


那么 瘦 的 身子 却 爆发 出 超级 正 能 量 


张 军 兄 珊 的 刁 材 算 不 上 魁梧 更 算 不 上 高 大 ， 是 完美 的 青春 怀旧 电影 的 男 主角 身材 。 
有 见识 他 的 爆 友 力 以 前 我 认为 他 需要 我 的 照顾 ， 见 识 以 后 我 突然 明日 ， 应 该 家 托 救 的 人 
PEN 


ETA WERE AR AER) ot A, THAR LIF, Acta 
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ARo FR IR IIA TS EINERRZ. BRERUNGESRÜÄSEIF, 腕 揮 足 供 理 外 衣 
后 上 友 现 他 的 肌肉 很 性 感 ,很 结实 , 很 有 力 。 如 果 这 我 友 球 是 张 牙 舞 爪 , 他 友 球 则 是 行云流水 ， 
我 出 球 是 呼喊 出 击 ， 他 友 球 是 呼啸 而 全 。 我 根本 不 是 他 的 对 手 ， 全 今 我 都 能 回忆 起 来 在 他 
让 我 10 个 球 后 依然 把 我 打 得 落花 流水 的 场景 。 

Bir, PERNT], Ramm APL, E HAERA pte, 和 
一 只 年 経 的 釣 子 一 梓 充 満 力 量 和 速 度 , 我 抵抗 不 住 。 


对 品牌 的 感情 让 他 的 坚韧 瞬间 软化 


德 众 药 业 转 制 成 立 至 今 虽然 只 有 不 到 30 年 的 时 间 , 但 是 却 获 得 “中 华 老 字号 ”的 尊称 ， 
正 是 因为 他 有 看 佛山 成 药 的 历史 积 深 。 但 是 真正 让 德 众 名 声 大 振 可 妃 溯 到 一 百 多 年 前 。 清 
光绪 年 间 ，“ 少 林 跌 打 止 痛 膏 ”“ 源 吉林 甘 和 茶 ” 先 后 始 创 成 功 ， 同 时 也 成 了 岭南 成 药 的 
特色 ， 受 到 全 国人 退兵 ， 谐 写 了 德 众 历史 的 第 一 笔 ， 也 侍 中 国 约 业 历史 中 国 上 了 浓重 的 一 画 。 

德 众 约 业 从 清 代 的 一 个 中 药 作 坊 成 长 到 今天 ， 伴 随 看 无 效 多 十 和 收获 ， 承 载 看 中 华文 
明 的 历史 文化 与 中 华 约 业 的 精华 ， 成 为 继承 下 来 的 众多 老字号 中 的 仪 侈 者 ， 与 同仁 苟 、 长 
春 苟 、 同 济 堂 等 成 为 我 国 白 年 老 品 牌 ， 汇 集 传统 中 药 精髓 ，5A 扬 中 华 民族 文化 瑰宝 。 作 为 
品牌 的 豆 销 艇 手 ， 他 对 所 效 命 的 品牌 充满 了 柔情 ， 每 次 摘 述 他 们 的 品牌 、 他 们 的 公司 、 他 
们 的 历史 、 他 们 的 文化 ， 他 都 像 中 了 软骨 对， 一 下 子 温柔 起 来 ， 立 即 软 化 成 一 个 奶油 小 生 ， 
和 400 FRIAR MAI FARMS TA, DERN ATM o 

Fx Se KI EAHA MEGA, MERE, NIR, TRIER, RAZ, ER Sea 
E 在 浩 滞 的 中 国 医 釣 市 協 振 ※ 勝 。 


不 管 是 小 酒 大 酒 都 喝 得 很 有 风度 


他 很 纯粹 ， 也 很 感性 ， 具 有 湖南 人 的 智慧 ， 也 有 十 万 人 的 狗 独 。 每 次 见面 都 要 说 一 大 
推 天 于 医药 营销 和 医药 创意 的 海量 观点 ， 都 要 对 竞争 对 手 进行 分 析 ， 都 要 对 我 们 服务 的 品 
牌 的 媒体 传播 效果 反复 论证 ， 只 有 这 些 让 他 都 心满意足 了 ， 他 才 拍 拍 你 的 肩膀 说: RT, 
弄 点 吃 的 ”。 

Ke unas Ma, np SSI Mee aR, PARSONS RUF. 1 
个 湖 击 后生， 肚子 小 酒量 不 小 ， 每 次 都 能 尽兴 ， 基 本 上 是 酒 后 我 任 上 明言 乱 语 ， 他 人 在 清 醒 世 
界 ， 但 是 我 们 都 知道 ， 尽 心 了 ， 束 够 了 。 每 次 去 佛山 他 都 会 待 我 如 初 访 ， 人 允许 我 胡 吃 海 喝 ， 
在 佛 山 的 特色 小 饮 ， 每 次 都 能 收听 到 我 们 愉快 的 笑 声 和 酒杯 叮 吵 作 啊 的 好 声音 。 
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他 总 问 我 现在 你 还 吃 具 炎 康 片 吗 


TU FER A EB STB RUA THE ENERER o 

LATE PRR ES DHAB RIS RA, REGA, MSRP DS 
IN ERA NS REA G2, BERKARAR ERA, 能 有 
SATA AA. BABE AAA MEAR UE, Ht SERSRRA EES 
近 30 年 罕 计 销售 300 (ZAHA, HARPER. ERAN TG 
RRA E, IS A COEM PEI AT MEAN ato 

INTRANET GRAMENET A, ERWARTE, (SAURA RA ATARI, 
FRA FSA ATA. BARFEN SARAM, BERE AA, 
MAMa. MESE DRMICSRNS Ta, EXIME IZARRA RAR 
你 的 约 效 太 好 了 ， 我 嘻 残 不 吧 了 。 
结束 语 

所 有 的 合作 都 有 期 限 ， 所 有 的 创意 都 有 时 间 ， 但 是 我 们 为 曙 炎 康 卢 制作 的 创 晶 文案 他 
们 一 直 延 用 人 至今， 这 殊 是 对 我 们 的 奖励 。 在 这 个 过 程 里 ， 他 的 很 多 主张 和 建议 总 是 给 我 们 
慰 喜 ， 从 此 我 开始 对 湖南 人 的 智慧 有 了 新 的 评价 。 文 草 骨 长 ， 也 有 结尾 ;友谊 再 长 ， 也 项 
IJE E KRAAS HE, KIRILI, PnC, 之 己 供 是 最 美 好 的 伝 況 了 。 

佛山 有 文化 ， 我 喜欢 那里 ， 因 为 那里 有 他 ， 他 的 名 字 叫 张 盏 。 
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【产品 篇 
ERER AREA AA aha 


国 洲 默 闻 策 划 集 团 产 品 研究 中 心 


WIS, [NERREBENESA NIE, KROSS ENF SAR, ARE SEHE 
EN, HAIDER) KRESRKEANS 3 亿 人 ， 也 丈 是 说 每 4 PAE A PRA TER 
患者 。 更 令 人 触目 惊 心 的 是 ， 自 炎 人 数 每 年 还 以 3% 的 速度 递增 ， 鼻 炎 患 者 呈现 人 数 多 、 
泡 围 广 、 友 病 急 的 趋势。 里 炎 已 经 严重 影响 我 们 的 生活 质量 ， 成 为 我 们 身边 的 瑞 症 之 一 。 

德 众 早 炎 康 卢 问世 30 年 ， 解 决 了 无 数 蜡 炎 患者 的 病痛 ， 是 目前 国内 应 用 非常 广泛 的 
AKI mo X 30 年 是 德 众 早 炎 康 片 畅销 的 30 F, EU 3 亿 人 次 消费 和 使 用 ， 成 为 蜡 
片 剂 类 约 的 领军 品牌 ， 销 售 数量 和 销售 金额 在 全 国 早 炎 约 零售 市 场 中 均 名 列 前 条。 


这 个 产品 很 正宗 : SRA KEEP 30 年 


德 众 盟 炎 康 片 是 德 众 约 业 第 一 次 大 胆 创新 与 研 友 ， 是 德 众 约 业 精 心 研 友 和 全 力 打 造 的 
中 西 结合 的 约 品 。 既 利用 了 中 医 成 约 的 独家 秘 万 ， 又 配合 了 西 约 的 局 效 膜 浓缩 局 科 近 捞 术 ， 
是 用 中 西 结合 的 万 式 打 造 出 来 的 全 新 德 众 时 炎 康 片 。 盟 炎 康 片 的 问世 彻底 打破 了 陈旧 的 中 
成 约 服用 方式 ， 一 举 获 得 国家 专利 大 奖 。 

SMERBRREFMERN, IZAB. 第 一 歩 : 釣 材 提 取 : REE, 4 
材 经 挑选 、 洗 净 后 ， 投 入 多 功能 提取 缸 中 ， 选 取 包 用 水 或 约 用 酒精 进行 提取 ; 第 二 步 : E 

PORTE: 提取 的 药 业 经 内 抛 范 的 不 锈 钢 管道 传送 全 真空 浓缩 策 中。 你 个 过 程 全 部 企 真 空 低 
温 下 进行 ， 确 保 约 物 的 有 效 成 分 不 流失 ; 第 三歩: ER: 中 药片 剂 是 德 众 景 炎 康 片 的 主导 
型 剂 。 为 确保 药品 质量 的 稳定 性 ， 德 众 约 业 根 据 各 药品 不 同 处 万 ， 而 分 别 来 取 单 层 片 、 双 
层 上 月 生产 工 亏 。 这 芋 设 备 及 用 计算 机 系统 控制 ， 人 整个 生产 过 程 全 目 动 化 ， 具 有 目 动 上 料 、 
对 不 合格 的 约 片 目 动 剔 除 等 功能 ， 确 保生 产 的 每 一 片约 品 均 达到 质量 标准 。 

为 了 增强 未 来 的 市 场 竞 争 力 和 生命 力 ， 培 植 新 的 利润 增长 扣 ， 德 众 晤 炎 康 上 请 投 入 巨 资 
设立 了 设备 先进 的 科研 上 所， 负责 中 成 约 局 精 尖 产品 的 研制 和 开 上 友 ， 将 传统 的 中 医 理念 与 现 
代 技 术 完 美 结合 ， 成 功 地 打造 了 产品 的 核心 竞 争 力 。 多 年 的 努力 构筑 了 德 众 量 炎 康 片 的 成 
功 模式 : 优秀 的 研 友 力 量 + 槍 威 的 研 友 合作 里 位 = ERS AAA. BEERS RRA 
一 直 以 来 始终 坚持 走 “ 近 术 创 新 科 近 兴业 ”的 道路 的 成 功 。 

德 在 约 中 ， 药 为 大 众 。 傈 证 药品 安全 、 有 效 是 德 众 约 业 的 责任 。 德 众 约 业 建 立 了 一 区 
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BHA GMP ki meer aA. MOSMAN. MEAT. See 
理 公 成 品 的 检验 均 在 严格 的 控制 下 进行 ， 也 使 得 生产 出 的 产品 局 于 国家 药品 标准 ， 更 使 得 
“ 德 在 药 中 ， 药 为 大 众 ” 的 经 营 理 念 融入 优质 的 药品 中 。 

德 众 晤 炎 康 片 的 疗效 与 科 撤 水平， 不 仅 得 到 了 广大 消费 者 的 认可 ， 更 是 取得 了 国家 约 
业 的 奖项 和 认可 。2009 年 ， 德 众 蜡 炎 康 片 成 为 一 个 以 独家 身份 进入 目录 的 蜡 炎 约 ， 效 得 
了 国家 专利 ， 成 为 少数 几 个 获得 国家 友 明 专利 蜡 炎 类 药 品 之 一 。 德 众 时 炎 康 片 的 科 拉 与 诚 
信保 证 ， 成 丈 了 德 众 时 炎 康 片 风 靡 中 国 30 年 ， 索 计 销 售 300 (ZAHA, MATE 
界 炎 用 药 先锋 。 从 此 旱 炎 不 再 怕 ， 因 为 有 德 众 蜡 炎 康 片 能 够 “ 叫 醒 你 的 盟 子 。 


这 个 产品 很 管用 : 解决 曙 炎 反复 美誉 30 年 


世界 卫生 组 织 的 调查 显示 ， 全 球 80% 的 鼻 咽 癌 患者 友 生 在 我国 , 面 90% 的 鼻 咽 患者 
都 是 由 于 早 炎 久 治 不 铝 恶化 所 致 ， 这 个 问题 值得 中 国人 深思 。 曙 炎 专 家 曾 反 复 提 醒 : ER 
和 久 治 不 钙 容易 恶化 为 景 咽 癌 。 我 国 早 炎 患者 有 3 亿 人 左 石 ， 且 每 年 以 3% WRB BIS, € 
年 因 曙 咽 癌变 而 致死 的 死亡 人 效 局 达 20 BA. 

SKEMUR, REET, FESE, NA. AASE, PESIMA RAS 
{Fo REDES ARIADNA AR. AMADA A IEA, F 
畅销 SOF, ADFERIANS Saa lr, BRARREREATAERHERTRE, (RUE 
BF 24 小 時 上 自由 呼吸 , RRBEAFEERRREREANRAEN. ETUERR, 徳 
RENA ERA PAS TRENAR, 舞 有 了 ー 大 批 思 実 的 鼻炎 患者 mM o TEN 
机 构 的 调查 结论 显示 , 服用 过 德 众 曙 炎 康 请 的 患者 表示 :服用 两 周 后 ， 曙 炎 开 始 有 所 好 转 ， 
一 个 半月 后 症状 基本 消失 ， 而 且 以 前 停 约 融 复 有 的 症状 也 好 转 很 多 ， 生 活 工 作 不 再 受 早 炎 
A. IRB RE RWRESRSR, ERRE A, Mix ARENA REIS , 
是 德 众 鼻炎 康 片 改变 了 他 们 的 生活 ， 鼻 炎 从 此 不 再 “骚扰 ”他 们 ， 真 的 很 管用 | 

这 30 年 ， 德 众 盟 炎 康 厂 为 他 们 的 盟 子 市 来 了 畅通 、 生 活 市 来 了 健康 。 之 不 夺 张 地 说 ， 
这 是 解决 曙 炎 反复 的 30 年 ， 这 是 获得 美誉 的 30 年 。 德 众 蜡 炎 康 片 让 广大 中 国 盟 炎 患者 
目 由 呼吸 ， 成 为 盟 炎 患者 首选 和 信赖 的 量 炎 类 知名 品牌 。 
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【 研究 篇 】 


E 张 默 闻 策划 集团 产品 研究 中 心 


IRB XT mR AAEM aS SS MS, MEIER RNR A TH me CSE 
同样 的 , 没有 对 产品 的 背景 做 深入 研究 , 残 更 不 配 提 笔 写 创意 。 人 在 对 德 众 晓 炎 康 片 的 创意 中 ， 


我 们 坚持 从 盟 炎 现象 开始 研究 产品 ， 从 田 炎 特性 深度 挖掘 卖 筷 ， 从 旱 炎 焦点 最 终 确立 创意 。 
芥 炎 现象 研究 确立 创意 第 一 步 : NET, Ne, BRA, FIRE 


如 何 让 广告 创意 与 消费 者 更 近 ? 张 默 邮 策划 集团 的 手段 融 是 从 消费 者 入 手 。 消 费 者 需 
要 这 个 产品 的 背景 是 什么 ， 消 费 者 在 接受 产品 之 前 的 困扰 是 什么 ?在 医 约 行 业 ， 与 消费 者 
RRE. RABAT, MITSRERERE SER Mane, 他人 1] 也 
Bi SVB SIS xX aio 所 以 , KRAER SEA) SF Se RRA AAS ae S — 
BR. ER, DENESERHERR. SK hemes, Ha, Zur AECA RL 
RRS SVE AS TEN ASSAARA SIE RAV SIRS Se SASHA IOI. HRK, 
nh, BE, SNS. DIAZ ARG, EEER BSR, HESR, 
BVA S RS. INKS RAMS A, SRIERBFFTE: BAERE, SE, IR 
oo BBE. Shi. KB. REAR, ICN BIR, RR ER5SIRENENASAS, 如何 
从 纷 瑟 和 票 杂 的 症状 中 挑选 出 最 精炼 、 最 概括 和 最 有 代表 性 的 症状 ? FX SS RASA TA 
E, ERWERBENGE, oR RAS ERAGE Y SRS SAME: 

不 通气 : PSI SK. NETEARBEENFR, MERIDA. 
Sits WANS RASS > SAIN MER. 値 得 一 提 的 是 , NETVWESRKERS SA 
RSs AA BAS TEA o 

mes: DS. MNAE MEN. AMERO IMAP. 

总 上 发 痒 : 鼻子 友 痒 通常 由 鼻炎 引起 。 我 们 知道 鼻炎 多 数 由 病毒 、 细 菌 引 起 ， 友 痒 忆 是 
THB, ピ 属 二 具 炎 的 典型 特 年 。 

TIE: 日 常 生 活 中 TENE ERA, 大 多 数 人 都 以 为 是 感冒 友 烧 所 引起 的 , 其 实 
TA, 有 的 时 候 可 能 由 鼻炎 5 引起。 由 于 病毒 、 细 菌 的 刺激 , 伴随 着 鼻子 友 痒 , IMC. 
TIE ZRII o 


MBS. Reb, BR TIRE SAMA Y ARA RENNER, MALA ME 
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鼻炎 患者 最 能 感知 和 最 天 心 的 。 从 消费 者 最 需要 的 点 研究 产品 ， 也 只 有 这 样 研 究 产 品 ， 才 
能 真正 让 创意 生效 。 


暴 炎 特性 研究 确立 创意 第 二 步 : 专业 控制 蜡 炎 反复 


在 对 数 十 位 有 过 盟 炎 症状 患者 的 近 底 调查 中 ， 张 默 加 策划 集团 友 现 70% 的 患者 至今 
KURER. EDUCA MURIO, ES AIR AE DES 37%， 许 多 盟 炎 圳 者 都 反映 了 
这 样 一 个 问题 : 旷 炎 很 难 治 疗 ， 曙 炎 经 单反 复 。 一 般 治疗 都 只 能 上 暂时 缓解 征 状 ， 可 一 断 约 ， 
界 炎 依旧 ， 再 次 开始 肆虐 友 作 。 蜡 炎 忆 治 不 好 ， 已 经 成 为 蜡 炎 患者 普遍 的 一 块 心病 。 行 业 
的 调查 资料 显示 ， 用 传统 普通 的 约 物 治疗 盟 炎 ， 复 友 的 概率 一 年 内 高 达 80% 以上 。 可以 

Skin, ERRERIFLENNERNBRAHFE, BERBEHZTÄN “Pie, 
WEAR ERRE me IA RRE. 

対 此 , E AS: o e HIER, 
我 们 把 诉求 的 根基 落脚 在 “专业 Lo. ERSRERA SE RAASAEalatruE, FAS UR 
控制 蜡 炎 反复 ， 用 专业 来 说 服 消 费 者 ， 用 专业 来 摹 握 话语 权 。 

同时 ， 我 们 在 传播 中 也 特别 放大 了 这 一 诉求 。 创 总 束 是 要 把 消费 者 最 天 心 的 呈现 给 消 
费 者 。 既 然 消费 者 最 天 心 “ 鼻 炎 反 复 ” 的 问题 ， 我 们 区 ® 把 这 一 点 彻底 地 告知 消费 者 。 


鼻炎 焦点 研究 确立 创意 第 三 步 : 鼻子 24 小 时 轻松 呼吸 


从 “不 通气 、 流 鼻涕 、 总 发 痒 、 打 喷 吨 ”的 症状 到 “专业 控制 鼻炎 反复 ”的 治疗 。 确 
立 德 众 鼻炎 康 片 创意 的 第 三 步 ， 我 们 锁定 了 “呼吸 ”。 

我 们 曾 尝 试 过 许多 创意 的 点 来 形容 没有 上 鼻炎 困扰 给 人 的 轻松 与 喜悦 。 但 是 ， 轻 松 与 喜 
悦 该 如 何 落地 ? 它 又 该 如 何 精准 地 落脚 在 “鼻炎 治 印 ”这 个 大 背景 下 ? 我 们 再 一 次 将 思考 
的 方向 跳 回 到 了 鼻炎 所 引起 的 症状 上 一 一 不 通气 、 流 鼻涕 、 总 发 痒 、 打 喷 嗪 。 

“不 通气 ”， 我 们 就 开始 思考 通气 之 后 的 感觉 ，“ 流 鼻涕 ”我 们 就 开始 思考 鼻子 畅通 
的 感觉 …… 但 是 ， 我 们 始终 忽略 了 一 个 问题 ， 鼻 子 对 人 类 最 根本 的 作用 一 一 呼吸 。 自 炎 对 
于 患者 最 大 的 阻碍 不 就 是 呼吸 不 顺畅 么 ? 至 此 ，“ 呼 吸 ” 这 个 词 浮现 出 来 ， 创 意 的 思路 也 
慢 慢 地 被 打开 。“ 鼻 炎 给 人 的 感觉 不 就 是 呼吸 顺 不 顺畅 的 问题 么 ? ” “对 ， 而 且 是 时 刻 不 
停 地 难受 。” 就 这 样 ， 创 意 的 风暴 刊 得 越 来 越 凶 猛 。“ 鼻 子 24 小 时 轻松 呼吸 ”的 焦点 诉 
求 呼之欲出 。 

张 默 闻 策划 集团 始终 认为 做 创意 是 一 个 科学 、 严 谨 的 过 程 。 了 解 产 品 是 基础 ， 挖 握 产 
品 背景 是 关键 ， 理 顺产 品 的 演绎 逻辑 是 突破 口 。 德 众 鼻炎 康 片 正 是 从 鼻炎 现象 、 鼻 炎 特 性 
鼻炎 焦点 ， 实 现 了 从 症状 、 治 疗 到 效果 的 核心 创意 的 全 面 爆发 。 


上 
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【卖点 篇 】 


用 30 年 的 专业 去 喊 “ 具 炎 不 反复 、 


M 张 默 闻 策划 集团 创意 中 心 


对 盟 炎 特性 研究 ， 我 们 确立 了 创意 需要 问 目 标 消费 者 讲 “专业 控制 盟 炎 反复 ”; WS 
炎 焦 点 的 研究 ， 我 们 认为 需要 回 目 标 消费 者 讲 “ 曙 子 24 小 时 轻松 呼吸 ”。 我 们 很 容易 从 
中 概括 出 三 个 关键 词 ， 那 天 是 反复 呼吸 和 专业 。 


/ 


ZERTRE, 呼吸 更 自由 


/ 


SRRAN ROME RE" ， 旷 炎 患 者 最 天 心 的 残 是 这 个 品牌 到 底 能 不 能 治 好 早 炎 ， 
到 搬 能 不 能 抑制 早 炎 反复 及 作 的 情况 。 德 众 早 炎 康 片 正 是 为 解决 时 炎 反 复 而 来 ， 为 此 ， 我 
们 精准 地 将 舅 炎 康 片 的 第 一 大 卖点 定位 为 “鼻炎 不 反复 o 

但 是 仅仅 六 疗效 而 不 说 疗效 引起 的 “疗效 “， 显 然 离 目标 消费 者 还 委 一 步 。 用 什么 来 
做 延伸 ? 呼吸 ! 我 们 将 确立 第 三 步 创 意 的 “呼吸 ”5 引入 到 了 卖点 中 。 至 此 ， 完 整 的 “鼻炎 
不 反复 ， 呼 吸 更 目 由 “核心 卖点 跃然 纸 上 。 因 为 不 反复 ， 所 以 更 目 由 ， 也 因为 更 目 由 ， 才 
驱动 了 腊 炎 康 户 的 传奇 销量 。 

卖 避 是 为 产品 服务 的 ， 但 卖 总 更 是 为 目标 消费 者 服务 的 。 因 为 产品 的 购买 背后 是 因为 
人 的 基本 需求 在 驱动 。 基 于 产品 本 身 ， 却 要 给 消费 者 市 来 更 进一步 的 感 完 ， 只 有 这 样 的 卖 
才能 真正 和 消费 者 建立 联系 ， 才 能 真正 感染 消费 者 、 打 动 消 费 者 进而 促进 购买 。 回 到 德 
众 曙 炎 康 片 的 卖点 创意 上 ， 如 果 仪 仅 只 有 ”“ 田 炎 不 反复 ”， 那 么 这 个 核心 卖点 是 干巴 巴 的 、 
是 没有 味道 的 , 但 如 果 増 加 了 "呼吸 更 上 自由 ， 整 个 卖点 束 突 然 活 了 起 来 ， 有 了 有 灵性， 让 
目标 消费 者 又 然 感 澡 这 个 卖点 是 写 给 目 己 的 ， 是 给 目 己 定制 的 。 


N 
一 
一 
e 


卖 专业 护 鼻 30 年 的 历史 感 


我 们 继续 思考 ， 用 什么 去 文 择 德 众 景 炎 康 卢 能 够 做 到 “ 曙 炎 不 反复 ， 呼 吸 更 目 由 ? 
用 什么 去 文 择 这 个 特殊 的 卖点 诉求 ? 答案 是 : 专业 和 事件 。 德 众 曙 炎 康 片 必须 卖 出 专业 扩 
2 30 年 的 历史 感 。 所 以 ，“ 专业 护 有 30 TF” MARRS RRA ASR o 

在 解决 为 什么 要 推 “专业 护 盟 30 年 ”之 前 ， 我 们 需要 了 解 什么 是 专业 ? 

专业 不 是 专业 的 约 材 、 专 业 的 研 友 、 专 业 的 技术 、 专 业 的 团队 、 专 业 的 工艺 。 片 剂 制 
作 的 每 一 个 环节 都 是 专业 的 ， 这 样 做 出 来 的 护 曼 产品 才 是 专业 的 、 有 效 的 。 
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IITETBREFANSFNEER. THE 30 年 的 重复 ，30 FNNERT, 30 年 
BIRNIR, 30 年 的 产品 经 验 ，30 年 的 品牌 沉 泥 。30 年 ， 德 众 旷 炎 康 片 最 终 破 昔 成 蝶 。 
消费 者 对 于 一 个 新 品牌 的 接受 程度 是 弱 于 已 有 品牌 的 ， 人 们 总 是 倾向 于 目 己 玖 悉 的 、 成 玖 
的 品牌 。 这 样 的 品牌 会 让 他 们 有 一 种 友 目 内 心 的 安全 感 。 德 众 是 一 个 有 故事 的 品牌 ， 它 在 
人 们 心中 已 经 是 一 个 放心 的 、 有 安全 感 的 品牌 。 张 默 闻 策划 集团 认为 ， 有 历史 的 品牌 说 服 
力 是 非常 大 的 。 Fea Es BERS RRA SEP AER MAS IAS 30 年" 的 传播 力度 。 

专业 束 是 专注 ， 专 心 只 做 一 件 事 。30 年 来 ， 德 众 早 炎 康 片 为 了 对 早 炎 反复 说 不 , 
倾注 了 大 量 的 人 力 、 物 力 、 财 力 ， 它 把 所 有 的 力 都 往 一 个 地 万 使 ， 和 专注 做 好 一 件 事 ， 最 终 
成 了 “ 盟 炎 防 反 复 专 家 o 

专业 + 时 间 + 专注 ， 这 三 者 的 共同 作用 让 德 众 蜡 炎 康 片 的 “专业 护 盟 30 年 ”有 了 更 
强大 的 注脚 ， 这 一 卖点 也 因此 变 得 丰满 起 来 、 有 和 了 血 有 肉 。 但 是 ， 我 们 为 什么 会 选择 “专业 
PS 30 E KFD, HEDER? 

GIPS 30" EN mS A. med) CTRA. BMERE 
片 已 经 有 30 年 的 历史 ， 已 经 经 过 了 S1ZAKH SIGUE SER. A 
的 验证 ， 进 一 步 增加 了 对 产品 的 目 信 ， 目 标 消费 痢 也 会 更 进一步 地 起 要 了 解 “ 专 业 护 曙 
这 一 概念 ， 形 成 了 一 个 民 性 的 闭环 循环 。 

EPR 30 年 是 对 患者 的 高 度 承 话 。 “我 是 专业 的 ! ” 德 众 曙 炎 康 片 斋 要 告知 消费 
者 这 一 承诺 。 通 过 30 年 的 护 量 历 史 ， 来 打消 新 消费 者 的 疑虑 ， 巩 固 与 旧 消 费 者 的 关系 。 

专业 护 异 30 年 是 对 销量 的 遍 度 渴 性 .对 于 一 个 企业 来 这 ,除去 品牌 ,最 重要 的 残 是 销量 。 
SGP S 30 年 是 一 句 强 有 力 的 品牌 卖点 诉求 ， 通 过 对 设 诉 求 的 有 效 放 大 ， 残 能 拿 到 一 个 
别人 无 法 企及 的 销量 数字 。 

专业 护 曙 30 年 ”是 对 品牌 的 高 度 满足 。 我 专业 ， 我 负责 ， 我 有 历史 感 ， 我 渴望 串 
牌 好 感度 和 品牌 忠诚 度 。 张 默 闻 策划 集团 认为 ， 通 过 突出 “专业 护 盟 30 F AIRA, R 
有 力 地 给 品牌 打造 了 一 个 专业 、 执 看 、 安 心 、 有 效 的 品牌 形象 ， 打 迄 了 德 众 品牌 的 新 局 度 。 
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【 创意 篇 ) 
用 创意 的 稳 准 狠 去 据 获 旱 炎 患者 


B 米 默 闻 策划 集团 创意 中 心 


至 今 为 止 说 到 广告 片 里 有 个 鼻子 上 夹 了 个 红 夹 子 ， 一 直 打 喷 吨 的 上 班 族 男士 的 形象 还 
是 会 有 不 少 人 记忆 犹 新 ， 服 用 了 鼻炎 康 片 后 上 班 族 的 红 夹 子 不 总 而 飞 ， 大 口 享受 呼吸 的 画 
面 成 为 电视 广告 史上 的 经 典 场景 。 这 就 是 2010 ~ 2011 年 张 默 闻 策划 集团 为 德 众 鼻炎 康 
片 制作 的 优质 电视 广告 。 德 众 县 炎 康 片 电视 广告 的 《自由 呼吸 篇 》《 专 业 护 蜡 30 年 篇 》 
和 《300 亿 篇 》， 最 大 程度 保留 了 德 众 鼻炎 康 片 原 有 的 “中 西 结合 防 反 复 ” 的 概念 ， 提 炼 
并 改造 成 了 “ 盟 炎 防 反 复 专 家 ”的 专家 形象 定位 ， 并 在 每 版 电视 广告 的 播 出 中 不 断 牢固 这 
个 印象 。 

我 们 还 特别 创 晶 了 暑 子 夹 的 概念 。 异 子 上 夹 个 夹子 很 好 ， 是 个 记忆 点 ， 并 可 以 作为 德 
众 曼 炎 康 片 永 远 的 符号 。 张 默 邮 案 划 集 团 的 创作 一 和 直人 芷 寻求 创新 、 突 破 目 我 和 从 大 量 同 质 
化 传播 中 跳出 来 ， 基 于 此 提出 “ 异 子 目 由 呼吸 ”的 利和 益 承 雇 ， 围 绕 任 “ 收 炎 防 反 复 专 家 
的 形象 定位 之 下 。 解 决 了 田 炎 患者 的 消费 需求 及 切身 感受 问题 ， 引 起 了 强烈 天 联 感 及 共鸣 。 
人 在 两 个 篇 幅 中 我 们 都 反复 强调 “国家 专利 ”， 为 的 是 区 别 于 其 他 竞争 对 手 ， 同 时 在 《专业 
PAR 30 年 篇 》 中 增加 了 产品 的 科技 感 以 及 品质 感 ， 起 到 了 一 个 巩固 补充 的 作用 。 

除 此 之 外 ， 广 告 片 中 对 症状 的 重新 描述 ， 突 破 了 历史 上 的 症状 说 法 ， 成 了 中 国 蜡 炎 乒 
剂 类 市 场 的 领跑 者 。 


[ 电视 广告 创意 之 呼吸 自由 篇 】 

ABBA MSI. RA PIRE , ICAA A Ace a RN RAE A A 
来 対 自 己 的 症状 対 号 入 座 , Cite SS CNZE KS ARR, UEFA BARANA 
很 强烈 的 记忆 点 。 提 出 景 炎 防 反 复 专 家 的 产品 形象 定位 及 产品 优势 摘 述 ， 最 后 洲 脚 24 
小 时 呼吸 目 由 “的 强烈 诉求 ， 旷 炎 人 在 缓解 后 轻松 、 舒 亚 的 切身 利益 承 话 对 消费 者 具有 较 大 


的 诱导 性 。 


[ 电视 广告 创意 之 专业 护 盘 30 年 篇 】 
此 篇 创意 基于 呼吸 自由 篇 而 言 ， 更 着 重 于 强调 专业 性 ， 并 提出 了 “ 锚 炎 不 反复 ， 呼 吸 
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更 目 由 ”的 新 诉求 ， 在 画面 上 仍然 承接 呼吸 目 由 篇 的 画面 感 ， 延 续 产 品 广告 的 系列 感 。 


[ 电视 广告 创意 之 畅销 全 国 300 (Lía 】 
本 创意 为 产品 形象 篇 ， 主 打数 据 牌 。 通 过 “畅销 30 年 ”“ 系 计 销 量 达到 300 124" 
的 绝对 码 异 化 优势 ， 膏 造 了 产品 在 蜡 炎 片 剂 类 市 场 的 领军 品牌 的 形象 和 地 位 ， 启 得 了 消费 
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广告 片 担 摄 现场 张 默 邮 这 所 企 监 制 之 一 。 
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【 表现 篇 】 
好 的 平面 设计 会 自由 呼吸 


E 张 默 闻 策划 集团 视觉 设计 中 心 


不 同 于 电视 广告 的 详尽 叙述 ， 一 张 平面 只 是 辕 独 的 一 帧 画面 ， 但 它 却 需 要 把 所 有 的 创 
意 表 现 集 中 体现 人 在 一 个 画面 上 。 因 此 产品 的 包 丢 、 广 告 创 章 、 画 面色 彩 都 需要 准确 选择 ， 
既 需 要 引起 消费 者 的 注意 ， 又 不 能 缺失 卖 氮 。 监 色 为 主 的 海报 画面 ， 大 而 醒目 的 产品 卖点 ， 
正 是 张 默 闻 案 划 集团 为 德 众 曙 炎 康 片 精心 设计 的 平面 广告 。 蓝 色 为 现代 代言 ， 蓝 色 为 科 近 
代 言 , BREA “GU” 这 一 特点 的 最 好 选择 ; 面积 大 却 不 失 和 美观 的 产品 卖点 ， 是 平面 
广告 对 消费 者 的 吸引 之 处 。 也 正 是 这 一 简约 大 万 的 设计 使 得 德 众 蜡 炎 康 片 成 功 占领 市 场 ， 
广 获 好 评 ， 成 为 国内 景 炎 片 剂 类 知名 品牌 。 

ASHER SRR PRADA TE AM, “ARAB AL, BEAR mB, 
给 入 以 健康 明亮 乙 感 ， 企 表现 中 成 约 特点 的 同时 ， 又 体现 了 德 众 曼 炎 康 片 的 科 反之 感 ， 保 
留 “ 中 西 结合 防 反 复 ”的 概念 ; 张 黑 邮 案 划 集 团 始 终 认 为 广告 语 的 视 儿 表现 不 仪 需要 体现 
产品 的 功效 ， 更 需要 包含 品牌 的 理 众 。 面 对 “ 盟 咽 不 有 反复， 呼吸 更 上 自由 ”， 我 们 特地 选用 
飞扬 对 逸 的 字体 将 自由 之 感 灵动 展现 ， 着 重 表现 德 众 鼻炎 康 片 为 消费 者 健康 考虑 、 注 重 呼 
吸 目 由 顺畅 的 理念 。 

ABAD SR ESR, IB AE A” BESANT. HSER MEE 
画面 中 回 位置, RARA AER AE ERWMRETR , ERrUERERRE 
友 作 , EREHE, ERR NARA ERSRRADRARR, 促 使 他人 人 J 企 潜 
移 獣 化 中 成 刃 消費 者 , BEAM. 

ST. MIRE ALEA AA AMADA A LR ARA RIDAD, SH 

男士 开心 享受 呼吸 的 画面 ， 便 将 产品 目 由 呼吸 的 概念 与 画面 完美 结合 。 无 论 是 在 等 
电 村 还 是 公交 ， 无 论 是 狗 衔 购物 还 是 在 喝 下 午休 ， 德 众 曙 炎 康 片 这 一 平面 广告 都 会 使 你 联 

炎 不 反复 ， 生 活 变 得 轻松 舒 磷 的 画面 。 另 外 ， 广 告 衣 景 画面 的 时 钟 部 分 是 该 平面 的 
一 大 亮 凡 。 时 钟 的 运用 代表 有 两 层 合 义 : 一 是 快速 治疗 的 售 义 。 众 所 周知， 蜡 炎 一 旦 反复 ， 
束 是 时 刻 不 停 地 难受 。 德 众 时 炎 康 片 在 扩 旱 炎 反 复 这 一 万 面具 有 显著 疗效 ， 选 用 时 钟 轻松 
地 将 约 效 好 ， 见 效 快 的 特点 具象 化 地 展现 出 来 ; 二 是 “24 小 时 轻松 呼吸 ”理念 。 时 钟 代 
表 时 间 ， 画 面 中 时 针 和 分 针 表 现 灵 动 ， 与 一 劳 的 上 班 男士 形成 视 党 上 的 共振 ，24 小 时 轻 
松 目 由 呼吸 得 到 了 洒 演 尽 致 的 体现 ， 对 消费 者 产生 了 强大 的 购买 冲击 力 。 
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【 反响 篇 】 


BERUFE 


NM 张 默 闻 策划 集团 市 场 研究 中 心 


德 众 好 声音 之 媒体 好 声音 


| ”江苏 卫视 

德 众 盟 炎 康 片 的 产品 广告 从 2011 年 开始 在 江苏 卫视 的 各 热 播 万 目 时 段 开始 投放 。 德 
众 之 所 以 选择 江苏 卫视 投放 广告 ， 不 仅 因 为 其 频 着 履 重 率 广 ， 还 因为 江苏 卫视 在 全 国有 看 
不 可 忽视 的 影响 力 。 早 在 2004 年 ， 江 苏 卫 视频 道 以 其 独特 的 情感 定位 脱 颗 于 全 国 省 级 卫 
MINE, 2008 年 上 半年 成 为 收视 排名 成 长 最 快 的 卫星 频道 。 江 苏 卫视 通过 一 系列 里 有 成 
效 的 节目 创新 ， 形 成 了 差异 化 的 竞争 优势 ， 依 靠 王 牌 节 目 《 非 诚 勿 扰 少 UNE REF, 
全 国 卫视 总 排名 第 二 。 

对 于 每 一 个 产品 来 说 ， 抢 占 传播 的 制 高 扣 尤为 重要 。 约 品行 业 是 近 几 年 开始 兴起 投 播 
电视 广告 的 ， 广 告 这 个 特殊 的 播放 类 目 或 许 被 分 为 两 种 ， 一 种 是 观众 排 奈 会 转台 的 ， 男 一 
种 葡 是 观众 不 会 转台 愿意 看 的 ， 德 众 暑 炎 康 片 作为 约 类 领先 做 品牌 传播 的 单 品 ， 在 电视 广 
告 创 晶 和 画面 品质 上 无 疑 为 品牌 建立 了 美誉 度 、 提 升 了 台 名 度 、 建 立 了 观众 好 感度 。 观 众 
缘 是 一 个 品牌 在 投放 前 无 法 预测 的 ， 但 是 一 旦 拥有 它 ， 消 费 者 会 很 快速 地 乞 下 上 自己 的 防御 ， 
崇 接 着 品牌 残 会 迅速 地 进入 消费 者 的 内 心 。 盟 炎 康 片 中 主人 公里 子 上 的 红 来 子 让 大 家 记忆 
深刻 ， 对 于 一 条 广告 片 来 说 有 记忆 点 是 成 为 成 功 广告 的 一 个 开 病 。 

E 

TA. MAA. SR, FE , AARAU T BAAR, MEMES 
fa, ESN Ce TRA. A 告 旬 意 的 角度 来 者 , BASARAD Sik S 
F 24 小 时 轻松 呼吸 CERRARSE) 呼吸 更 自由 ” ”足够 吸引 眼球 ， 也 足够 家 消费 者 记 住 。 
同时 也 让 它 的 定位 更 加 清晰 ， 专业 护 鼻 30 年 ， 鼻 炎 防 反复 专家 。 

德 众 盟 炎 康 片 的 广告 片 的 形象 主角 为 上 班 族 男士 ， 担 摄 风格 品质 化 并 具有 趣味 性 。 浙 
江 卫 视 是 具有 全 国 性 影响 力 的 卫视 乙 一 ， 卫 视 节 目 抓 品牌 、 上 品位 。 作 为 全 国 前 三 名 卫视 ， 
中 国 赣 的 影响 波及 海内 外 ， 其 年 度 收视 率 一 直 领 跑 众 多 卫视 。 德 众 的 品牌 气质 与 浙江 卫视 
相 匹 配 ， 双 万 合作 的 效果 是 不 言 而 喻 的 。 

m ”安徽 卫视 

2010 年 药品 行业 品牌 产品 一 一 德 众 旱 炎 康 片 急需 扩大 知名度 ， 建立 知名 度 和 公 信 力 , 


| 鼻炎 不 反复 ， 呼 吸 更 自由 | 359 | 


= 


JAAN aIsinisIafisinisinfalninie R 


u 

E 
Axe 
1 
it 


明 专 利 : 


| 
专利 号 : 
请 按 药品 请 


| 鼻炎 不 反复 ， 呼 吸 更 自由 | 361 | 


y 

NM 
y 

SN 0 


M 
| MY 


wll 


== /oS 
。 - A 

= o 

LE : 


yv. Y , 
A 


PRAT DpH: 


op 
il 
z| 
El 
5 


| t 
¡a 


hppag | 


| am 
(OT る 国药 准 字 220023063 ga 
RAGH: PENAL ANC SHA 

SUB EEL 
专 = $: 21200510001945.4 
RSMEANS TRL 


wee 


ent nt mo 


HH 
bind 


IOMA 


IA 
A 
NN 


UI anni 


Vf 


ie 


Jil 


. 


=| 
— 
—_ 
] 
| ーーー 
ーー 


Bo 
DICTI 
Do 

bi) 


Ni 
I 


pup oy 
poi 


+ 


ECTS SIN ES REN BET 
宣传 和 多 频次 播放 。 虽 然 是 几 年 前 拍摄 的 电视 广告 ， 但 是 全 今 仍然 不 会 显得 老 派 与 过 时 。 

坚 无 疑问， 电视 在 几 年 前 是 中 国 第 一 媒体 。 安 徽 卫视 在 省 级 卫视 中 开 频 道 特 色 化 定位 
之 先河 , 最 先 确定 以 电视 剧 为 特色 定位 , 从 众多 的 省 级 卫视 中 脱 颗 而 出 ,成 为 业界 知名 的 五 
星 上 将 ”， 同 时 仰 仗 特色 的 黄金 档 电 视 剧 和 综艺 节目 ， 最 终 成 为 全 国 具 有 重要 影响 力 的 强 
势 传媒 之 一 ， 创 造 了 广为人知 的 “安徽 电视 现象 ”。 我 们 认为 德 众 旱 炎 康 片 选择 安徽 卫视 
投放 广告 上 请， 极 大 地 提升 了 其 品牌 的 知名 度 。 

蜡 炎 不 反复 呼吸 更 目 由 ”， 它 的 口号 定位 非常 准确 ， 把 好 的 产品 赋予 了 新 的 力量 ， 
让 人 记忆 深刻 。 茶 喜 德 众 晕 炎 康 片 在 品牌 策划 上 找到 了 绝 佳 的 卖点 定位 ， 创 造 出 了 这 文具 
有 创新 意识 的 电视 广告 。 无 论 从 画面 质感 还 是 风格 内 容 都 上 闫 有 观众 眼 绿 。 气 我 们 调研 获得 
的 数据 显示 ， 在 收视 率 上 ， 是 高 于 其 他 同类 广告 的 。 


德 众 好 声音 之 创意 好 声音 ， 一 条 广告 片 我 们 用 了 5 年 


国 。 德 众 约 业 市 场 部 

目 2010 年 与 张 默 冶 策 划 集 团 合作 以 来 ， 德 众 曼 炎 康 片 的 品牌 名 度 和 销量 都 友 生 了 
翻天 覆 地 的 变化 。 张 默 闻 策划 集团 为 德 众 描 炎 康 片 创意 “ 锚 子 24 小 时 轻松 呼吸 ”的 诉求 
和 “专业 护 鼻 30 年 ”的 品牌 形象 定位 深入 全 中 国 大 部 分 消费 者 的 内 心 。 直 到 现在 ， 由 张 
默 辕 策划 集团 核心 创意 的 德 众 蜡 炎 康 片 的 电视 广告 依旧 在 全 国 各 大 明星 卫视 反复 播 出 ， 产 
品 的 知名 度 和 壬 誉 度 仍 在 直线 凯 升 ， 喜 入 的 销售 数 子 也 强 有 力 地 表明 了 德 众 恒 炎 康 片 在 品 
PA CATA, SE SERS RRA mC AM. 

纵 观 中 国 的 企业 ， 几 乎 每 年 都 会 调整 目 己 的 产品 战略 ， 播 出 的 电视 广告 片 寿命 一 般 不 
会 超过 1 TF. MKF RRA AER BRAIN A SEA 5, AA? 一 万 
面 从 广告 本 身 来 说 ， 创 意 足够 好 ， 受 众 易于 理解 且 记 忆 深 刻 ; 另 一 方面 ， 做 药 不 同 于 其 他 
行业 ， 要 讲 完 展 心 和 品质 ， 做 好 药 的 同时 必须 在 消费 者 心目 中 树立 起 值得 信赖 的 民 好 形象 。 
如 果 德 众 频 壹 换 广 告 片 ， 有 可 能 会 引起 大 众 的 反感 ， 从 而 使 壬 誉 度 降低 。 

这 条 片子 播 出 一 段 时 间 之 后 ， 我 们 还 和 张 默 闻 策 划 集 团 携 手 做 了 一 个 小 调查 ， 对 设 广 
告 片 的 传播 效果 进行 了 跟 路 。 我 们 友 现 无 论 是 消费 者 还 是 市 场 给 予 的 反馈 都 非 党 好， 尤其 
对 刻 中 “来 鼻子 ”这 个 点 的 评价 很 高 ， 犯 描 炎 时 束 仿 佛 是 鼻子 被 一 个 夹子 夹 住 了 ， 很 形象 
ARIAS SREB SIM. MA SAMIR, ARA IRSA DIRE. 5 FR, 
这 条 广告 片 已 经 得 到了 大 家 的 广泛 认可 ， 德 众 也 获得 了 大 家 越 来 越 多 的 信任 和 支持 。 

默 略 兄 是 一 个 非常 让 人 印象 深刻 的 创意 大 师 ， 创 意 灵 感 的 嘲 好 者 ， 和 他 合作 是 非常 愉 
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快 的 。 他 认真 做 事 的 激情 和 永远 耗 之 不 尽 的 精力 ， 都 不 得 不 让 人 佩服 。 张 默 闻 策 划 集 团 绝 
EDMAN, MERA ZAR) MS TAS PEO ARANA, 我 想 当 
时 的 德 众 会 为 选择 了 张 默 加 策划 集团 感到 欣慰 ， 今 天 的 德 众 更 会 为 张 默 辕 策 划 集 团 的 策略 
和 创意 表示 感激 。 


德 众 好 声音 之 顾客 好 声音 


Eo 杭州 原 客 

FANT mA REALES ARA Ol, ERE AIRE. AHRNE T E 
ESTAR NI EI 
SAMEEREN AAPP BA ESA A AA, ALZA REZA SHA EN, 
ES AIN A 

图 ”广州 硕 客 

这 个 广告 播 了 很 长 一 段 时 间 ， 对 男 演员 的 形象 印象 深刻 ， 特 别 是 开头 有 个 红色 夹子 让 
SME SZI RENEHAFRT, ARRAS SRSA. IHRE 
三 十 年 这 一 条 残 能 让 消费 者 感到 信赖 和 保障 。 

E Erd 

H ARAS, STEEF, FRE EDIR, exe, los 
很 多 治疗 鼻炎 的 药物 都 没有 太 大 的 作用 。2011 年 在 江苏 卫视 偶然 看 到 了 德 众 鼻炎 康 片 的 
广告 片 ， 友 现 它 的 诉求 点 跟 我 的 需要 相 吻 合 ， 抱 着 试 一 试 的 态度 开始 尝试 吃 约 。 没 想到 的 
ERMUA ARS Y, REMERAS AER Ao 
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后 记 


对 重病 人 才能 产生 完美 的 药品 创意 


M 张 默 闻 张 默 闻 策划 集团 创始 人 


AeA ARE 2008 年 离开 我 们 的 ， 那 时 候 我 铝 得 天 都 声 了 ， 我 感受 到 了 目 己 的 


FRIAS, GHAB? 母 杀 笑 看 告诉 我 说 ， 儿子 , 娘 知 道 天 下 没 有人 不 散 的 宴席 , 我 不 怕 ， 
所 以 你 不 要 通 我 吧 那 么 多 那么 员 的 约 ， 欧 ， 救 不 了 我 的 ， 顺 其 目 然 惑 好 ， 你 父亲 在 那 边 等 
我 呢 , 这 世间 的 东西 我 都 看 过 了 , 你 也 长 大 了 , 我 可 以 放手 了 , 这 病 束 是 来 接 我 的 , TER, 


果然 母亲 没 有 选择 大 量 的 药物 ， 而 是 平常 心 的 走 到 了 生命 的 尽头 ， 微 笑 着 和 我 们 道别 ， 
留 下 了 坚强 的 信念 和 一 推 几乎 没有 开封 的 约 。 那 时 候 ， 我 想 ， 谁 能 有 一 种 约 拭 救 母 杀 我 子 
愿 把 生命 献 给 他 。 现在 想来 , 依然 名 得 难过 , 约 , 没有 帮 有 我 抢 回 和 母亲 , 母 杀 目 己 安奈 了 目 己 。 


所 以 ， 对 于 约 ， 我 是 感情 复杂 的 。 后 来 我 为 很 多 中 国 闭 名 医 约 集团 进行 约 品 的 策划 和 
创意 ， 心 态 束 友 生 了 很 多 的 变化 。 我 认为 尊重 病人 才能 产生 完美 的 约 品 创意 ， 因 为 每 一 个 
病人 在 生命 受到 威胁 的 时 候 ， 药 束 成 了 他 们 最 大 的 希望 。 


我 特别 苯 重 本 书 里 所 有 坚持 做 真 约 的 企业 舟 ， 你 们 是 有 人 性 苑 辉 的 ， 而 那 芭 生 产 安 全 
而 无 效 药 的 品牌 制药 企业 才 是 这 个 时 代 的 罪人 ， 我 是 要 远离 的 。 我 希望 ， 所 有 做 医药 创意 
ABI A REA AMEND, ARAN, AmAMBIA, MUSA SRA m BI 
去 比 产 品 更 重要 的 治疗 情怀 。 让 冷冰冰 的 产品 充满 关怀 和 爱 ， 这 是 约 品 创意 人 最 该 努力 
原点 。 


N 


Dr 
UT 


ABRE ARS, BIRHRAREITITEPARANIEUKRANG. MERA 


真 约 ， 你 们 坚持 疗 民 洪 世 ， 你 们 坚持 一 个 医 欧 企业 的 最 局 道德 标准 一 一 以 病人 的 名 义 和 生 
命 的 名 义 做 约 ， 你 们 为 我 的 创意 提供 了 最 感人 的 动力 。 你 们 的 慈 匡 照 亮 了 约 品 的 臭 ， 你 们 
的 品牌 传播 让 更 多 的 人 有 机 会 得 到 真 约 和 得 到 了 健康 ,请 人 允许 张 默 加 这 所 向 你 们 表达 误 芒 。 
做 药 就 是 做 良心 ， 你 们 站 在 了 良心 的 顶端 ， 接 受 福 报 ， 接 受 生命 对 你 们 的 敬意 。 
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最 后 感谢 《广告 人 》 杂志 社 陈 晓 庆 老师 、 中 国 机 械 工 业 出 版 社 徐 永 杰 老 师 和 马 佳 老 师 ， 
他 们 三 位 是 书籍 的 联合 推动 者 ， 你 们 为 中 国 这 部 药品 富 销 创意 巨 铸 保 雪 护航， 我 相信 ， 
你 们 的 爱 的 举动 将 会 产生 重要 的 行业 影响 和 市 场 影响 ， 你 们 对 中 国医 约 是 有 功劳 的 。 谢 
调和 你们 | 


很 想 母 杀 还 活着 ， 我 可 以 为 她 讲 外 面世 界 的 事 。 
但 愿 天 下 的 人 不 再 需要 约 也 能 健康 到 老 | 
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2015 年 11 月 18 日 于 杭州 西湖 龙井 村 
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1993~2015 张 默 闻 这 扬 获 得 的 荣誉 


顾问 荣誉 : 

连续 五 年 蝉联 CCTV 广 告 策 略 顾问 、 中 国 国 际 广告 节 首 
席 顾问 ; 连续 10 年 担任 《广告 人 人》 杂志 策略 顾问 ; 连 
续 10 年 蝉联 中 国 广 告 公司 昌 荣 传播 集团 顾问 ; 连续 服 
务 娃 哈哈 、 恒 大 和 集团、 同仁 堂 、 通 威 等 中 国 巨 舰 型 大 
企业 ， 客 户 总 资产 已 经 近 1 万 亿 元 : 被 美国 市 长 评价 为 
中 国 排名 第 二 的 策划 集团 创始 人 。 


专业 荣誉 : 

中 国 广 告 协 会 中 国 广告 影响 力 十 大 人 物 ; 中 国 十 大 营 
销 策 划 家 之 一 ; 中 国 100 位 年 度 营销 人 物 ; PA ER 
城 奖 之 成 就 奖 中 国 20 人 ; 安徽 大 学 广告 与 传播 学 院 教 
授 ; 天 津 财经 大 学 特聘 教授 。 


实战 荣誉 : 

连续 两 届 获 得 上 市 公司 美国 AOBO 不 可 替代 领军 人 物 
奖 ; 连续 三 年 服务 娃哈哈 集团 ， 参 与 了 娃哈哈 启 力 、 
SEE. BA. SARA, REE. FREES mX 
的 创意 运动 ， 获 得 娃哈哈 集团 的 评价 : 张 默 闻 是 广告 
创意 天 才 ; 连续 两 年 全 案 服务 恒 大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 
恒 大 味 哇 熊 奶粉 ， 恒 大 冰 泉 第 一 年 就 成 功 晋级 中 国 500 
强 ，2015 年 7 月 单 月 销量 突破 7 个 亿 ， 将 恒 大 冰 泉 一 跃 
扶 上 中 国 高 端 矿 泉水 知名 品牌 的 宝座 。 有 “ 北 有 叶 成 
中 ， 南 有 张 默 闻 ” 的 美誉 。 


服务 荣誉 : 

恒 大 冰 泉 包揽 2015 年 中 国 品牌 建设 案例 【人 金 象 奖 】 三 
项 大 奖 、 获 2014 年 中 国 整合 营销 品牌 大 奖 ; SSR 
获 2015 年 中 国 广 告 长 城 奖 营销 传播 金奖 : DURA 
中 国 广 告 实战 策划 案例 全 场 大 奖 : 快 克 品牌 策划 获 
2011 年 中 国 广 告 实效 案例 年 度 大 奖 ; 小 快 克 品牌 策划 
获 2012 年 中 国 广告 主 长 城 奖 、2012 年 度 广 告 主 品牌 大 
奖 、2011 年 中 国 广告 年 度 品 牌 全 场 大 奖 : MENAIG EER 
垂 垂 营 养 酸奶 饮品 策划 获得 2011 年 度 中 国 经 典 传播 虎 
MAR, SAREBEENAR : 娃哈哈 启 力 创意 策划 获 
2012 年 中 国 广告 传播 案例 大 奖 、2012 年 中 国 广 告 年 度 
创意 案例 大 奖 ; 娃哈哈 营养 快 线 创意 获得 2012 年 中 国 
广告 年 度 营销 案例 大 奖 ; 2013 年 娃哈哈 格 瓦斯 获得 中 
国 金 牌 营销 案例 大 奖 。 
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抬头 可 见 秀 美 山水 ， 殖 腰 可 遇 满 街 落 叶 ， 在 人 生 的 桥 上 每 个 人 都 会 遇见 为 你 打 伞 和 换 扶 你 的 人 。 穆 
虹 ， 这 个 津 门 的 才女 便 是 这 样 一 个 女子 。 在 激烈 的 商业 岁月 和 落魄 的 潜伏 年 代 里 她 用 拯救 者 和 慈母 心 的 
双重 身份 为 我 打开 了 一 房 门 ， 上 场 前 ， 她 说 : “世界 上 所 有 的 舞台 都 可 租 可 借 ， 但 是 表演 是 你 的 事 ， 我 
送 你 到 这 里 ， 活 出 个 样子 给 大 姐 看 看 ”。 就 这 样 ， 张 默 闻 这 亡 一 步 一 吕 首 、 一 步 一 呐喊 的 向 未 来 冲锋 。 
硝烟 弥漫 的 战场 里 穆 虹 老师 总 是 在 不 远 处 向 我 喊话 : “ 兄 贡 ,你 是 大 师 了 ， 但 是 你 不 能 把 自己 作为 大 
师 ， 我 们 喜欢 你 年 轻 的 时 候 ， 苯 效 权 威 不 怕 权 威 ， 害 怕 创 意 挑 战 创意 ， 基 本 单纯 延续 单纯 ， 了 恐惧 世界 跨 
越 世界 ， 我 们 支持 你 ， 不 为 别 的 ， 就 为 你 还 配 兄弟 这 个 称呼 。 ”我 想 敏 重 穆 虹 不 仅 是 因为 她 拯救 我 ， 更 
是 她 身上 的 大 爱 光 芒 ， 所 以 与 她 相 见 ， 道 不 远 人 。 
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